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คณะรัฐมนตรีมีมติ เมื่อวันที่ 16 มกราคม 2561 ให้ความเห็นชอบแนวทางการจัดท างบประมาณ
รายจ่ายเพิ่มเติมประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 จ านวน 150,000 ล้านบาท โดยมีแนวทางการจัดท า 
3 แนวทาง ได้แก่ 1) พัฒนาเศรษฐกิจฐานราก ยกระดับสวัสดิการ ส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพ สร้างโอกาส
ในอาชีพและการจ้างงาน 2) พัฒนาเชิงพื้นที่ผ่านกระบวนการประชาคม การเข้าถึงแหล่งเงินทุนในการพัฒนา
อาชีพและสร้างรายได้ในชุมชน สนับสนุนวิสาหกิจชุมชน และส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน เช่ือมโยงเส้นทาง
การท่องเที่ยวในแต่ละท้องถิ่น ๓) การปฏิรูปโครงสร้างการผลิตภาคการเกษตรทั้งระบบ ควบคู่การสร้าง
มูลค่าเพิ่มสินค้าทางการเกษตร และส่งเสริมการตลาดสมัยใหม่  

ทั้งน้ี ในปี 2560 มีนักท่องเที่ยวต่างประเทศเข้ามาเที่ยวประเทศไทยเฉล่ียเดือนละ 3.5 ล้านคน 
และคาดว่าในปี 2561 จะสร้างรายได้ให้ประเทศปีละ 3 ล้านล้านบาท ส่ิงน้ีบ่งช้ีว่าการท่องเที่ยวเป็น 
“สินค้า” ที่สร้างรายได้ให้ประเทศไทยมากที่สุด อย่างไรก็ตาม นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นิยมเดินทางท่องเที่ยว
เฉพาะ 22 เมืองหลัก (อาทิ กรุงเทพมหานคร เชียงใหม่ นครราชสีมา ปทุมธานี ประจวบคีรีขันธ์ ภูเก็ต เป็นต้น) 
รัฐบาลจึงได้ส่งเสริมนโยบายการท่องเที่ยวเมืองรอง 55 เมือง และมีแนวคิดส่งเสริมการท่องเที่ยวแอ่งเล็ก 
(การท่องเที่ยวชุมชน) เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้กระจายไปเที่ยวในแอ่งเล็ก (หมู่บ้าน/ชุมชน) มากขึ้น ซึ่งเป็นการ
กระจายรายได้สู่เศรษฐกิจฐานราก 

กรมการพัฒนาชุมชน ได้รับการจัดสรรงบประมาณรายจ่ายเพิ่มเติมประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 
จ านวน 9,328,118,200 บาท (เก้าพันสามร้อยยี่สิบแปดล้านหน่ึงแสนหน่ึงหมื่นแปดพันสองร้อยบาทถ้วน) 
ด าเนินการตามแนวทางการพัฒนาเชิงพื้นที่ โดยได้จัดท าโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพื่อรองรับ
นโยบายรัฐบาลในการกระตุ้นเศรษฐกิจฐานราก ด้วยกระบวนการเตรียมความพร้อมชุมชน สร้างความน่าสนใจ
ให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมและท่องเที่ยวในแอ่งเล็ก (หมู่บ้าน/ชุมชน) และการพัฒนาสินค้าและผลิตภัณฑ์ 
OTOP ให้ได้มาตรฐานและมีคุณภาพ เพื่อสร้างรายได้ให้กระจายอยู่กับประชาชนในหมู่บ้าน/ชุมชน 
บนพื้นฐานเสน่ห์ ภูมิปัญญา วัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์ที่ดัดแปลงให้เกิดมูลค่าเพิ่ม ซึ่งในท้ายที่สุด 
เป็นการสร้างความเข้มแข็งให้กับหมู่บ้าน/ชุมชน และประชาชนมีความสุข (Strength Within and 
Happiness oriented approach)   

คู่มือการบริหารโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เล่มน้ี มุ่งหวังเพื่อสร้างความรู้ ความเข้าใจ
ที่ตรงกันระหว่างผู้ก าหนดนโยบาย/โครงการและผู้ปฏิบัติในพื้นที่ โดยจ าแนกเน้ือหาเป็น 4 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่ 1 
กรอบการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ส่วนที่ 2 แนวทางการด าเนินกิจกรรมส่วนกลาง 
ส่วนที่ 3 แนวทางการด าเนินกิจกรรมส่วนภูมิภาค และส่วนที่ 4 เอกสารการด าเนินการที่เกี่ยวข้อง ทั้งน้ี 
การบริหารโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ให้พิจารณาศักยภาพ/ความเข้มแข็งของพื้นที่ด าเนินการ
และความต้องการในการพัฒนาของประชาชนเป็นส าคัญ พร้อมค านึงถึงผลลัพธ์/ผลกระทบระยะยาว 
(Impacts) ต่อประชาชนและหมู่บ้าน/ชุมชน โดยบริหารโครงการฯ อย่างโปร่งใส และเกิดประโยชน์แท้จริง 
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พฤษภาคม 2561   
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ส่วนที่ 1  
กรอบการด าเนินงาน 
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ส่วนท่ี 1 กรอบการด าเนินงาน 

 
1. ความส าคัญของโครงการ 
 
  ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2560-2579) มีกรอบแนวคิด ด้านการสร้างความสามารถ   
ในการแข่งขัน ที่มุ่งเน้นการพัฒนาภาคการผลิตและบริการให้สามารถแข่งขันได้ เกิดความยั่งยืน ประชาชน     
มีคุณภาพชีวิต และมีรายได้ที่ดีขึ้น รวมทั้งแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) 
ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน มีแนวทางเสริมสร้างขีด
ความสามารถการแข่งขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการ และพันธกิจกระทรวงมหาดไทย ข้อ 4. เสริมสร้างความเข้มแข็ง
ของชุมชนและเศรษฐกิจฐานราก โดยการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนภายใต้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
ตลอดจนภารกิจอ านาจหน้าที่ของกรมการพัฒนาชุมชน ในการส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้และการมีส่วนร่วม
ของประชาชน ส่งเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากให้มีความมั่นคงและมีเสถียรภาพ รวมทั้งเสริมสร้าง
ความสามารถและความเข้มแข็งของชุมชน  
     คณะรัฐมนตรีมีมติ เมื่อวันที่ 16 มกราคม 2561 ให้ความเห็นชอบแนวทางการจัดท า
งบประมาณรายจ่ายเพ่ิมเติมประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 จ านวน 150,000 ล้านบาท โดยมีแนวทางการจัดท า 
3 แนวทาง ได้แก่ 1) พัฒนาเศรษฐกิจฐานราก ยกระดับสวัสดิการ ส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพ สร้างโอกาสในอาชีพ
และการจ้างงาน 2) พัฒนาเชิงพ้ืนที่ผ่านกระบวนการประชาคม การเข้าถึงแหล่งเงินทุน   ในการพัฒนาอาชีพ
และสร้างรายได้ในชุมชน สนับสนุนวิสาหกิจชุมชน และส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน เชื่อมโยงเส้นทาง
การท่องเที่ยวในแต่ละท้องถิ่น ๓) ปฏิรูปการโครงสร้างการผลิตภาคการเกษตรทั้งระบบ ควบคู่การสร้าง
มูลค่าเพ่ิมสินค้าทางการเกษตร และส่งเสริมการตลาดสมัยใหม่ ดังนั้น โอกาสในการสร้างงาน สร้างอาชีพ สร้างรายได้
ให้ชุมชนตามแนวทางดังกล่าว จ าเป็นต้องด าเนินการพัฒนาเชิงพ้ืนที่ผ่านกระบวนการประชาคม ให้ชุมชน
เข้าถึงแหล่งเงินทุนในการพัฒนาอาชีพและสร้างรายได้ในชุมชน ด้วยการสนับสนุนวิสาหกิจชุมชน และส่งเสริม
การท่องเที่ยวชุมชน เชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวในแต่ละท้องถิ่น 
          รัฐบาลปัจจุบัน มีนโยบายลดความเหลื่อมล้ าของสังคมที่มุ่งเน้นสร้างรายได้และความเจริญ
ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ โดยให้ภาคเอกชนและภาคประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมด าเนินการร่วมกับภาครัฐ
เพ่ือให้บรรลุวิสัยทัศน์ มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน ซึ่งสอดคล้องกับการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) ที่เริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ. 2544 ในทุกภูมิภาคทั่วประเทศ โดยมีการแต่งตั้งคณะกรรมการระดับประเทศ 
คือ คณะกรรมการอ านวยการ หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ (กอ.นตผ.) เป็นผู้ขับเคลื่อน และมอบหมาย
ให้กรมการพัฒนาชุมชน เป็นผู้รับผิดชอบหลักส่งเสริมการด าเนินงาน OTOP จนถึงปัจจุบัน เป็นเวลา 16 ปี 
โดยร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ สนับสนุนส่งเสริม ยกระดับผลิตภัณฑ์ และพัฒนาช่องทางการตลาดที่หลากหลาย
เพ่ือให้ขายได้ มุ่งปรับตัวสู่การค้าแบบสากล  ท าให้ผลิตภัณฑ์ของคนในชุมชนส่วนใหญ่ไม่สามารถแข่งขันได้ 
ต้องออกไปขายสินค้าตามที่ต่าง ๆ ไม่มีความสุข รายได้ไปตกอยู่แก่ผู้ประกอบการคนเดียว หรือบางกลุ่มเล็ก    
ไม่กระจายถึงประชาชนกลุ่มใหญ่ในชุมชนอย่างแท้จริง ท าให้การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานราก ไม่ประสบ
ผลสัมฤทธิ์เท่าที่ควร  กอปรกับ รายได้จากการท่องเที่ยวที่เป็นกระแสหลักของประเทศ ส่วนใหญ่ตกไปอยู่ใน
กลุ่มทุนเอกชน เช่น โรงแรม ร้านอาหาร ห้างร้านใหญ่ๆ กรุ๊ปทัวร์ ไม่ลงไปถึงฐานรากเช่นเดียวกัน  
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          ดังนั้น จ าเป็นต้องมีการเปลี่ยนผ่านยุคการผลักดันขายสินค้า OTOP ออกจากชุมชนเพียงด้านเดียว 
สู่การเพ่ิมชองทางสร้างรายได้ตามความต้องการ (Demand Driven Local Economy) โดยการขายสินค้า
อยู่ในชุมชน ที่มาจากการท่องเที่ยว โดยใช้เสน่ห์ ภูมิปัญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม และความคิดสร้างสรรค์ 
แปลงเป็นรายได้ ทั้งนี้ครอบครัวและลูกหลานยังอยู่ร่วมกัน ไม่ต้องแข่งขันน าผลิตภัณฑ์ออกไปขายนอกชุมชน 
เป็นชุมชนท่องเที่ยวที่เป็นเจ้าบ้านที่ดี ชวนกันคิด ชวนกันท า ผลิตสินค้าและบริการ รวมทั้งมีการเชื่อมโยง
เส้นทางท่องเที่ยวระดับชุมชน ที่มีเสน่ห์ดึงดูด และมีคุณค่าเพียงพอให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมเยือนและ        
ใช้จ่ายเงินในทุกกิจกรรมของชุมชน ซึ่งรายได้จะกระจายอยู่กับคนในชุมชน ทุกคนมีความสุข เป็นการสร้าง
ความเข้มแข็งให้กับชุมชน (Strength with in)  และเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอย่างแท้จริง 
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2. วัตถุประสงค ์
 
 1) เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากให้เกิดรายได้กับชุมชน โดยยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน  
อย่างทั่วถึง กระตุ้นเศรษฐกิจและสังคมภายในประเทศให้มีความเข้มแข็ง 
 ๒) เพ่ือพัฒนาคุณภาพ ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัวเข้าสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) ให้
พร้อมขาย สร้างรายได้มากข้ึน 
 ๓) เพ่ือเชื่อมโยงเส้นทางในการท่องเที่ยว (กระแสหลัก เมืองรอง ชุมชน) ให้มีความโดดเด่น            
มีความพร้อมบนอัตลักษณ์ของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
 ๔) เพ่ือสร้างและพัฒนาบุคลากร ผู้ประกอบการ และผู้ที่เกี่ยวข้องในชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
ให้มีขีดความสามารถในการคิดเชิงสร้างสรรค์ และน ามาต่อยอดการบริหารจัดการชุมชนได้อย่างเหมาะสม 
 

 

3. เป้าหมาย 
 
 ๑) ประชาชนได้รับการพัฒนาอาชีพ มีรายได้เพ่ิมขึ้น ยกระดับเศรษฐกิจฐานรากให้เข้มแข็ง โดย
เชื่อมโยงชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี กับเส้นทางการท่องเที่ยวกระแสหลัก เมืองรอง และแอ่งท่องเที่ยว  
จ านวน  3,273 หมู่บ้าน  

๒) พัฒนาคุณภาพ ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัวเข้าสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) 
จ านวน 64,570 ผลิตภัณฑ์ 

๓) สร้างตลาดที่ชุมชน ดึงคนเข้าหมู่บ้าน ด้วยชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ให้เกิดการกระจาย
รายได้หมุนเวียนเพิ่มข้ึน (Local Economy) จ านวน ๓,๒๗๓ แห่ง 

 

 
 
4. การจัดสรรงบประมาณก่อน – หลัง ได้รับงบประมาณ 
 
 4.1 รายละเอียดการจัดสรรงบประมาณ 
 

 1) คณะรัฐมนตรีได้มีมติเห็นชอบแนวทางการจัดท างบประมาณรายจ่ายเพ่ิมเติมประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๑ เมื่อวันที่ ๑๖ มกราคม ๒๕๖๑ วงเงินงบประมาณรายจ่ายเพ่ิมเติมประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๑ จ านวน ๑๕๐,๐๐๐ ล้านบาท ประกอบด้วย รายจ่ายเพ่ือชดใช้เงินคงคลัง จ านวน 
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๔๙,๖๔๑.๙ ล้านบาท และค่าใช้จ่ายในการด าเนินการตามนโยบายรัฐบาล จ านวน ๑๐๐,๓๕๘.๑ ล้านบาท     
มีแนวทางที่ส าคัญในการจัดท างบประมาณรายจ่ายเพ่ิมเติมประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๑ ดังนี้ 

  (๑) พัฒนาเศรษฐกิจฐานราก ยกระดับสวัสดิการ ส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพ สร้างโอกาส       
ในอาชีพและการจ้างงาน เพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิตและสร้างรายได้ในรูปแบบที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย     
ผู้มีรายได้น้อย  

  (๒) พัฒนาเชิงพ้ืนที่ผ่านกระบวนการประชาคม สร้างโอกาสการเข้าถึงแหล่งทุนหมุนเวียน
ส าหรับประชาชนในการพัฒนาอาชีพและสร้างอาชีพในชุมชน สนับสนุนวิสาหกิจชุมชนที่มีความเชื่อมโยงเป็น
เครือข่าย และส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนที่เหมาะสมและสอดคล้องกับศักยภาพของพ้ืนที่สร้างความเชื่อมโยง
เส้นทางการท่องเที่ยวในแต่ละท้องถิ่น อันจะส่งผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของท้องถิ่นระยะยาว 

  (๓) ปฏิรูปโครงสร้างการผลิตภาคการเกษตรทั้งระบบ พัฒนาศักยภาพการผลิตที่สอดคล้อง
กับความต้องการของตลาดและลดต้นทุนการผลิต สนับสนุนโครงสร้างพ้ืนฐานทางการเกษตรสร้างทักษะในการ
ประกอบอาชีพทั้งในและนอกภาคการเกษตรเพ่ือเพ่ิมรายได้ให้เกษตรกรรายย่อย ควบคู่กับการสร้างมูลค่าเพ่ิม
สินค้าทางการเกษตรเพ่ือลดความเสี่ยงด้านการผลิตและราคา และส่งเสริมการตลาดสมัยใหม่เพ่ือแก้ไขปัญหา
ราคาสินค้าเกษตร 

 2) กรอบการจัดสรรงบประมาณตามแนวทางที่ ๒ การพัฒนาเชิงพ้ืนที่  วงเงินงบประมาณ 
34,500 ล้านบาท จัดสรรให้หน่วยงานราชการ จ านวน 3 หน่วยงาน ประกอบด้วย กรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย จ านวน ๑๐,๐๐๐ ล้านบาท กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา จ านวน 4,500 ล้านบาท 
ส านักงานกองทุนหมู่บ้านและชุมชนเมืองแห่งชาติ จ านวน 20,000 ล้านบาท 

 

 
 
 4.2 การจัดสรรงบประมาณหลังการได้รับงบประมาณ 

 1) กรมการพัฒนาชุมชน ได้จัดท าโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เสนอขอรับ
การสนับสนุงงบประมาณรายจ่ายเพ่ิมเติมประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๑ จ านวน 9,328.1182 ล้านบาท 
โดยมีเป้าหมายให้ประชาชนได้รับการพัฒนาอาชีพ มีรายได้เพ่ิมขึ้น ยกระดับเศรษฐกิจฐานรากและเสริมสร้าง
ศักยภาพชุมชนให้เข้มแข็ง เพ่ือให้ประชาชนได้รับประโยชน์อย่างแท้จริง ในการพัฒนาอาชีพ และสร้างอาชีพในชุมชน 
สนับสนุนวิสาหกิจชุมชนให้เป็นเครือข่าย และส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนที่เหมาะสมและสอดคล้องกับ
ศักยภาพของพ้ืนที่สร้างความเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวในแต่ละท้องถิ่น อันจะส่งผลต่อการพัฒนา
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เศรษฐกิจของท้องถิ่นระยะยาว จึงแบ่งงบประมาณออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ งบประมาณที่ด าเนินการโดย
ส่วนกลาง และงบประมาณท่ีด าเนินการโดยส่วนภูมิภาค มีรายละเอียดดังนี้ 
 

 

 

 

 
 



๗ 
 

 
5. กระบวนการขับเคลื่อนโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี

 
 กระบวนการขับเคลื่อนโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี มีจ านวน ๕ กระบวนงาน ดังนี้ 
 

 
6. กลไกการด าเนินงาน 
 
 การด าเนินงานโครงการชุมนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี มีกลไกการบริหารการด าเนินงานใน
ระดับประเทศ และระดับกรมการพัฒนาชุมชน ดังนี้ 
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7. หลักเกณฑ์การพิจารณาพื้นที่ด าเนินงานโครงการ 
 
 พ้ืนที่เป้าหมายด าเนินงานโครงการ จ านวน ๓,๒๗๓ หมู่บ้าน ได้ด าเนินการคัดเลือกก าหนดขึ้นจาก  
การประชุมคัดเลือกในระดับอ าเภอ และระดับจังหวัด พิจารณาพ้ืนที่โดดเด่นในศักยภาพและความพร้อมของ
หมู่บ้าน ตามหลักเกณฑ์การพิจารณาพ้ืนที่ด าเนินงานโครงการ ดังนี้ 

7.1 หลักเกณฑ์การพิจารณาหมู่บ้าน 
  1) พิจารณาศักยภาพของชุมชน ประกอบด้วย 
    - จ านวนนักท่องเที่ยวที่เข้าไปชุมชน 
    - ต้นทุนด้านธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
    - ต้นทุนด้านศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญา เป็นต้น 
  2) พิจารณาความเชื่อมโยงแอ่งท่องเที่ยว ประกอบด้วย 
    - แอ่งท่องเที่ยวหลัก (แหล่งท่องเที่ยวแม่เหล็ก) หมายถึง พ้ืนที่ในจังหวัด 22 เมืองหลัก 
    - แอ่งท่องเที่ยวรอง หมายถึง พ้ืนที่ในจังหวัด 55 เมืองรอง 
    - แอ่งท่องเที่ยวเล็ก หมายถึง ชุมชนท่องเที่ยวที่มีกิจกรรม สถานที่ท่องเที่ยวที่ส่งเสริมกัน 
        เกื้อกูลกันเป็นเส้นทางท่องเที่ยว มีอัตลักษณ์จุดเด่น 
  3) ด าเนินการโดยไม่เริ่มต้นจากศูนย์ หมายถึง 
    - ต่อยอดหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว 
    - ต่อยอดหมู่บ้านที่ได้รับการสนับสนุนจากบริษัท ประชารัฐรักสามัคคี จังหวัด  
        (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด 
    - ต่อยอดหมู่บ้านที่ได้รับการสนับสนุนจาก อพท. 
    - ต่อยอดหมู่บ้านที่ได้รับการสนับสนุนจากกระทรวงวัฒนธรรม 
    - ต่อยอดหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) 
    - ต่อยอดกิจกรรมเดิมที่ด าเนินการ โดยไม่จ าเป็นต้องเติมทุก Value Chain เป็นต้น 
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  4) เน้นการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ประกอบด้วย 
    - พิจารณาให้ผลิตภัณฑ์ OTOP เป็นผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการท่องเที่ยว 
    - พิจารณาด าเนินการเลือกพัฒนาและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่ม Quadrant D  
         จ านวน  10 ผลิตภัณฑ์ ต่อ 1 หมู่บ้าน  
  5) เสน่ห์ที่เป็นจุดขาย ประกอบด้วย 
    - ลักษณะทางธรรมชาติ เช่น ภูเขา แม่น้ า ความสวยงามของธรรมชาติ เป็นต้น 
    - ลักษณะทางภูมิปัญญา วัฒนธรรม ประวัติ/ต านาน เป็นต้น 
  6) ความเข้มแข็งของชุมชน ประกอบด้วย 
    - ความร่วมมือและความสามัคคีของคนในชุมชน 
    - ความเข้มแข็งของผู้น า เป็นต้น 
  7) ต้องมกีารจัดท าแผนธุรกิจ (Demand side) แผนการสร้างรายได้ ปฏิทินท่องเที่ยวของชุมชน  
      ถ้าไม่มีชุมชนต้องท าให้มีขึ้น 

 
 7.2 หลักเกณฑ์ตรวจสอบความพร้อมของโครงการ 
  ส่วนที่ 1 ความเหมาะสมของโครงการ หมายถึง โครงการมีความชัดเจน สอดคล้องตาม
แนวทางปฏิบัติเกี่ยวกับการใช้จ่ายงบประมาณฯ สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาเชิงพ้ืนที่ 
   1) โครงการมีองค์ประกอบครบทุกประเด็นในแบบสรุปโครงการ (Project Idea) 
   2) กิจกรรมหลักมีความสอดคล้องกับแนวทาง จัดท างบประมาณรายจ่ายเพ่ิมเติม ประจ าปี
งบประมาณ พ.ศ. 2561 (การท่องเที่ยวชุมชน) 
   3) หลักการและเหตุผลแสดงถึงความเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวในพื้นที่ 
  ส่วนที่ 2 ความพร้อมของโครงการ หมายถึง โครงการสามารถด าเนินการได้ตามห้วงเวลาที่
รัฐบาลก าหนด และมีการบูรณาการการท างาน หน่วยงาน/ภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 

   1) โครงการมีระยะเวลาด าเนินการแล้วเสร็จ ภายในปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 
   2) มีการบูรณาการหน่วยงานที่ เกี่ยวข้อง และภาคส่วนต่าง ๆ 
 
 7.3 ข้อห้ามการด าเนินงานโครงการ 
 ๑) หมู่บ้านเป้าหมายไม่ควรเป็นหมู่บ้านที่ซ้ ากับหมู่บ้านที่รับการสนับสนุนงบประมาณจากงบกลาง
รายการค่าใช้จ่ายส่งเสริมและสร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจภายในประเทศ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๐  
โครงการหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยว จ านวน 125 หมู่บ้าน 
 2) รายการวัสดุ ครุภัณฑ์ การจัดซื้อจัดจ้าง ให้มีความสอดคล้อง กับ มาตรฐานราคากลาง หากไม่มี
มาตรฐานราคากลางให้ตรวจสอบราคาโดยเปรียบเทียบราคาจากร้านค้าในท้องถิ่นไม่น้อยกว่า 3 ร้านค้า  
  ๓) เป็นงบด าเนินงาน ไม่เป็นงบลงทุน หากเป็นรายการซื้อครุภัณฑ์ หรือก่อสร้างเล็กน้อย ไม่ควรใช้
งบประมาณเกินกว่าร้อยละ 25 ของวงเงินงบประมาณ 
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8. เป้าหมายการพัฒนาผลิตภัณฑ์ Quadrant D 

 ผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่ม D ที่เป็นเป้าหมายการด าเนินงาน จ านวน ๖๔,๕๗๐ ผลิตภัณฑ์ มีแนวทางการ
ด าเนินงาน ๔ แนวทางส าคัญ ดังนี้ 

 

9. แผนปฏิบัติการ 

 



๑๑ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ส่วนที่ 2  
แนวทางการด าเนินกิจกรรม 

ส่วนกลาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๒ 
 

ส่วนท่ี 2 แนวทางการด าเนินกิจกรรมส่วนกลาง 
 
 กิจกรรมที่กรมการพัฒนาชุมชน ได้ก าหนดขึ้นเพ่ือขับเคลื่อนโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี     
ในส่วนกลาง เป็นภารกิจที่ได้รับงบประมาณจัดสรรในส่วนกลาง จ านวน ๙๓๘,๘๖๐,๐๐๐ บาท  มีแนวทาง        
การด าเนินงานกิจกรรม ดังนี้ 
 
2.1 การจัดตั้งศูนย์กลางการจัดการและประเมินผล (Center For Monitoring and Evaluation: CME) 
วัตถุประสงค์  
        เพ่ือติดตาม สนับสนุน และให้ข้อเสนอแนะการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี แก่ทีม
ปฏิบัติการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

 

 รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 

กิจกรรม  การด าเนินงานศูนย์กลางการจัดการและประเมินผล (Center For Monitoring and Evaluation) 
กลุ่มเป้าหมาย : 1. กิจกรรมย่อยท่ี 1 จ านวน  64 คน ประกอบด้วย ผู้ตรวจราชการกรม /ผู้ช่วยผู้ตรวจราชการ
กรม /ผู้อ านวยการศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน/เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนของศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน /เจ้าหน้าที่
ส่วนกลาง 
            2. กิจกรรมย่อยที่ 2 จ านวน  65 คน ประกอบด้วย ผู้ตรวจราชการกรม /ผู้ช่วยผู้ตรวจราชการ
กรม /ผู้อ านวยการส านัก/กอง/ศูนย์/ ผู้อ านวยการศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน /เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนของศูนย์
ศึกษาและพัฒนาชุมชน /เจ้าหน้าที่ส่วนกลาง 
ขั้นตอนการด าเนินงาน  :   
 การด าเนินงานศูนย์กลางการจัดการและประเมินผล (Center For Monitoring and Evaluation: CME) โดยมีแนว
ทางการด าเนินงาน  ดังนี ้
 กิจกรรมย่อยที่ 1 กิจกรรมติดตามประเมินผลชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี และจัดท าศูนย์กลางจัดการ และ
ประเมินผลโครงการ  งบประมาณ ๔,๐๐๘,๙๐๐  บาท (สีล่้านแปดพันเก้าร้อยบาทถ้วน)  โดยจดัตั้งศูนย์กลางการจัดการและ
ประเมินผลโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี จ านวน 12 แห่ง  ประกอบด้วย ส่วนกลาง จ านวน 1 แห่ง และศูนย์ศึกษา
และพัฒนาชุมชน จ านวน  11  แห่ง  ตามขั้นตอน ดังนี ้
 1) ก าหนดกรอบประเด็นการติดตามความก้าวหน้าโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี
     2) สร้างเครื่องมือติดตามความก้าวหน้าโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี
     3) สร้างทีมติดตามประเมินผลพ้ืนที่ สร้างความเข้าใจทีม  ประกอบด้วย  ผู้ตรวจราชการกรม  ผูอ้ านวยการศูนย์
ศึกษาและพัฒนาชุมชน  เจ้าหนา้ที่พัฒนาชุมชน  จ านวน  12 ทีม 
     4) ก าหนดแผนการติดตามและประเมินผลโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี
 5) ลงพ้ืนที่ติดตามและประเมินผลโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
 6) สรุป วิเคราะห์ผลการติดตามและประเมินผลโครงการเพ่ือรายงานผู้บริหาร 
 

 
 



๑๓ 
 

 รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
 

            กิจกรรมย่อยที่ 2 กิจกรรมประชุมสรุปผลความก้าวหนา้การติดตามประเมินผลโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี  จ านวน 3 ครั้งๆ ละ 1 วัน งบประมาณ ๒๘๓,๑๐๐ บาท (สี่แสนแปดหมื่นสามพันหนึ่งร้อยบาทถ้วน)    
โดยมีแนวทางการด าเนินงาน ดังนี้ 
 1) ประชุมสรุปผลความก้าวหนา้โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี
     2) จัดท ารายงาน ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายต่อผู้บริหารระดับกรม และระดับกระทรวง 
งบประมาณรวมทั้งสิ้น 4,292,000 บาท (สี่ล้านสองแสนเก้าหมื่นสองพันบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินงาน กรมการพัฒนาชุมชน 
พื้นที่ด าเนินการ ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน จ านวน 11 แห่ง และส่วนกลาง  จ านวน 1 แห่ง 
ระยะเวลาด าเนินการ ด าเนินการไตรมาส 3 – 4 (เมษายน 2561 – กันยายน 2561) 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
   ทราบความก้าวหน้าการด าเนนิงานขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยวตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี
ตัวช้ีวัด :  1. มีศูนย์กลางการจัดการและประเมินผล โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ีจ านวน 12 แห่ง และมี    

เครือข่ายเป็นเจ้าหน้าที่จากจังหวัดทุกจังหวัด 
   2. ร้อยละ 90 ของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ได้รับการติดตามประเมินผล 

3. มีเอกสารสรุปผลความก้าวหน้าโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี และข้อเสนอแนะ 
    การด าเนินงานโครงการฯ จ านวน 1 เรื่อง เสนอต่อผู้บริหารทุกระดับ 

หน่วยงานที่รับผิดชอบ   สถาบันการพัฒนาชุมชน  
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ :    1. นางสาวรุ่งนภา  อุปมา  นักทรัพยากรบุคคลช านาญการ  
                                     โทรศัพท์ 0 2141 6530 
              2. นางสาวอรอุมา อึ้งประเสริฐภรณ์  นักทรัพยากรบุคคลช านาญการ  
                                   โทรศัพท์ 0 2141 6272 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๔ 
 

2.๒ การประเมินผลส าเร็จโครงการชุมชนท่องเที่ยวOTOP นวัตวิถี 
วัตถุประสงค์  
        1. เพ่ือประเมินผลส าเร็จการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
        2. เพ่ือเสนอแนะแนวทางการพัฒนาโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี และข้อเสนอเชิงนโยบายต่อ
ผู้บริหารระดับกรม และระดับกระทรวง 
 

 รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
 

กิจกรรม การประเมินผลส าเร็จโครงการชุมชนท่องเที่ยวOTOP นวัตวิถี 
ขั้นตอนการด าเนินงาน  :  
 1. การออกแบบ และจัดท าระบบการติดตามประเมินผลโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี   
 2. การติดตามประเมินผลส าเร็จโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เชิงคุณภาพ  (Focus Group) 
 3. จัดสัมมนาประเมินผลส าเร็จโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี (เชิงคุณภาพ)   
 4. การจัดสัมมนาหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับโครงการ  
 5. การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้บริหารระดับสูงของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง   
 6. การน าเสนอผลการติดตามประเมินผล และข้อเสนอแนะเพ่ือพัฒนาชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวตัวิถ ี
กลุ่มเป้าหมาย :  จ านวน  2,250 คน จาก 76 จังหวัด ประกอบด้วย  เจ้าหน้าที่ส่วนกลาง พัฒนาการจังหวัด  
นักวิชาการจังหวัด  ผู้อ านวยการศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน  ภาคีการท่องเที่ยวและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  และ
ทีมวิจัย 
งบประมาณ 13,176,000 บาท (สิบสามล้านหนึ่งแสนเจ็ดหมื่นหกพันบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินงาน กรมการพัฒนาชุมชน 
พื้นที่ด าเนินการ ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน และส่วนกลาง 
ระยะเวลาด าเนินการ ด าเนินการไตรมาส 3 – 4 (เมษายน 2561 – กันยายน 2561) 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
 ทราบความก้าวหน้าการด าเนินงานขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยวตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี
ตัวช้ีวัด :  มีเอกสารสรุปผลการประเมิน และข้อเสนอแนะการด าเนินโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
            จ านวน 1 เรื่อง เสนอต่อผู้บริหารทุกระดับ 
หน่วยงานที่รับผิดชอบ   สถาบันการพัฒนาชุมชน 
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ :    1. นางสาวรุ่งนภา  อุปมา  นักทรัพยากรบุคคลช านาญการ  

                           โทรศัพท์ 0 2141 6530 
              2. นางสาวอรอุมา อึ้งประเสริฐภรณ์  นักทรัพยากรบุคคลช านาญการ  
                                    โทรศัพท์ 0 2141 6272 
 

  
 
 
 
 



๑๕ 
 

2.๓ สนับสนุนคณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับจังหวัด 
วัตถุประสงค์ :  เพ่ือสนับสนุนคณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับจังหวัด ในการติดตามสนับสนุนและ  
                   ประเมินผลการด าเนินโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

 
รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 

วิธีการ/ขั้นตอนการด าเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
   กรมฯ แจ้งจังหวัดจัดท าโครงการ โดยมีสาระส าคัญ ดังนี้ 
      1. จัดประชุมคณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับอ าเภอ/จังหวัด เพื่อร่วมจัดท ากรอบแนวทาง
ด าเนินงาน และแผนด าเนินงาน เพ่ือติดตามสนับสนุนและประเมินผลการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี ส่งให้กรมฯ ภายในเดือนเมษายน 2561 
      2. จังหวัดฯ จัดท าสรุปผลการด าเนินงาน จัดส่งให้กรมฯ ภายในเดือนกันยายน 2561 
 
กลุ่มเป้าหมาย   คณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ระดับจังหวัด จ านวน 76 จังหวัด 
ระยะเวลาเนินการ    ไตรมาส 3 - 4 (เมษายน 2561 – กันยายน 2561) 
งบประมาณ    สนับสนุนคณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ระดับจังหวัด 76 จังหวัด  
                  จังหวัดละ 40,000 บาท รวมเป็นเงิน 3,040,000 บาท (สามล้านสี่หมื่นบาทถ้วน) 
พื้นที่ด าเนินการ  สถานที่ราชการ/เอกชน/พื้นที่ด าเนินโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
ระยะเวลาด าเนินการ  ไตรมาส 3 – 4  (เมษายน 2561 – กันยายน 2561) 
หน่วยด าเนินการ   ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ   คณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ระดับจังหวัด จ านวน 76 จังหวัด   
                            มีแผนการด าเนินงานและผลการด าเนินงานติดตามสนับสนุนประเมินผลโครงการชุมชน 
                            ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ระดับอ าเภอและจังหวัด 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๖ 
 

๒.๔ สนับสนุนคณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับอ าเภอ 
วัตถุประสงค์ : เพ่ือสนับสนุนคณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับอ าเภอ ในการติดตามสนับสนุนและ 
                  ประเมินผลการด าเนินโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
 
วิธีการ/ขั้นตอนการด าเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
   กรมฯ แจ้งจังหวัดจัดท าโครงการ โดยมีสาระส าคัญ ดังนี้ 
      1. จัดประชุมคณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับ อ าเภอ เพ่ือร่วมจัดท ากรอบแนวทาง
ด าเนินงาน  และแผนด าเนินงาน เพื่อติดตามสนับสนุนและประเมินผลการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี ส่งให้จังหวัดฯ ภายในเดือนเมษายน 2561 
      2. อ าเภอ จัดท าสรุปผลการด าเนินงาน จัดส่งให้จังหวัดฯ ภายในเดือนกันยายน 2561 
 
กลุ่มเป้าหมาย   คณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับอ าเภอ จ านวน 878 อ าเภอ 
ระยะเวลาเนินการ    ไตรมาส 3 - 4 (เมษายน 2561 – กันยายน 2561) 
งบประมาณ    สนับสนุนคณะอนุกรรมการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ระดับอ าเภอ 878 อ าเภอ  
                   อ าเภอละ 15,000 บาท  
                           รวมเป็นเงิน 13,170,000 บาท (สิบสามล้านหนึ่งแสนเจ็ดหมื่นบาทถ้วน) 
พื้นที่ด าเนินการ   สถานที่ราชการ/เอกชน/พื้นที่ด าเนินโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
ระยะเวลาด าเนินการ  ไตรมาส 3 – 4  (เมษายน 2561 – กันยายน 2561) 
หน่วยด าเนินการ   ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อ าเภอ 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ   คณะอนุกรรมการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ระดับอ าเภอ จ านวน  878  อ าเภอ 
                            โดยให้มีแผนการด าเนินงานและผลการด าเนินงานติดตามสนับสนุนประเมินผล 
                            โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๗ 
 

2.๕ จัดงาน kick off โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
วัตถุประสงค์ : 1. เพ่ือประชาสัมพันธ์โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

        2. เพ่ือสร้างการรับรู้การด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
         3. เพื่อสร้างความเข้าใจแนวทางสร้างความส าเร็จของโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

 
 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
การจัดงาน kick off โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  จ านวน 1 วัน 
 

กลุ่มเป้าหมาย :  จ านวน 1,857 คน  ประกอบด้วย  ผู้ว่าราชการจังหวัดหรือรองฯ  ผู้ตรวจราชการกรมฯ 
ผู้อ านวยการ ส านัก/ กอง/ ศูนย์ / กลุ่ม  ข้าราชการเชี่ยวชาญ  พัฒนาการจังหวัด  นักวิชาการจังหวัด  พัฒนาการ
อ าเภอ  ผู้อ านวยการศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน  มหาวิทยาลัยในพ้ืนที่ ภาคีท่องเที่ยว และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
 

ขั้นตอนและวิธีด าเนินการ : 
            การจัดงาน Kick off โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  เพ่ือประชาสัมพันธ์โครงการ ให้ผู้บริหาร
ระดับสูงและระดับปฏิบัติการ มีความรู้และความเข้าใจที่ตรงกัน ถึงแนวคิด ที่มาของโครงการ วัตถุประสงค์ 
เป้าหมาย ขั้นตอน กระบวนการด าเนินงาน ระยะเวลา ตลอดจนผลที่คาดว่าจะได้รับ  แนวคิด/ที่มาของโครงการ/
วัตถุประสงค์/เป้าหมาย/ขัน้ตอน กระบวนการด าเนินงาน และระยะเวลา/ผลลัพธ์ โอกาสทางการท่องเที่ยว/วิธีคิด
และกระบวนการเตรียมความพร้อมของชุมชน  มีข้ันตอนการจัดงาน ดังนี้ 

1. งานประกอบแสง สี เสียง บนเวที 
2. งานพิธีการ  การแสดง และกิจกรรมในงานพิธีเปิด 
3. งานประดับตกแต่ง บนเวทีและห้องสัมมนา 
4. การจัดพ้ืนที่แถลงข่าว 

งบประมาณ               400,000 บาท (สี่แสนบาทถ้วน) 
 

หน่วยด าเนินงาน    กรมการพัฒนาชุมชน 
 

พื้นที่ด าเนินการ    ส่วนกลาง 
 

ระยะเวลาด าเนินการ    ด าเนินการในไตรมาส 3  (พฤษภาคม 2561) 
 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
   1. ผู้เข้าร่วมกิจกรรม เกิดการรับรู้การด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
   2. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีความเข้าใจแนวทางการสร้างความส าเร็จของโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี 
 

ตัวช้ีวัด : ร้อยละ 90 ของผู้เข้าร่วมจัดงาน Kick off ไดร้ับรู้ และเข้าใจแนวทางการด าเนินงานโครงการชุมชน  
            ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
 

หน่วยงานที่รับผิดชอบ   สถาบันการพัฒนาชุมชน 
 

เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ     นางสาวอรอุมา อึ้งประเสริฐภรณ์  นักทรัพยากรบุคคลช านาญการ  
                              โทรศัพท์ 0 2141 6272 



๑๘ 
 

๒.๖ สัมมนาการขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยว ภายใต้โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
วัตถุประสงค์ : 1. เพ่ือสร้างการรับรู้การด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
         2. เพื่อสร้างความเข้าใจแนวทางสร้างความส าเร็จของโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

3. เพื่อจัดท าองค์ความรู้และคู่มือ (handbook) การขับเคลื่อนการด าเนินงานโครงการชุมชน 
ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
การสัมมนาการขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยวภายใต้โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  จ านวน 2 วัน 
กลุ่มเป้าหมาย : จ านวน  1,857  คน  ประกอบด้วย ผู้ตรวจราชการกรมฯ  ผู้อ านวยการ ส านัก/ กอง/ ศูนย์ / กลุ่ม  
ข้าราชการเชี่ยวชาญ  พัฒนาการจังหวัด  นักวิชาการจังหวัด  พัฒนาการอ าเภอ  ผู้อ านวยการศูนย์ศึกษาและพัฒนา
ชุมชน  และมหาวิทยาลัยในพ้ืนที่ 
 

ขั้นตอนและวิธีด าเนินการ : 
            การด าเนินการจัดกิจกรรม  สัมมนาการขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยว ภายใตโ้ครงการชุมชนท่องเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี  โดยมีแนวทางการด าเนินงาน ดังนี้ 
            ด าเนินการจัดสัมมนา โดยการแบ่งกลุ่มเพ่ืออภิปรายกระบวนการขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
ในหัวข้อ การเตรียมความพร้อมของชุมชน การค้นหาเสน่ห์ของชุมชน การจัดการด้านการท่องเที่ยว การบริหาร
จัดการข้อมูลชุมชน การจัดท าแผนธุรกิจชุมชน  การจัดการเส้นทางท่องเที่ยว การออกแบบสินค้าของที่ระลึกเพ่ือ
การท่องเที่ยว การออกแบบสัญลักษณ์และสโลแกนของชุมชน  การจัดเตรียมข้อมูลเพื่อการประชาสัมพันธ์         
ทั้ง online & offline 
 

งบประมาณรวมทั้งสิ้น  17,180,000 บาท (สิบเจ็ดล้านหนึ่งแสนแปดหมื่นบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินงาน    กรมการพัฒนาชุมชน 
พื้นที่ด าเนินการ    ส่วนกลาง 
ระยะเวลาด าเนินการ    ด าเนินการในไตรมาส 3  (พฤษภาคม 2561) 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
   1. ผู้เข้าร่วมกิจกรรม ไดร้ับรู้การด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
   2. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีความเข้าใจแนวทางการสร้างความส าเร็จของโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP  นวัตวิถี 
   3. มีองค์ความรู้และคู่มือ (handbook) การขับเคลื่อนการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP       
                นวัตวิถี 
ตัวช้ีวัด : 1. ร้อยละ 90 ของผู้เข้าร่วมประชุมและสัมมนา รับรู้ และเข้าใจแนวทางการด าเนินงานโครงการชุมชน  
                 ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
   2. มีเอกสารแนวทาง คู่มือ(handbook) การขับเคลื่อนการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว   
                 OTOP นวัตวิถี 
หน่วยงานที่รับผิดชอบ   สถาบันการพัฒนาชุมชน 
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ    นายสุวรรณ  มัควรรณ  นักทรัพยากรบุคคลช านาญการ  โทรศัพท์  0 2141 6246 
 



๑๙ 
 

2.๗ สัมมนาย่อยการขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยว ภายใต้โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวถิ ี
วัตถุประสงค์ : 1.  เพ่ือติดตามความก้าวหน้าการขับเคลื่อนชมุชนท่องเที่ยวตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี

2. เพื่อให้ค าแนะน า ปรึกษาด้านการพัฒนาชุมชนท่องเที่ยวตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี สู่ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ 

 
 
 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
ขั้นตอนและวิธีด าเนินการ   
        1. กรมฯ จัดสัมมนาย่อยติดตามความก้าวหน้าการขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยวตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี  โดยด าเนินการ ณ ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน ก าหนดตามภูมิภาค  จ านวน 6 รุ่น ๆ ละ 1 ครั้ง 
ครั้งละ 3 วัน 
        2. ถอดบทเรียนขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยวตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี จากการปฏิบัติใน
พ้ืนที่ ตามข้ันตอนในคู่มือการขับเคลื่อนการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ในหัวข้อการเตรียม
ความพร้อมของชุมชน การค้นหาเสน่ห์ของชุมชน  การจัดการด้านการท่องเที่ยว  การบริหารจัดการข้อมูลชุมชน  การ
จัดท าแผนธุรกิจชุมชน  การจัดการเส้นทางท่องเที่ยว  การออกแบบสินค้าของที่ระลึกเพ่ือการท่องเที่ยว  การออกแบบ
สัญลักษณ์และสโลแกนของชุมชน  การจัดเตรียมข้อมูลเพ่ือการประชาสัมพันธ์ทั้ง online & offline   
        3. ให้ค าแนะน า ปรึกษา การขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยวตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี พัฒนา
สู่ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ และเส้นทางชุมชนท่องเที่ยว 
กลุ่มเป้าหมาย :  จ านวน 1,312 คน ประกอบด้วย ผู้ตรวจราชการกรม พัฒนาการจังหวัด หัวหน้ากลุ่มงานจังหวัด  
นักวิชาการจังหวัด ที่ปรึกษาจังหวัด  พัฒนาการอ าเภอ  ผู้อ านวยการศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน  เจ้าหน้าที่พัฒนา
ชุมชนศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน  เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนส่วนกลาง 
งบประมาณ    4,863,000บาท (สี่ล้านแปดแสนหกหมื่นสามพันบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินงาน    กรมการพัฒนาชุมชน 
พื้นที่ด าเนินการ    ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน ก าหนดตามภูมิภาค  จ านวน 6 แห่ง 
ระยะเวลาด าเนินการ    ด าเนินการในไตรมาส 3 - 4  (พฤษภาคม – กรกฎาคม 2561)  
ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
          1. ทราบความก้าวหน้าการด าเนินงานขับเคลื่อนตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
          2. เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน และมีแนวทางในการพัฒนาชุมชนท่องเที่ยวตามโครงการชุมชน 
             ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี สู่ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ และเส้นทางชุมชนท่องเที่ยว 
ตัวช้ีวัด :  ร้อยละ 90 ของผู้เข้าร่วมสัมมนามีความรู้ ความเข้าใจในการพัฒนาชุมชนเป็นชุมชนต้นแบบ  
             เพ่ือพัฒนาสู่ 50 เส้นทางชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
หน่วยงานที่รับผิดชอบ   สถาบันการพัฒนาชุมชน  
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ :  นายเฉลิมเกียรติ  แผนกิจเจริญ  ผู้อ านวยการกลุ่มงานยุทธศาสตร์การพัฒนาทรัพยากรบุคคล    
                               โทรศัพท์  0 2141 6241                              



๒๐ 
 

2.๘  เสวนาการพัฒนาเส้นทางชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีสู่ความยั่งยืน และเผยแพร ่            
       ผลการประเมินโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
วัตถุประสงค์  
        1. เพ่ือประเมินผลส าเร็จการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
        2. เพ่ือเผยแพร่ผลการประเมินโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
 

 รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 

กิจกรรม เสวนาการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีสู่ความยั่งยืน และเผยแพร่ผลการประเมิน 
           โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
กลุ่มเป้าหมาย :  จ านวน 150 คน ประกอบด้วย  แขก VIP แขกผู้มีเกียรติที่ได้รับเชิญ ผู้เสวนา และนักข่าว 
ขั้นตอนการด าเนินงาน  :  
   1. จัดเวทีเสวนาการพัฒนาเส้นทางชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีสู่ความยั่งยืน จ านวน  1 ครั้ง 
             2. เผยแพร่ผลการประเมินโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
งบประมาณ  2,530,000 บาท (สองล้านห้าแสนสามหมื่นบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินงาน  กรมการพัฒนาชุมชน 
พื้นที่ด าเนินการ            สว่นกลาง 
ระยะเวลาด าเนินการ  ด าเนินการไตรมาส 4 (กรกฎาคม – กันยายน 2561) 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ  
   1. การด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เป็นไปตามแนวทางท่ีก าหนด                    
                และมีประสิทธิภาพ 
   2. ท าให้ทราบผลความก้าวหน้าและผลส าเร็จการด าเนินงานโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
   3. มีข้อเสนอแนะแนวทางการพัฒนาโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี และข้อเสนอเชิงนโยบาย 
                ต่อผู้บริหารระดับกรม และระดับกระทรวง 
   4. ผลความส าเร็จจากการการประเมินโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ได้รับการเผยแพร่ 
ตัวช้ีวัด : ร้อยละ 90 ของผู้เข้าร่วมกิจกรรมได้ร่วมประเมินผลส าเร็จของโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
หน่วยงานที่รับผิดชอบ   สถาบันการพัฒนาชุมชน 
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ    1. นางสาวรุ่งนภา  อุปมา  นักทรัพยากรบุคคลช านาญการ  
                                   โทรศัพท์ 0 2141 6530 
            2. นางสาวอรอุมา อึ้งประเสริฐภรณ์  นักทรัพยากรบุคคลช านาญการ  
                                 โทรศัพท์ 0 2141 6272 
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๒.๙ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ในชุมชนท่องเที่ยว โดยโรงเรียน OTOP 
วัตถุประสงค์ : 1. เพื่อส่งเสริม และพัฒนากลุ่มผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ที่เข้มแข็ง ให้เป็นแหล่งบ่มเพาะ

ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่ยึดโยงส านึกชุมชน และธรรมาภิบาลในการประกอบอาชีพ 
  2. เพื่อพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มีคุณภาพมาตรฐาน 

  3. เพื่อพัฒนาผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ด้านการบริหารจัดการ การผลิต และการตลาด 

 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
วิธีการ/ขั้นตอนด าเนินการ/เง่ือนไขของกิจกรรม 
     การพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP ในชุมชนท่องเที่ยว โดยโรงเรียน OTOP มีกิจกรรม 7 กิจกรรม ประกอบด้วย 
 กิจกรรมย่อยที่ 1  ปรับปรุงศักยภาพโรงเรียน OTOP 
 กิจกรรมย่อยที่ 2  ประชุมเชิงปฏิบัติการคณะท างานสนับสนุนการด าเนินงานโรงเรียน OTOP 
 กิจกรรมย่อยที่ 3  ผลิตสื่อส าหรับโรงเรียน OTOP 
          กิจกรรมย่อยที่ 4   ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา(กลุ่มD) 
 กิจกรรมย่อยที่ 5  พัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) และติดตามสนับสนุน     
                                 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 กิจกรรมย่อยที่ 6  ติดตามและประเมินผลการด าเนินงานโรงเรียน OTOP  
          กิจกรรมย่อยที่ 7  จัดท าเอกสารสรุปผลการด าเนินงาน 
งบประมาณรวม  จ านวน 131,740,000 บาท (หนึ่งร้อยสามสิบเอ็ดล้านเจ็ดแสนสี่หมื่นบาทถ้วน)  
 
กิจกรรมย่อยท่ี 1 ปรับปรุงศักยภาพโรงเรียน OTOP 
งบประมาณ   จ านวน 4,435,700 บาท (สี่ล้านสี่แสนสามหมื่นห้าพันเจ็ดร้อยบาทถ้วน)  โดยจัดสรรให้จังหวัด 
                  เป็นพื้นที่ตั้งโรงเรียน OTOP ให้เป็นค่าวัสดุ ครุภัณฑ์ ของโรงเรียน OTOP จ านวน  5 แห่ง ดังนี ้
            1. ศูนย์ OTOP คอมเพล็กซ์พุแค จังหวัดสระบุรี                   957,300 บาท 
             2. กลุ่มจักสานบางเจ้าฉ่า จังหวัดอ่างทอง                          952,800 บาท 
            3. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านเขากลาง จังหวัดพัทลุง                550,300 บาท 
                     4. กลุ่มหัตถกรรมคุ้มสุขโข อ าเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น     1,130,000 บาท 
                     5. ศูนย์ OTOP ข่วงสันก าแพง จังหวัดเชียงใหม่                    845,300 บาท 
ระยะเวลาเนินการ   ไตรมาส 3 - 4 (พฤษภาคม – กันยายน 2561)  
หน่วยด าเนินการ     ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดที่ตั้งโรงเรียน OTOP 5 แห่ง  
พื้นที่ด าเนินการ      โรงเรียน OTOP จ านวน 5 แห่ง ได้แก่  
                             1) ศูนย์ OTOP คอมเพล็กซ์พุแค จังหวัดสระบุรี     
                             2) กลุ่มจักสานบางเจ้าฉ่า จังหวัดอ่างทอง      
                             3) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านเขากลาง จังหวัดพัทลุง  
                             4) ศูนย์ OTOP ข่วงสันก าแพง จังหวัดเชียงใหม่  
                             5) กลุ่มหัตถกรรมคุ้มสุขโข บ้านดอนข่า ต าบลชนบท อ าเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น 



๒๒ 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
กิจกรรมย่อยท่ี 2 ประชุมเชิงปฏิบัติการคณะท างานสนับสนุนการด าเนนิงานโรงเรียน OTOP  
วิธีด าเนินการ  
          1. กรมฯ จัดท าเนื้อหาการประชุม เพ่ือรองรับการขับเคลื่อน OTOP ตามนโยบาย Local Economic  
 2. ประสานการด าเนินงานด้านสถานที่ วิทยากร และก าหนดวันด าเนินการ 
          3. ประสานกลุ่มเป้าหมาย ประกอบด้วย เจ้าหน้าที่ของโรงเรียน OTOP จ านวน 5 แห่ง (1) ศูนย์ OTOP 
คอมเพล็กซ์พุแค จังหวัดสระบุรี 2) กลุ่มจักสานบางเจ้าฉ่า จังหวัดอ่างทอง 3) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านเขากลาง 
จังหวัดพัทลุง 4) ศูนย์ OTOP ข่วงสันก าแพง จังหวัดเชียงใหม่ และ 5) กลุ่มหัตถกรรมคุ้มสุขโข บ้านดอนข่า ต าบล
ชนบท อ าเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น) เจ้าหน้าที่ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน (สระบุรี/อุดรธานี/ล าปาง/
นครศรีธรรมราช) และเจ้าหน้าที่ส่วนภูมิภาค จ านวน 20 จงัหวัด ในเขตตรวจ 1, 2, 6, 12 และ 15 
          4. ด าเนินการประชุมฯ  โดยมีเนื้อหา/หลักสูตร ส าคัญ ดังนี้ 

    4.1 การขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก ด้วย OTOP นวัตวิถี โดยโรงเรียน OTOP 
    4.2 OTOP นวัตวิถี 
    4.3 การสร้างเครือข่ายโรงเรียน OTOP 

 5. กลุ่มเป้าหมาย ได้น าความรู้ไปใช้ในการขับเคลื่อนงานในพ้ืนที่ที่รับผิดชอบ    
 6. ส านักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน รายงานผลการด าเนินงานให้กรมฯ ทราบ 
กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 50 คน จากพ้ืนที่ 20 จังหวัดในพ้ืนที่บริการของโรงเรียน OTOP ทั้ง 5 แห่ง ประกอบด้วย    
 1. วิทยากรจากโรงเรียน OTOP จ านวน 5 แห่ง ๆ ละ 5 คน รวม 25 คน 
  2. เจ้าหน้าที่ส่วนภูมิภาคจากจังหวัด ในเขตตรวจ 1, 2, 6, 12 และ 15 จ านวน 21 คน  
 3. เจ้าหน้าที่ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน สระบุรี/อุดรธานี/ล าปาง/นครศรีธรรมราช จ านวน 4 แห่ง  
              แห่งละ 1 คน รวม 4 คน 
พื้นที่ด าเนินการ   สถานที่เอกชนกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
งบประมาณ        437,200 บาท (สี่แสนสามหมื่นเจ็ดพันสองร้อยบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินการ  ส านักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน (กลุ่มงานประสานแผนและข้อมูล) 
ระยะเวลาด าเนินการ  จ านวน 2 วัน ชว่งไตรมาส 3 (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 

 
กิจกรรมย่อยท่ี 3 ผลิตสื่อส าหรับโรงเรียน OTOP 
วิธีการ           จัดท าเอกสารโดยหน่วยงานในส่วนกลาง  และจัดสรรคู่มือให้จังหวัดเป็นพ้ืนที่ตั้งโรงเรียน OTOP  
                   จ านวน 5 แหง่ 
งบประมาณ    276,000 บาท (สองแสนเจ็ดหมื่นหกพันบาทถ้วน)  
หน่วยด าเนินการ  ส านักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน (กลุ่มงานประสานแผนและข้อมูล) 
ระยะเวลาด าเนินการ  ด าเนินการช่วงไตรมาส 3 (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 
 
 
 
 



๒๓ 
 

 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
 
กิจกรรมย่อยท่ี 4 ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) 
วิธีด าเนินการ   
1. แจ้งประสานจังหวัด พื้นที่โรงเรียน OTOP/พ้ืนที่กลุ่มเป้าหมายผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เตรียมความพร้อม

ในการด าเนินงาน 
2. จัดสรรงบประมาณให้จังหวัดเป็นพื้นที่จังหวัดรับผิดชอบโรงเรียน OTOP ทั้ง 5 แห่ง ได้แก่ จังหวัดสระบุรี 

จังหวัดอ่างทอง จังหวัดพัทลุง จังหวัดเชียงใหม่ และจังหวัดขอนแก่น (ตามทะเบียนการจัดสรรงบประมาณและ
พ้ืนที่ด าเนินการ)  

3. จังหวัดที่เป็นที่ตั้งของโรงเรียน (หน่วยด าเนินการ) ร่วมกับจังหวัดในพ้ืนที่รับผิดชอบ คัดเลือกกลุ่มเป้าหมาย โดย
ไม่ซ้ ากับผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการสนับสนุนงบประมาณในปี พ.ศ. 2560 และ พ.ศ. 2561 (ทุกงบประมาณ) และ
จัดท าค าสั่งคณะท างานและคณะติดตามประเมินผลการด าเนินงาน 

4. โรงเรียน OTOP ทั้ง 5 แหง่ ด าเนินการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่มปรับตัว        
    สู่การพัฒนา (กลุ่ม D) แห่งละ 20 รุ่น รวม 100 รุ่น จ านวน 5,000 คน (5,000 ผลิตภัณฑ์) โดยมีขอบเขต    

ในการด าเนินงาน ดังนี้ 
 4.1 ศึกษาวิเคราะห์ข้อมูล ของกลุ่มเป้าหมาย ค้นหาสภาพปัญหา จุดแข็ง จุดอ่อน เพ่ือใช้ในการวางแผน

พัฒนาผลิตภัณฑ์ตามโครงการ 
 4.2 จัดท าแผนการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการฯ และส่งแผนให้กรมฯ ทราบ เพ่ือกรมฯจะได้ประสานแจ้งจังหวัด

พ้ืนที่กลุ่มเป้าหมายและประสานเจ้าหน้าที่ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชนในพ้ืนที่ เพื่อด าเนินการต่อไป 
 4.3 ฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือพัฒนาศักยภาพของแต่ละผลิตภัณฑ์ และให้ความรู้ให้ค าปรึกษาด้านการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ รูปแบบ บรรจุภัณฑ์ จ านวนผลิตภัณฑ์ตามเป้าหมายที่กรมฯ ก าหนด 
 4.4 ด าเนินการให้ค าแนะน าปรึกษาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของแต่ละผลิตภัณฑ์ เช่น การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ ตรวจเชื้อจุลินทรีย์ การยืดอายุการเก็บรักษา การแก้ไขปัญหาตัวผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 
 4.5 พัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับกลุ่มเป้าหมาย ตามแผนปฏิบัติการที่ก าหนดไว้ 
 4.6 ติดตามผลการด าเนินงานและประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามตัวชี้วัดที่ก าหนด (ตัวชี้วัด 6 ข้อ)  
      4.7 สรุปผลการด าเนินงานการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการประเมินผลโครงการเป็นเอกสารรูปเล่ม 
เนื้อหา/หลักสูตร  

1. การยกระดับและพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP 
2. การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ OTOP 
3. การพัฒนารูปแบบคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 
4. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (แบรนด์/บรรจุภัณฑ์) สู่ความต้องการของตลาด 
5. แนวทางการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
6. การสร้างเครือข่ายความร่วมมือในการพัฒนารูปแบบ คุณภาพ มาตรฐานผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ 

จังหวัดสามารถปรับเปลี่ยนก าหนดการและวิทยากรได้ตามความเหมาะสม โดยยึดหลักเกณฑ์ที่ก าหนด ทั้ง 6 ด้าน 



๒๔ 
 

 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
เป้าหมาย   1. กลุ่มผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ประเภทผลิตภัณฑ์ที่ปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) จากพ้ืนที่ 
                  ในเขตตรวจ 1,2,6,12 และ 15  จ านวน 5 เขตตรวจ รวม 5,000 คน  

     2. วิทยากรโรงเรียน จ านวน 5 แห่ง ๆ ละ 10 คน 
               3. คณะท างานฯ ประกอบด้วย เครือข่าย KBO จังหวัด และเจ้าหน้าที่ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน 
                  ในพ้ืนที่ รุ่นละ 3 คน  
พื้นที่ด าเนินการ  โรงเรียน OTOP จ านวน 5 แห่ง ได้แก่  
                         1) ศูนย์ OTOP คอมเพล็กซ์พุแค จังหวัดสระบุรี  
                         2) กลุ่มจักสานบางเจ้าฉ่า จังหวัดอ่างทอง        
                         3) กลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านเขากลาง จังหวัดพัทลุง  
                         4) ศูนย์ OTOP ข่วงสันก าแพง จังหวัดเชียงใหม่  
                         5) กลุ่มหัตถกรรมคุ้มสุขโข บ้านดอนข่า  ต าบลชนบท อ าเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น   
งบประมาณ             42,120,000 บาท (สี่สิบสองล้านหนึ่งแสนสองหมื่นบาทถ้วน)   
หน่วยด าเนินการ       จ านวน 5 จังหวัด ได้แก่ 1) จังหวัดสระบุรี 2) จังหวัดอ่างทอง 3) จังหวัดพัทลุง  
                            4) จังหวัดเชียงใหม่ และ 5) จังหวัดขอนแก่น 
ระยะเวลาด าเนินการ  รุ่นละ 3 วัน  ในชว่งไตรมาส 3 – 4  (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 
 
กิจกรรมย่อยท่ี 5 พัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) และติดตามสนับสนุน 
                     การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
วิธีด าเนินการ   
          1. พัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) จัดสรรงบประมาณ ให้พ้ืนที่จังหวัด        
ในเขตตรวจ 1,2,6,12 และ 15 รวมเป็นเงิน จ านวน 83,000,000 บาท รวม 5,000 ผลิตภัณฑ์ ๆ ละ 
16,600 บาท (ตามทะเบียนการจัดสรรงบประมาณและพ้ืนที่ด าเนินการ) โดยกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 5,000 
ผลิตภัณฑ์ ต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ ผ่านการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP 
กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) (กิจกรรมย่อยที่ 4) โดยโรงเรียน OTOP ทั้ง 5 แห่ง 
        2. ติดตามสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในเขตตรวจ 1,2,6,12 และ 15 จ านวน 20 จังหวัด ๆ ละ 
25,000 บาท ส าหรับคณะท างานและคณะติดตามประเมินผลการด าเนินงานติดตามสนับสนุนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งคณะท างานและคณะติดตามประเมินผลการด าเนินงาน มีขอบเขตในการด าเนินงาน ดังนี้ 
    1) สนับสนุนการด าเนินงานกิจกรรมฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่มปรับตัว 
     สู่การพัฒนา (กลุ่ม D) (กิจกรรมย่อยที่ 4) 
      2) ด าเนินการให้ค าแนะน าปรึกษาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของแต่ละผลิตภัณฑ์  
            3) พัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับกลุ่มเป้าหมาย ตามแผนปฏิบัติการที่ก าหนดไว้ 
    4) ติดตามผลการด าเนินงานและประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามตัวชี้วัดที่ก าหนด (ตัวชี้วัด 6 ข้อ)  
    5) สรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการประเมินผลโครงการเป็นเอกสารรูปเล่ม จัดส่งให้กรมฯ 



๒๕ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
 
งบประมาณ   83,500,000 บาท (แปดสิบสามล้านห้าแสนบาทถ้วน) โดยจัดสรรให้พื้นที่จังหวัด 20 จังหวัด  
                  ในเขตตรวจ 1, 2, 6, 12  และ 15 
หน่วยด าเนินการ  จ านวน 20 จังหวัด ได้แก่ พื้นที่จังหวัดในเขตตรวจ 1,2,6,12 และ 15 
ระยะเวลาด าเนินการ ไตรมาส 3 – 4 (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 
 
กิจกรรมย่อยท่ี 6 ติดตามและประเมินผลโรงเรียน OTOP และพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ กลุ่ม D  
                     (จนท.ส่วนกลาง) 
งบประมาณ             323,100 บาท (สามแสนสองหมื่นสามพันหนึ่งร้อยบาทถ้วน) 
ด าเนินการโดย          ส านักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน 
ระยะเวลาด าเนินการ  ไตรมาส 3 – 4 (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 
 
กิจกรรมย่อยท่ี 7 จัดท าเอกสารสรุปผลการด าเนินงาน 
วิธีการ  จัดพิมพ์เอกสารสรุปผลการด าเนินงาน จ านวน 3,600 เล่ม เล่มละ  180 บาท 
งบประมาณ  648,000 บาท (หกแสนสี่หมื่นแปดพันบาทถ้วน)   
หน่วยงานรับผิดชอบ ส านักส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและวิสาหกิจชุมชน 
ระยะเวลาด าเนินการ ช่วงไตรมาส 4 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม  ผลิตภัณฑ์กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) จ านวน 5,000 ผลิตภัณฑ์ จะต้องได้รับการพัฒนา   

ให้ผ่านอย่างน้อย 4 ใน 6 ข้อ และตัวชี้วัดที่ 2 จะต้องผ่านทุกผลิตภัณฑ์ ดังต่อไปนี้ 
1.  เข้าสู่กระบวนการขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการยอมรับในระดับพ้ืนฐานและท้องถิ่น 
2.  มีการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์  ออกแบบผลิตภัณฑ์ ออกแบบบรรจุภัณฑ์ ที่มีคุณภาพ 
3.  เป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถผลิตซ้ าได้ในปริมาณและคุณภาพใกล้เคียงกัน 
4.  เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์โดดเด่นเฉพาะตัว โดยน าเสนอเรื่องราวที่สร้างสรรค์และน่าสนใจ 
5.  เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีมาตรฐาน และมีตลาดการจ าหน่ายที่ถาวรในช่องทางใด ช่องทางหนึ่ง 

        ๖. เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีแบรนด์สินค้า ที่สามารถน าไปใช้ส่งเสริมการตลาด 
 
 



๒๖ 
 

2.๑๐ ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D) 
วัตถุประสงค์ : 1. เพ่ือพัฒนายกระดับคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP ในกลุ่ม Quadrant D ให้เพ่ิมมูลค่า 
                      และมีความสามารถในการแข่งขันทางการตลาดได้ 

2. ผลิตภัณฑ์ OTOP ในกลุ่ม Quadrant มีมาตรฐานผลิตภัณฑ์ สร้างความมั่นใจและสร้างแรง 
   ดึงดูดให้กับลูกค้า และสามารถเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายได้หลากหลายช่องทาง 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
ขั้นตอนและวิธีด าเนินการ  

1. กรมฯ แจ้งจังหวัด ให้คัดเลือก ผลิตภัณฑ์ OTOP ที่ลงทะเบียนกับกรมการพัฒนาชุมชน ที่อยู่ในกลุ่ม
ปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม Quadrant D) ที่มีศักยภาพและมีความพร้อมในการเข้าสู่กระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และสามารถยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์เข้าสู่ตลาดได้ 

2. กรมฯ จัดท า MOU ร่วมกับหน่วยงาน/องค์กรที่มีความเชี่ยวชาญในด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ เพ่ือ
ร่วมกันพัฒนายกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP ให้ได้คุณภาพและมาตรฐาน 

3.  กรมฯ ด าเนินการจ้างหน่วยงาน/ผู้เชี่ยวชาญ ด าเนินกิจกรรมตามโครงการฯ จ านวน 3 กิจกรรม  
 

กิจกรรมที่ 1 ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มผลิตภัณฑ์สุขภาพและความงาม  
                (ประเภทอาหาร เครื่องดื่ม และสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร)  
วิธีการด าเนินงาน 
     1. ประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือให้ความรู้กับกลุ่มเป้าหมาย เรื่องคุณภาพของผลิตภัณฑ์ และมาตรฐาน        
การพัฒนายกระดับให้ผลิตภัณฑ์ได้ผ่านการรับรองมาตรฐาน  
     2. พัฒนาผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์หรือแก้ไขข้อบกพร่องอ่ืนๆ เพื่อเข้าสู่กระบวนการรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ 
     3. การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยการตรวจวิเคราะห์ทางห้องปฏิบัติการ และน าผลิตภัณฑ์เข้าสู่
กระบวนการรับรองทางมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
     4. สรุปผลการด าเนินงานและรายงานผลการด าเนินงาน     
 
กิจกรรมที่  2 ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย   
วิธีการด าเนินงาน    
       1. ประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือให้ความรู้กับกลุ่มเป้าหมาย เรื่องคุณภาพของผลิตภัณฑ์ และมาตรฐาน      
การพัฒนายกระดับให้ผลิตภัณฑ์ได้ผ่านการรับรองมาตรฐาน เพ่ือเตรียมความพร้อมกลุ่มเป้าหมายเข้าสู่
กระบวนการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์  
       2. พัฒนาผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ หรือแก้ไขข้อบกพร่องของผลิตภัณฑ์เพ่ือเข้าสู่กระบวนการรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
        3. การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ โดยกลุ่มเป้าหมายน าผลิตภัณฑ์เข้าสู่กระบวนการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
      4. สรุปผลการด าเนินงานและรายงานผลการด าเนินงาน 
 
 



๒๗ 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
กิจกรรมที ่3  ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มของใช้ ของฝาก ของที่ระลึก  
วิธีการด าเนินงาน    

1) ประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือให้ความรู้กับกล่มเป้าหมายเรื่องคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์การพัฒนา
เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์ให้ผ่านการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ และเพ่ือเตรียมความพร้อมกลุ่มเป้าหมาย
ให้เข้าสู่กระบวนการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์อย่างใดอย่างหนึ่ง 

2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ หรือบรรจุภัณฑ์ หรือแก้ไขข้อบกพร่องของผลิตภัณฑ์เพ่ือเข้าสู่กระบวนการรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

3) การเข้าสู่กระบวนการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยกลุ่มเป้าหมายน าผลิตภัณฑ์เข้าสู่กระบวนการ
รับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์  

4) สรุปผลการด าเนินงานและรายงานผลการด าเนินงาน 
 
กลุ่มเป้าหมาย   ผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัวสู่การพัฒนา (กลุ่ม D)   จ านวน 20,000 ผลิตภัณฑ์  ดังนี้ 
              กิจกรรมที่ 1  ผลิตภัณฑ์ กลุ่ม D กลุ่มสุขภาพและความงาม          จ านวน 10,000 ผลิตภัณฑ์  
             กิจกรรมที่ 2 ผลิตภัณฑ์ กลุ่ม D กลุ่มผ้าและเครื่องแต่งกาย        จ านวน   5,000 ผลิตภัณฑ์  
             กิจกรรมที่ 3 ผลิตภัณฑ์ กลุ่ม D กลุ่มของใช้ของฝากของที่ระลึก   จ านวน  5,000 ผลิตภัณฑ์ 
งบประมาณ  จ านวน  300,000,000 บาท (สามร้อยล้านบาทถ้วน) ประกอบด้วย 
                 กิจกรรมที่ 1 งบประมาณ  150,000,000 บาท (หนึ่งร้อยห้าสิบล้านบาทถ้วน) 
                 กิจกรรมที่ 2  งบประมาณ    75,000,000 บาท (เจ็ดสิบห้าล้านบาทถ้วน)  
                                 กิจกรรมที่ 3 งบประมาณ    75,000,000 บาท (เจ็ดสิบห้าล้านบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินการ   ส่วนกลาง กรมการพัฒนาชุมชน   

พื้นที่ด าเนินการ  ประชุมเชิงปฏิบัติการ ณ สถานที่เอกชน และการตรวจสอบวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ 
                      ณ ห้องปฏบิัติการ หรือสถานที่ตรวจสอบวิเคราะห์เพื่อขอรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ระยะเวลาด าเนินการ  ไตรมาส  3 – 4  (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ   ผลิตภัณฑ์ OTOP ในกลุ่ม Quadrant D ได้รับการพัฒนาและยกระดับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ มีมูลค่าเพ่ิมและมีความสามารถในการแข่งขันทางการตลาด               
 

ตัวช้ีวัดกิจกรรม :   ผลิตภัณฑ์ จ านวน 20,000 ผลิตภัณฑ์ ได้รับการพัฒนาและเข้าสู่กระบวนการรับรอง 
                         มาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
 
 

 
 
 
 
 
 



๒๘ 
 

2.๑๑ ยกระดับมาตรฐานสินค้าอาหาร OTOP รสไทยแท้ (OTOP Authentic) 
วัตถุประสงค์ :  

๑. จัดท ามาตรฐานส าหรับการตรวจรับรอง OTOP รสไทยแท้ ส าหรับผู้ประกอบการ OTOP ที่บริการ
อาหารไทย อาหารถิ่น เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ความเป็นไทยอันเป็นจุดขายที่จะกระตุ้นให้เกิดรายได้แก่ผู้ประกอบการ 

๒. ส่งเสริมผู้ประกอบการให้มีการใช้วัตถุดิบในท้องถิ่นที่มีคุณภาพมาผลิตเป็นอาหารถิ่นรสไทยแท้บริการ
แก่นักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศ 

๓. ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการตระหนักและมีจิตส านึกในการบริการอาหารไทย “รสไทยแท้” ที่มีคุณภาพ 
รสชาติสม่ าเสมอ และใส่ใจในการบริการอาหารปลอดภัย 

๔. เพ่ิมศักยภาพผู้ประกอบการ OTOP ในการผลิตสินค้าอาหารรสไทยแท้ เพ่ือเผยแพร่มรดกทาง        
ภูมิปัญญาไทยไปสู่กลุ่มผู้บริโภคและนักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศ 
 

รายละเอียดกิจกรรม 
ขั้นตอนและวิธีการด าเนินการ 
                 ๑. กรมการพัฒนาชุมชน ก าหนดกรอบแนวทางการด าเนินงาน และรูปแบบการยกระดับมาตรฐาน
สินค้าอาหาร OTOP รสไทยแท้ (OTOP Authentic)  
        ๒. กรมฯ ด าเนินการจ้างสถาบันการศึกษา/หน่วยงาน/องค์กร ที่มีความเชี่ยวชาญ ประเภทอาหาร 
เป็นที่ปรึกษาในการด าเนินการพัฒนาอาหารตามกรอบแนวทางโครงการใน ๓ กิจกรรม  
 
กิจกรรมที่ ๑ จัดท ามาตรฐานสินค้าอาหาร OTOP รสไทยแท้ (OTOP Authentic) 
วิธีการ 
       ๑. จัดท าร่างมาตรฐานสินค้า OTOP เพ่ือยกระดับมาตรฐานสินค้า OTOP เป็นสินค้าอาหารที่มีรสไทยแท้ 
“OTOP Authentic” โดยจัดประชุมหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือร่วมก าหนดคณะกรรมการ และแนวทางในการ
จัดท ามาตรฐานส าหรับผู้ประกอบการ OTOP เพ่ือยกระดับมาตรฐานสินค้า OTOP รสไทยแท้ โดย  
           ๑) ก าหนดคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิจากผู้เกี่ยวข้องในการจัดท ามาตรฐาน OTOP Authentic  
           ๒) ร่างมาตรฐาน OTOP รสไทยแท้ โดยพิจารณาจากบริษัทมาตรฐานสากลต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องและ เป็น
ที่ยอมรับ, วัฒนธรรมและภูมิปัญญาในการบริการอาหารไทย, หลักการและเทคโนโลยีทางวิทยาศาสตร์เพ่ือ    
การตรวจสอบความสม่ าเสมอ โดยมาตรฐานควรประกอบด้วย 
               ๒.๑) คุณภาพของวัตถุดิบ : มีความสดใหม่ และมีการปรุงมาอย่างพิถีพิถัน 
               ๒.๒) ความช านาญและเทคนิคในการประกอบอาหาร 
               ๒.๓) ลักษณะเฉพาะตัวของอาหาร : มีความแตกต่างและความน่าสนใจ 
               ๒.๔) ความคุ้มค่า สมราคา : คุณภาพ และรสชาติต้องคุ้มค่ากับราคาของอาหาร 
               ๒.๕) ความเสมอต้นเสมอปลายของคุณภาพและรสชาติอาหาร  
               ๒.๖) การควบคุมสุขลักษณะที่ดีในการผลิตอาหาร 
               ๒.๗) การควบคุมการบริการอาหารที่เหมาะสม 
               ๒.๘) และอ่ืน ๆ ที่เหมาะสม 
 
 



๒๙ 
 

รายละเอียดกิจกรรม 
      ๒. จัดประชุมหน่วยงานภาครัฐและเอกชน รวมถึงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเพื่อทบทวนร่างมาตรฐานสินค้า OTOP 
รสไทยแท้ และทบทวนร่างมาตรฐานให้สอดคล้องตามมติที่ประชุมเพ่ือเตรียมจัดท ามาตรฐานฉบับจริง พร้อม
ก าหนดแนวทางในการให้การรับรอง พร้อมระบุคุณสมบัติผู้ประกอบการผู้มีสิทธิ์ได้รับการรับรอง 
      ๓. จัดท าสูตรมาตรฐานอาหารรสไทยแท้ ๕ สูตร 
      ๔. จัดท าสัญลักษณ์ OTOP รสไทยแท้ พร้อมก าหนดเงื่อนไขการใช้ตราสัญลักษณ์ 
 
กิจกรรมที่ ๒ ยกระดับผู้ประกอบการสินค้าอาหาร OTOP สู่รสไทยแท้ (OTOP Authentic) 
วิธีการ 
      ๑. ให้ความรู้กับผู้ประกอบการ OTOP ถึงมาตรฐานที่ก าหนดขึ้น โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
          ๑) จัดประชุมหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในส่วนภูมิภาคเพ่ือสร้างการรับรู้ในท้องถิ่น 
 ๒) คัดเลือกผู้ประกอบการอาหาร OTOP รสไทยแท้ (OTOP Authentic) ที่ลงทะเบียนปี พ.ศ. ๒๕๕๗ – 
๒๕๖๐ ประเภท OTOP ชวนชิม หรือผู้ประกอบการบริการอาหาร เช่น ร้านอาหารริมทาง ร้านอาหารไทย 
ภัตตาคาร โรงแรม ที่มีศักยภาพ มีความพร้อมและสมัครใจเข้าสู่กระบวนการพัฒนา 
  ๓) กรมฯ ด าเนินการคัดกรองผู้ประกอบการอาหาร OTOP รสไทยแท้ ร่วมกับท่ีปรึกษา 
           ๔) แถลงข่าวเปิดตัวโครงการยกระดับมาตรฐานสินค้าอาหาร OTOP รสไทยแท้ (OTOP Authentic)   
           ๕) ให้ความรู้กับกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการฯ จ านวน ๖๐๐ ราย ตามมาตรฐานที่ก าหนด  
     ๒. ผู้เชี่ยวชาญและผู้ที่เก่ียวข้อง ตรวจประเมินรับรองผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการฯ จ านวน ๖๐๐ ราย 
จาก ๗๖ จังหวัดทั่วประเทศ ตามมาตรฐาน OTOP รสไทยแท้ (OTOP Authentic) และท าการสุ่มตัวอย่างสินค้า
อาหารเพื่อตรวจวิเคราะห์ในห้องปฏิบัติการด้านความปลอดภัย 
     ๓. ผู้เชี่ยวชาญสรุปผลการตรวจประเมินเสนอต่อคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิเพ่ือด าเนินการให้การรับรอง
ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการฯ ที่มีผลการประเมินผ่านตามเกณฑ์มาตรฐาน OTOP รสไทยแท้ (OTOP 
Authentic) โดยผู้ที่ผ่านการรับรองทั้งหมดจะต้องถูกสุ่มตรวจโดยผู้ตรวจสอบอย่างน้อย ๑ ครั้งต่อปีโดยไม่แจ้ง
ล่วงหน้าเพื่อประเมินความสม่ าเสมอ  
 
กิจกรรมที่ ๓ สร้างความเชื่อมโยงหน่วยร่วมเพื่อส่งเสริมและสร้างการรับรู้สินค้า OTOP รสไทยแท้  
                (OTOP Authentic) 
วิธีการ 
     ๑. ประสานงานหน่วยร่วมทั้งภาครัฐและเอกชน เพ่ือสร้างการรับรู้ ดังนี้ 
          ๑) ประสานกับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เพ่ือสานต่อการเข้ามารับรองมิชลินไกด์ เพ่ือสร้างการรับรู้
การบริโภคสินค้า OTOP รสไทยแท้ แก่นักท่องเที่ยว 
          ๒) ประสานหน่วยงานท้องถิ่น เพื่อน าสินค้าที่ได้รับการรับรองเข้าไปวางในตลาดที่นิยมในท้องถิ่น เช่น 
สวนนงนุช หรือ ตลาดน้ า เป็นต้น 
          ๓) ประสานกระทรวงต่างประเทศ เพ่ือน าสินค้า OTOP รสไทยแท้ ไปร่วมออกงาน THAI FESTIVAL 
เพ่ือสร้างการรับรู้ให้ชาวต่างชาติ และสร้างความต้องการในการบริโภคของนักท่องเที่ยวต่างชาติ 
 
 



๓๐ 
 

รายละเอียดกิจกรรม 
          ๔) ประสานหน่วยงานเอกชนอื่นๆ เพื่อประชาสัมพันธ์และสร้างการเข้าถึง OTOP รสไทยแท้ ให้กับ
ประชาชนในประเทศ 
     ๒. กิจกรรมสร้างการรับรู้แก่นักท่องเที่ยวผ่าน Social Media ให้เป็นช่องทางการตลาดให้แก่กลุ่มเป้าหมาย 
ด าเนินการพัฒนาให้ชุมชนท้องถิ่นรู้จักใช้สื่อช่องทาง Social Media โดยใช้ Facebook สือ่สารให้นักท่องเที่ยว
เข้ามาชุมชน และทราบถึงอาหารคาว หวาน ที่เป็นอัตลักษณ์ มาแล้วต้องห้ามพลาด พร้อมทั้งมีการ update 
ข้อมูลอยู่ตลอดเวลา รวมทั้งสอนการใช้/ ถ่ายรูป /โพสรูป ข้อความ ซึ่งถือเป็นช่องทางที่ลงทุนน้อยที่สุด และถึง
ผู้บริโภค นักท่องเที่ยว เร็วที่สุด 
     ๓. ประชาสัมพันธ์เมนูอาหาร OTOP รสไทยแท้ในหมู่บ้าน OTOP เพ่ือการท่องเที่ยวผ่านช่องทางรายการ
โทรทัศน์ เพ่ือเป็นการเล่าเรื่องของชุมชนโดยผ่านอาหารพ้ืนบ้าน เพ่ือสร้าง การรับรู้ให้กับผู้บริโภคในประเทศ 
     ๔. แถลงข่าวผลส าเร็จ และจัดพิธีปิดโครงการฯ โดยน าผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการมาจัดแสดงสินค้า 
กลุ่มเป้าหมาย          จ านวน ๖๐๐ ราย/กลุ่ม 
งบประมาณ            จ านวน ๕๐,๐๐๐,๐๐๐ บาท (ห้าสบิล้านบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินการ      ส่วนกลาง กรมการพัฒนาชุมชน 
พื้นที่ด าเนินการ        ณ สถานที่เอกชน 
ระยะเวลาด าเนินการ  ไตรมาส ๓ – ๔ (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
        ๑) มีมาตรฐานส าหรับการตรวจรับรอง OTOP รสไทยแท้ ส าหรับผู้ประกอบการ OTOP ที่บริการอาหาร
ไทย, อาหารถิ่น เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ความเป็นไทยอันเป็นจุดขายที่จะกระตุ้นให้เกิดรายได้แก่ผู้ประกอบการ 
        ๒) ผู้ประกอบการมีการใช้วัตถุดิบในท้องถิ่นท่ีมีคุณภาพมาผลิตเป็นอาหารถิ่นรสไทยแท้บริการแก่
นักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศ 
        ๓) ผู้ประกอบการตระหนักและมีจิตส านึกในการบริการอาหารไทย “รสไทยแท้” ที่มีคุณภาพ รสชาติ
สม่ าเสมอ และใส่ใจในการบริการอาหารปลอดภัย 
        ๔) ผู้ประกอบการ OTOP ผลิตสินค้าอาหารรสไทยแท้ เพื่อเผยแพร่มรดกทางภูมิปัญญาไทยไปสู่กลุ่ม
ผู้บริโภคและนักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศ 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม 
        ๑) ร้อยละ ๙๐ ของผู้ประกอบการ OTOP ที่ได้รับการพัฒนาศักยภาพผ่านการรับรองมาตรฐานอาหาร 
OTOP รสไทยแท้ (OTOP Authentic)  และมียอดจ าหน่ายเพ่ิมข้ึน 
        ๒) เกิดการกระตุ้นการบริโภคอาหารไทยรสไทยแท้ อันเป็นการกระตุ้นระบบเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว 
โดยการสร้างการรับรู้การบริโภคอาหารถิ่นรสไทยแท้ให้กับผู้บริโภคท่ัวไปไม่น้อยกว่า ๒๔,๐๐๐ ราย 
 
 
 

 
 
 
 



๓๑ 
 

2.๑๒ การประชาสัมพันธ์และตลาดออนไลน์ 
วัตถุประสงค์ : 1. เพื่อประชาสัมพันธ์ให้ประชาชนได้รู้จักชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
  2. เพื่อเพ่ิมช่องทางการตลาดออนไลน์เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
  3. เพื่อเป็นช่องทางในการเข้าถึงข้อมูลชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
วิธีการ/ขั้นตอนการด าเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
       1. ตั้งคณะกรรมการและคณะท างานรับผิดชอบด าเนินกิจกรรม 
       2. จัดหาผู้รับจ้างการประชาสัมพันธ์ Offline/Online และสร้างแพลตฟอร์มเพ่ือสร้างการรับรู้สู่การบริการ 
           นักท่องเที่ยว 
       3. ก าหนดช่วงระยะเวลาการประชาสัมพันธ์โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
       4. รูปแบบการประชาสมัพันธ์และเทคโนโลยีโครงการชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี  
มีกิจกรรมส าคัญ ประกอบด้วย 3 กิจกรรม ได้แก่ 
           4.1 การประชาสัมพันธ์ Offline 
                  1) ผลิตและเผยแพร่สารคดีสั้นความยาว 3 นาที  
                  2) ผลิตและเผยแพร่สกู๊ป “ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี”  
                  3) ผลิตและเผยแพร่สปอตประชาสัมพันธ์ “ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี” ความยาวไม่เกิน 1 นาที  
                  4) ผลิต Page PR ประชาสัมพันธ์และออกอากาศในรายการโทรทัศน์   
                  5) สัมภาษณ์และออกอากาศในรายการโทรทัศน์ ความยาวไม่เกิน 5 นาที  
                  6) ผลิตและเผยแพร่รายการสั้น เรื่องชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
                  7) จัดท าหนังสือ Bookazine เรื่องชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี พร้อมเผยแพร่ประชาสัมพันธ์  
                  8) ผลิตบทความและเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
           4.2 การประชาสัมพันธ์ Online (Facebook, Twitter, YouTube, Instragram, @ Line และ Website) 
                 1) จัดท ารายการทีวีบนสื่อออนไลน์  
                 2) ผลิตคลิปประชาสัมพันธ์บนสื่อออนไลน์  
                 3) ผลิตภาพ Infographic ประชาสัมพันธ์บนสื่อออนไลน์  
                 4) เขียนบทความประชาสัมพันธ์เผยแพร่บนสื่อออนไลน์     
          4.3 สร้างฐานข้อมูลเพื่อสร้างการรับรู้สู่การบริการนักท่องเที่ยว เพ่ือเป็นช่องทางในการเข้าถึงข้อมูล
ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี อาทิ ภาพชุมชน วิถีชีวิต ทิวทัศน์ เส้นทางท่องเที่ยว สินค้าและบริการ เป็นต้น 
ประกอบด้วย 4 กิจกรรม ได้แก่ 
                 1) สร้างและพัฒนาเครื่องมือ/อุปกรณ์/ระบบ 
                 2) จัดเก็บข้อมูลชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
                 3) สร้างการเรียนรู้ให้ประชาชนในชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีสามารถใช้ประโยชน์และบริหาร
จัดการข้อมูลชุมชนของตนเองได้ เพื่อให้เกิดความยั่งยืนในการด าเนินงาน  
                 4) เชื่อมโยงฐานข้อมูลกับเว็บไซต์ด้านการท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวใช้งานและเข้าถึงข้อมูลได้ง่าย 
 
 
 



๓๒ 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
 
กลุ่มเป้าหมาย        1. ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี จ านวน 3,273 หมู่บ้าน ในพ้ืนที่ 875 อ าเภอ 76 จังหวัด   
                          2. ผลิตภัณฑ์ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี จ านวน 32,730 ผลติภัณฑ์ 
งบประมาณ           1๙๗,000,000 บาท (หนึ่งร้อยเก้าสิบเจ็ดล้านบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินงาน     ศูนย์สารสนเทศเพ่ือการพัฒนาชุมชน 
พื้นที่ด าเนินการ      ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี จ านวน 3,273 หมู่บ้าน ในพ้ืนที่ 875 อ าเภอ 76 จังหวัด   
ระยะเวลา              ด าเนินการในไตรมาส 3 และ 4 (เมษายน – กันยายน 2561) 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ  1.ประชาชนได้รับรู้ข้อมูลและเข้าไปเยี่ยมชมชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
                           2.ชุมชนมีช่องทางการตลาดออนไลน์เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
                           3.ประชาชนสามารถเข้าถึงและส่งต่อข้อมูลชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีได้ง่าย 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม 
       ตวัชี้วัดเชิงปริมาณ 
            1. มีช่องทางการประชาสัมพนัธ์ Offline ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี อย่างน้อย 3 ช่องทาง 
           2. มีช่องทางการประชาสัมพันธ์ Online ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี อย่างน้อย 6 ช่องทาง 
           3. มีช่องทางสร้างการรับรู้บริการนักท่องเที่ยวชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี จ านวน 1 ช่องทาง 
           4. มีช่องทางการตลาดออนไลน์ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี จ านวน 1 ช่องทาง 
           5. ประชาชนสามารถใช้ประโยชน์และบริหารจัดการข้อมูลชุมชนได้ จ านวน 16,000 คน  
       ตวัชี้วัดเชิงคุณภาพ 
           1. มีการประชาสัมพันธ์ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีผ่านสื่อ Offline และสื่อ Online เพ่ือเชิญชวน
นักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชน 
           2. มีช่องทางที่สามารถเข้าถึงข้อมูลและส่งต่อข้อมูลได้ง่ายเพ่ือสร้างการรับรู้สู่การบริการนักท่องเที่ยว   
 
หน่วยงานที่รับผิดชอบ      ศูนย์สารสนเทศเพ่ือการพัฒนาชุมชน 
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ       1. นายสุริยา  บุญเรืองยศศิริ       ผู้อ านวยการกลุ่มงานประสานแผนและข้อมูล 
                                      โทรศัพท ์0 2141 6270 
                                  2. นางอังคณา คุปติศิริรัตน์         นักวชิาการพัฒนาชุมชนช านาญการ 
                                      โทรศัพท์ 0 2141 6290 
                                  3. นางสาววรรณพร  บุญมี         นักวิชาการพัฒนาชุมชนช านาญการ 
                                      โทรศัพท์ 0 2141 6291 
 
 
 
 

 
 
 



๓๓ 
 

2.1๓ การประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวถิี 
วัตถุประสงค์ : 1. เพื่อพัฒนาและต่อยอดการด าเนินกิจกรรมชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
               2. เพื่อยกย่อง เชิดชูเกียรติ ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ 
               3. เพื่อพัฒนาศักยภาพชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ 
              4. เพื่อสร้างและพัฒนาข้อมูลชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ให้เข้าสู่กระบวนการประชาสัมพันธ์ 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
วิธีการ/ขั้นตอนการด าเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
         กิจกรรมการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ประกอบด้วย กิจกรรมส าคัญ 4 กิจกรรม ดังนี้ 
 
กิจกรรมย่อยท่ี 1 การประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ระดับจังหวัด 
วิธีการ/ขั้นตอนการด าเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
 ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด ด าเนินการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด 
ตามข้ันตอนดังนี้   
         ขั้นเตรียมการ 
 1. ศึกษา ท าความเข้าใจคู่มือบริหารโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี และเกณฑ์การประกวด
ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ที่กรมฯ จัดส่งให้โดยละเอียด 
 2. ชี้แจงแนวทางการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ให้อ าเภอรับทราบเพื่อเตรียม 
ความพร้อมส าหรับการประกวด โดยสิ่งที่ชุมชนท่องเที่ยว ฯ จะต้องจัดท าและส่งให้จังหวัดเพ่ือน าเสนอ
คณะกรรมการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด พิจารณาคัดเลือกเป็น “ชุมชนท่องเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี ระดับจังหวัด” ประกอบด้วย 
              1) เอกสารประกอบการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัดขนาด เอ 4 ไม่น้อยกว่า      
20 หน้า จ านวน 11 เล่ม  
              2) สื่อวีดิทัศน์ ประกอบการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ความยาวไม่น้อย
กว่า 3 นาที จ านวน 1 สื่อ 
 3. แต่งตั้งคณะกรรมการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด เพ่ือคัดเลือกชุมชน
ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ตามเกณฑ์ที่ก าหนด โดยประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิจากภาคราชการ 
สถาบันการศึกษา ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม จ านวน 11 คน (ผู้ว่าราชการจังหวัดหรือรองผู้ว่าราชการ
จังหวัดที่ ได้รับมอบหมายเป็นประธาน ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด พาณิชย์จังหวัด วัฒนธรรมจังหวัด 
ประชาสัมพันธ์จังหวัด ผู้แทนสถาบันการศึกษา ประธานหอการค้าจังหวัด ประธานกรรมการ บริษัท ประชารัฐรัก
สามัคคีจังหวัด (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด สื่อมวลชน หรือหน่วยงาน องค์กร ชมรม สมาคมที่เกี่ ยวข้อง เป็น
กรรมการ พัฒนาการจังหวัด เป็นกรรมการและเลขานุการ และหัวหน้ากลุ่มงานส่งเสริมการพัฒนาชุมชน เป็น
กรรมการและผู้ช่วยเลขานุการ) 
 

 
 
 



๓๔ 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
          ขั้นตอนการคัดเลือกชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด 
 4. ประชุมคณะกรรมการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด (ครั้งที่ 1 จ านวน 1 
วัน) เพ่ือชี้แจงและท าความเข้าใจแนวทางการด าเนินการประกวดฯ เกณฑ์การคัดเลือก และจัดท าแผนปฏิบัติ
การด าเนินการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด 
 5. คณะกรรมการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด (จ านวน 3 วัน) ด าเนินการ
พิจารณาเอกสารและสื่อวีดิทัศน์ประกอบการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีของชุมชนเป้าหมาย และ
คัดเลือกให้ได้ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ตามจ านวนที่กรมฯ ก าหนด  
 6. ประชุมคณะกรรมการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด (ครั้งที่ 2 : จ านวน 1 
วัน)เพ่ือสรุปผลการประกวด และประกาศผลชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด 
          การสรุปและรายงานผล 
 7. จังหวัดสรุป รายงานผล ส่งผลการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด จ านวน 1 
ชุด พร้อมเอกสารและสื่อวีดิทัศน์ ประกอบการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ชุมชนละ 
7 ชุด  ส่งถึงกรมฯ ภายในวันที่ 31 กรกฎาคม 2561 (ทางไปรษณีย์ด่วนพิเศษ หรือ จังหวัดน าส่งด้วยตนเอง) 
 8. จังหวัดสรุปและรายงานผลการด าเนินงานประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด      
ต่อผู้บริหาร และบันทึกผลการด าเนินงานในระบบ BPM อย่างครบถ้วน 
กลุ่มเป้าหมาย ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี จ านวน 3,273 ชุมชน 
งบประมาณ จ านวน 33,478,000 บาท 
หน่วยด าเนินงาน ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด  
พื้นที่ด าเนินการ ด าเนินการระดับจังหวัด 76 จังหวัด 
ระยะเวลาด าเนินการ ด าเนินการในไตรมาส 4 (เดือนกรกฎาคม 2561) 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม จ านวนชุมชนที่ได้รับการประกาศเป็น “ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด”  
                                  (160 ชุมชน)  
ผลที่คาดว่าจะได้รับ ชุมชนมีความพร้อมและมีศักยภาพในการเป็นชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับ
จังหวัด  จ านวน 160 ชุมชน 
หน่วยงานที่รับผิดชอบ ส านักเสริมสร้างความเข้มแข็งชุมชน 
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ นางวรรณา ลิ่มพานิชย์  ผู้อ านวยการกลุ่มงานส่งเสริมสัมมาชีพชุมชน 
                             โทรศพัท์ 0 2141 6110,  08 1171 0573 
 
กิจกรรมย่อยท่ี 2 การประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ 
วิธีการ/ขั้นตอนการด าเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
 ส่วนกลางโดยส านักเสริมสร้างความเข้มแข็งชุมชน ด าเนินการตามขั้นตอน ดังนี้ 
 1. รวบรวมผลการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด เอกสารและสื่อวีดิทัศน์
ประกอบการประกวดฯ ที่จังหวัดส่งให้ตรวจสอบความครบถ้วน และจัดท าทะเบียนผลการประกวด ก่อนส่งมอบ
ให้คณะกรรมการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ 
 
 



๓๕ 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
          2. แต่งตั้งคณะกรรมการคัดเลือกชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ เพ่ือคัดเลือกชุมชนท่องเที่ยว 
OTOP นวัตวิถีระดับต้นแบบ ตามเกณฑ์ที่ก าหนด จ านวน 11 คณะ ๆ ละ 5 คน ประกอบด้วย ผู้ตรวจราชการ
กรม เป็นประธาน ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการท่องเที่ยวและ/หรือที่เกี่ยวข้อง (3 คน) ผู้อ านวยการศูนย์ศึกษาและ
พัฒนาชุมชน ท าหน้าที่เป็นคณะกรรมการเลขานุการ และเจ้าหน้าที่ของศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน ผู้ช่วย
ผู้ตรวจราชการกรม เป็นผู้ช่วยเลขานุการ 
 ขั้นตอนการคัดเลือกชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ 
 3. ประชุมคณะกรรมการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ (ครั้งที่ 1 : จ านวน 1 วัน) 
เพ่ือชี้แจงและท าความเข้าใจแนวทางการด าเนินการประกวดฯ เกณฑ์การคัดเลือกและจัดท าแผนปฏิบัติการ
ด าเนินการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับต้นแบบ 
 4. คณะกรรมการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับต้นแบบ (จ านวน 10 วัน) ด าเนินการ
คัดเลือกชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ ดังนี้ 
 4.1 ลงพื้นที่ เพ่ือประเมินศักยภาพชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด ตามเกณฑ์ที่ก าหนด 
 4.2 สรุปผลการประเมินชุมชนฯ และคัดเลือกเป็นชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ โดย
ประมวลผลการพิจารณาจาก 
 1) เอกสารและสื่อวีดิทัศน์ประกอบการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด 
 2) การประเมินศักยภาพจากการลงพ้ืนที่ 
 3) ผลการแสดงความเห็นจากบุคคลสาธารณะที่แสดงความชื่นชอบหรือพอใจต่อสื่อวีดิทัศน์
ประกอบการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด โดยนับจากการกดไลค์ กดแชร์ สื่อดังกล่าว 
ในระบบสังคมออนไลน์ (Social network)  
          5. กรมฯ ลงพ้ืนที่ติดตามการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ 
 6. ประชุมคณะกรรมการประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับต้นแบบ (ครั้งที่ 2 จ านวน 1 
วัน) เพ่ือสรุปผลการประกวดและประกาศผล “ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ” 
 7. สรุปและรายงานผลการด าเนินงานประกวดชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับต้นแบบ ต่อ
ผู้บริหาร และบันทึกผลการด าเนินงานในระบบ BPM อย่างครบถ้วน 
กลุ่มเป้าหมาย ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีท่ีผ่านการคัดเลือกในระดับจังหวัด 160 ชุมชน 
งบประมาณ จ านวน 5,522,000 บาท   
หน่วยด าเนินการ ส่วนกลาง 
พื้นที่ด าเนินการ ส่วนกลาง ศูนย์ศึกษาและพัฒนาชุมชน 11 แห่ง และชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี
                                 ระดับจังหวัด 
ระยะเวลาด าเนินการ ด าเนินการในไตรมาส 4 (สิงหาคม – กันยายน 2561) 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม จ านวนชุมชนฯ ทีไ่ด้รับการประกาศเป็นชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ       
                            จ านวน 50 ชุมชน 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ ชุมชนสามารถน าศักยภาพและขีดความสามารถด้านการท่องเที่ยวมาใช้ 
                             อย่างเต็มประสิทธิภาพและเป็นต้นแบบให้ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี อ่ืน 
หน่วยงานที่รับผิดชอบ ส านักเสริมสร้างความเข้มแข็งชุมชน 
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รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ นางสาวพิมพ์ชนา พิชาพันธ์โภคิน  นักวิชาการพัฒนาชุมชนช านาญการ            
                             โทรศัพท์ 0 2141 2676, 08 3089 8816 
 
กิจกรรมย่อยท่ี 3 ต่อยอดการพัฒนาของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด และนวัตวิถีต้นแบบ 
วิธีการ/ขั้นตอนการด าเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
          1. ส่วนกลางจัดสรรงบประมาณสนับสนุนกิจกรรมให้กับจังหวัด ดังนี้ 
             1.1 ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด จ านวน 110 ชุมชน 
             1.2 ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบจ านวน 50 ชุมชน 
          2. ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด ด าเนินการตามขั้นตอนดังนี้    
    2.1 จังหวัดแจ้งชุมชนเป้าหมาย ทั้ง 2 ระดับ (ตามข้อ 1) ให้จัดท าแผนการพัฒนาชุมชนท่องเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี ตามข้อเสนอของคณะกรรมการคัดเลือกชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ เพ่ือน ามา
พัฒนาต่อยอดให้เป็นชุมชนที่มีความพร้อมต่อการรองรับนักท่องเที่ยว และส่งแผนการพัฒนาชุมชนท่องเที่ยวฯ 
ให้จังหวัดพิจารณา (โดยพิจารณาการใช้งบประมาณให้เป็นไปตามระเบียบฯ) 
    2.2 จังหวัดจัดสรรงบประมาณให้กับชุมชนเป้าหมาย (ตามข้อ 1) 
              2.3 จังหวัด/อ าเภอ ติดตามและให้การสนับสนุนการด าเนินงานในการพัฒนาต่อยอดกิจกรรมของ
ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ทั้ง 2 ระดับ อย่างต่อเนื่อง 
              2.4 สรุปและรายงานผลส่งให้กรมฯ พร้อมบันทึกผลการด าเนินงานในระบบ BPM อย่างครบถ้วน 
เงื่อนไข    1. โครงการ/กิจกรรม ต้องไม่เป็นลักษณะโครงสร้างพ้ืนฐาน และการจัดซื้อครุภัณฑ์ 
              2. แผนการพัฒนาชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด และนวัตวิถีต้นแบบ ควรมุ่งเน้น 
                  ให้เกิดความยั่งยืน 
กลุ่มเป้าหมาย    ชุมชนที่ผ่านการคัดเลือกเป็นชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด จ านวน 110 
ชุมชน 
                      และชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบจ านวน 50 ชุมชน รวมทั้งสิ้น 160 ชุมชน 
งบประมาณ จ านวน 47,000,000 บาท 
                      1. ชุมชนทอ่งเที่ยว OTOP นวัตวิถีระดับจังหวัด จ านวน 110 ชุมชน ๆ ละ 200,000 บาท 
                      2. ชุมชนทอ่งเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ จ านวน 50 ชุมชน ๆ ละ 500,000 บาท 
หน่วยด าเนินการ ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 
พื้นที่ด าเนินการ ด าเนินการใน 160 ชุมชน  
ระยะเวลาด าเนินการ ด าเนินการในเดือนสิงหาคม - กันยายน 2561 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม จ านวนแผนการพัฒนาชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีท่ีผ่านการคัดเลือกมีการน าไป 
                            ใช้ประโยชน์เพื่อพัฒนาต่อยอดให้เป็นชุมชนที่มีความพร้อมต่อการรองรับนักท่องเที่ยว 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความสมบูรณ์แบบ  
                                 และพร้อมต่อการรองรับนักท่องเที่ยว 
หน่วยงานที่รับผิดชอบ ส านักเสริมสร้างความเข้มแข็งชุมชน 
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ นางสาวธวัลรัตน์  เดชบุญมา  นักวิชาการพัฒนาชุมชนช านาญการ            
                             โทรศพัท์ 0 2141 6111, 08 7091 0923 



๓๗ 
 

2.1๔ การจัดแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
วัตถุประสงค์ :   

1. เพื่อประชาสัมพันธ์เสน่ห์ของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ของกรมการพัฒนาชุมชน 
2. เพื่อประชาสัมพันธ์เชิญชวนนักท่องเที่ยวไปเที่ยวบ้านฉัน (ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี) 
3. เพื่อสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ในทุกภูมิภาค 

 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
วิธีการ/ขั้นตอนการด าเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
     1. ตั้งคณะกรรมการและคณะท างานรับผิดชอบด าเนินกิจกรรม 
     2. จัดหาผู้รับจ้างจัดแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีตามระเบียบจัดซื้อจัดจ้าง  
          พ.ศ. 2560  
     3. ก าหนดแนวทาง/รูปแบบการจัดแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
     4. ประสานจังหวัดเตรียมความพร้อมเข้าร่วมจัดแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
     5. ชี้แจงการจัดกิจกรรมแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ต่อกลุ่มเป้าหมาย 
          5.1 กลุ่มเป้าหมายชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 50 ชุมชน ที่ผ่านการคัดเลือกของคณะกรรมการฯ     
รอบสุดท้ายจัดเตรียมกิจกรรมที่เป็นเสน่ห์ของชุมชนด าเนินการสาธิต และถ่ายทอดความรู้ต่อผู้เข้าร่วมงาน และ
เตรียมข้อมูลเด่นของชุมชน ส าหรับให้ผู้รับจ้างจัดงานออกแบบและตกแต่งพ้ืนที่ 
          5.2 กลุ่มเป้าหมายชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 110 ชุมชน ที่ผ่านการคัดเลือกของคณะกรรมการฯ 
ระดับจังหวัด เตรียมข้อมูลเด่นของชุมชนส าหรับให้ผู้รับจ้างจัดงานออกแบบและตกแต่งพ้ืนที่ 
          5.3 กลุ่มเป้าหมายชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 3,113 ชุมชน เตรียมข้อมูลเด่นของชุมชน ส าหรับ      
ให้ผู้รับจ้างจัดงานออกแบบและจัดท าข้อมูลเพ่ือน าเสนอในโซนนิทรรศการ 
     6. ก าหนดช่วงระยะเวลาการจัดแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
     7. จัดแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี โดยน าเสนอให้เห็นถึงเสน่ห์ของชุมชน       
การแสดงและจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของชุมชนเป้าหมาย โดยแบ่งการน าเสนอผลงาน ดังนี้ 
          7.1 ส่วนที่ 1 นิทรรศการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ 50 ชุมชน ซึ่งจ าลองสภาพของชุมชน      
ที่ได้รับคัดเลือกเป็นชุมชนต้นแบบ ซึ่งต้องแสดงให้เห็นถึงเอกลักษณ์ และอัตลักษณ์ของชุมชน ด้วยการจ าลองวิถีชีวิต
ชุมชน ให้ผู้เข้าร่วมชมงานได้สัมผัสบรรยากาศเสมือนจริงของหมู่บ้านด้วยข้าวของเครื่องใช้ วิถีชีวิตประจ าวัน พร้อม
ทั้งจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนในท้องถิ่น (OTOP) ที่ได้รับการพัฒนาภายใต้โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
          7.2 ส่วนที่ 2 นิทรรศการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 4 ภาค จัดแสดงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของ
ชุมชน ด้วยการจ าลองวิถีชีวิตชุมชน 4 ภาค ซึ่งประกอบด้วย 110 ชุมชน ให้ผู้เข้าร่วมชมงานได้สัมผัสบรรยากาศ
หมู่บ้านเสมือนจริงด้วยข้าวของเครื่องใช้ วิถีชีวิตประจ าวัน พร้อมทั้งการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนในท้องถิ่น (OTOP) 
ทีไ่ด้รับการพัฒนาภายใต้โครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
          7.3 ส่วนที่ 3 นิทรรศการข้อมูลชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 3,113 ชุมชน โดยน าเสนอในรูปแบบ
นิทรรศการภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหว มีความน่าสนใจกระตุ้นการรับรู้ 
 



๓๘ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
          7.4 ส่วนที่ 4 จุดจ าหน่ายอาหารถิ่นรสไทยแท้ (OTOP Authentic Thai taste ) เป็นจุดจัดจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์อาหาร OTOP ที่เป็นอาหารพื้นถิ่นหาทานได้เฉพาะในชุมชน และมีความเป็นเอกลักษณ์ 
     8. ประเมินผลการด าเนินกิจกรรม 
     9. สรุปผลการด าเนินกิจกรรม 
กลุ่มเป้าหมาย ผู้ประกอบการที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจด้านการท่องเที่ยว ประชาชนผู้มีความสนใจ นักศึกษา 
งบประมาณ 88,000,000 บาท (แปดสิบแปดล้านบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินงาน กรมการพัฒนาชุมชน 
พื้นที่ด าเนินการ ส่วนกลาง 
ระยะเวลาด าเนินการ  ด าเนินการในไตรมาส 4 เดือนกันยายน 2561 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ 1. เกิดการรับรู้เสน่ห์ของชุมชน และต้องการไปท่องเที่ยวชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
                          2. มีการจัดแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
ตัวช้ีวัดกิจกรรม      1. ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ได้รับการประชาสัมพันธ์ผลงานความส าเร็จให้ 
                             นักท่องเที่ยวมีความต้องการไปท่องเที่ยวในพื้นที่ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
                             อย่างน้อย 160 ชุมชน 
                         2. มีการจัดแสดงผลงานความส าเร็จของชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี อย่างน้อย                                     
                             160 ชุมชน 
หน่วยงานที่รับผิดชอบ   ส านักเสริมสร้างความเข้มแข็งชุมชน 
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ  นายรังสรรค์  หังสนาวิน  ผู้อ านวยการกลุ่มงานส่งเสริมการเรียนรู้ชุมชน  
                             ส านกัเสริมสร้างความเข้มแข็งชุมชน โทรศัพท์  021416109 
 
 



๓๙ 
 

2.1๕ กระตุ้นรณรงค์กลุ่มเป้าหมายเดินทางท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
วัตถุประสงค์ : 1. เพ่ือกระตุ้นให้ชุมชนท่องเที่ยวรับรู้มองเห็นเสน่ห์ในชุมชนตัวเอง (ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี)  
                    2. เพ่ือประชาสัมพันธ์ขยายผลการท่องเที่ยวในชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
                    3. เพ่ือกระตุ้นและรณรงค์ให้เกิดการท่องเที่ยวในชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ในทุกภูมิภาค 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
วิธีการ/ขั้นตอนการด าเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
        1. ตั้งคณะกรรมการและคณะท างานรับผิดชอบด าเนินกิจกรรม 
        2. ก าหนดแนวทาง/รูปแบบการด าเนินกิจกรรม Rally OTOP ชุมชน และ กิจกรรม Blogger พาทัวร์
ท่องเที่ยว OTOP         
        3. ค้นหากลุ่มเป้าหมาย/ก าหนดหลักเกณฑ์กลุ่มเป้าหมายที่จะเข้าร่วมโครงการ/กิจกรรม  
        4. ด าเนินกิจกรรม โดยการด าเนินการจัดหาผู้รับจ้างด าเนินการกระตุ้นรณรงค์กลุ่มเป้าหมายเดินทาง
ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ตามระเบียบจัดซื้อจัดจ้าง พ.ศ. 2560 ประกอบด้วย 
           4.1 กิจกรรม Rally OTOP ชุมชน (ผู้รับจ้างต้องด าเนินการ) 
                (1) จัดประชุมชี้แจงสร้างความเข้าใจแก่กลุ่มเป้าหมายก่อนลงพ้ืนที่ 
                (2) ประสานชุมชน/อ าเภอ/จังหวัด ให้เตรียมความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายและ
กิจกรรมสันทนาการในพ้ืนที่ 
                (3) ด าเนินกิจกรรม Rally OTOP ชุมชน น ากลุ่มเป้าหมายลงพ้ืนที่ชุมชน โดยกลุ่มเป้าหมายที่ลงพ้ืนที่
ชุมชนต้องเรียนรู้การท่องเที่ยวที่บริหารจัดการโดยชุมชน และต้องให้ค าแนะน าเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว 
           4.2 กิจกรรม Blogger พาทัวร์ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี (ผู้รับจ้างต้องด าเนินการ) 
                (1) หา Blogger ด้านการท่องเที่ยวที่เป็นที่รู้จัก 
                (2) สร้างความรู้ความเข้าใจกับ Blogger ในประเด็นที่ต้องการน าเสนอ     
                (3) จัดให้ Blogger ลงพื้นที่ชุมชน 160 ชุมชน และบันทึกเรื่องราวพร้อมเผยแพร่ประชาสัมพันธ์    
                (4) รวบรวมข้อมูลบันทึกเรื่องราวเรื่องที่ได้ท าการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ จัดท าเป็นเอกสาร
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว (เชิญมาเที่ยวบ้านฉัน) 
        5. สรุปผลการด าเนินกิจกรรม 
กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 4,800 คน ประกอบด้วย ผู้ประกอบการที่เก่ียวข้องกับธุรกิจด้านการท่องเที่ยว  
                           คณะนักเรียน นิสิต/นักศึกษาท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว Blogger ที่เก่ียวข้องกับ            
                           การท่องเที่ยว ตัวแทนประชาชนที่สนใจด้านการท่องเที่ยว และชุมชนท่องเที่ยว 
                           จ านวน 160 ชุมชน 
งบประมาณ จ านวนเงิน 49,360,000 บาท (สี่สิบเก้าล้านสามแสนหกหมื่นบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินงาน กรมการพัฒนาชุมชน 
พื้นที่ด าเนินการ หมู่บ้านท่องเที่ยวชุมชน จ านวน 160 ชุมชน  
                          (ร้อยละ 5 คิดจากฐานข้อมูลชุมชนที่เข้าร่วมโครงการ) 
ระยะเวลาด าเนินการ  ด าเนินการในไตรมาส 4 เดือนสิงหาคม 2561 
 
 



๔๐ 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
ผลที่คาดว่าจะได้รับ   
         1. เกิดการท่องเที่ยวในชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีทุกภูมิภาค 
         2. มีการบันทึกเรื่องราวชุมชน/ผลิตภัณฑ์พร้อมทั้งเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อสาธารณะอย่างน้อย        
            160 เรื่อง 
         3. เกิดเส้นทางชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ 50 เส้นทาง 
ตัวช้ีวัดกิจกรรม        
         1. มีการจัดกิจกรรมน ากลุ่มเป้าหมายลงพ้ืนที่ 160 ชุมชนๆ ละ 30 คน 
         2. มีการบันทึกเรื่องราวของชุมชน/ผลิตภัณฑ์พร้อมทั้งเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อสาธารณะอย่างน้อย  
            160 เรื่อง  
         3. มีเส้นทางชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีต้นแบบ 50 เส้นทาง 
หน่วยงานที่รับผิดชอบ   ส านักเสริมสร้างความเข้มแข็งชุมชน 
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบ    นางสาวมนทิรา  เข็มทอง  ผู้อ านวยการกลุ่มงานประสานนโยบายและยุทธศาสตร์  
                               ส านักเสริมสร้างความเข้มแข็งชุมชน  โทรศัพท์  0 2141 6108, 081919 0179 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๔๑ 
 

2.1๖ ส่งเสริมทุนชุมชนเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
วัตถุประสงค์ : 1. เพ่ือเสริมสร้างการมีส่วนร่วมและกระบวนการเรียนรู้ในการบริหารจัดการชุมชนท่องเที่ยว OTOP  
                        นวัตวิถี โดยใช้ทุนชุมชนในการด าเนินงาน  

        ๒. เพ่ือพัฒนาทุนชุมชนให้เกิดการสร้างงานสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
 
 

กระบวนการด าเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
        มีกระบวนการในการขับเคลื่อนให้เกิดประสิทธิภาพ 4 กิจกรรม คือ  
        1. สร้างจิตส านึกการมีส่วนร่วม  
        2. สร้างระบบบริหารจัดการทุนชุมชน  
        3. ขับเคลื่อนธุรกิจชุมชน  
        4. ติดตามประเมินผลสู่การพัฒนา 
 
กิจกรรม 1 สร้างจิตส านึกการมีส่วนร่วม  
วิธีการด าเนินงาน 

๑. สร้างการรับรู้ให้กับประชาชนในหมู่บ้าน 
    1.1 กรมการพัฒนาชุมชนจัดท าแผ่นพับสร้างการเรียนรู้การส่งเสริมทุนชุมชนเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
    1.2 จังหวัดและอ าเภอใช้แผ่นพับเป็นเครื่องมือในการสร้างการรับรู้ให้กับประชาชนในหมู่บ้านเป้าหมาย 
2. ส ารวจ สืบค้น และวิเคราะห์ข้อมูลทุนชุมชนเพ่ือการใช้ประโยชน์ 
    2.1 อ าเภอร่วมกับหมู่บ้านเป้าหมาย ส ารวจ สืบค้น วิเคราะห์ข้อมูลทุนชุมชน 5 ด้าน ประกอบด้วย    

ทุนมนุษย์ ทุนสังคม ทุนกายภาพ ทุนธรรมชาติ และทุนการเงิน 
    2.2 หมู่บ้านเป้าหมายจัดล าดับศักยภาพทุนชุมชน เตรียมการน าไปใช้ประโยชน์ในการพัฒนาสินค้าและบริการ 
3. ส ารวจแกนน า และกลุ่มที่มีส่วนร่วมกับโครงการชุมชนท่องเที่ยง OTOP นวัตวิถี 
    3.1 อ าเภอประสานหมู่บ้านเป้าหมายเพ่ือส ารวจ ค้นหาแกนน าในการขับเคลื่อนการพัฒนาหมู่บ้าน OTOP นวัต

วิถ ี
    3.2 อ าเภอส ารวจกลุ่มองค์กรที่มีศักยภาพในการผลิตสินค้าและบริการ หรือมีศักยภาพในการขับเคลื่อน

การพัฒนาหมู่บ้าน 
    3.3 สร้างความรู้ความเข้าใจในการยกระดับและเพ่ิมมูลค่าทุนชุมชนเพ่ือต่อยอดให้เกิดสินค้าและบริการ

ที่มีคุณภาพให้กับแกนน าและกลุ่มองค์กรผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการขับเคลื่อน 
       
กิจกรรม 2 สร้างระบบบริหารจัดการทุนชุมชน 
วิธีการด าเนินงาน  

1. จัดตั้งคณะกรรมการบริหารจัดการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
    อ าเภอประชุมผู้น าชุมชน กลุ่มผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่มอาชีพ กลุ่มต่าง ๆ ที่มีอยู่ในหมู่บ้าน/

ชุมชน และผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง เพ่ือจัดตั้งคณะกรรมการบริหารจัดการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
 

 



๔๒ 
 

 
รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 

 
 

๒. ก าหนดกฎเกณฑ์/ระเบียบ/กฎชุมชน 
                คณะกรรมการบริหารจัดการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี  ร่วมกับผู้น าชุมชน กลุ่มผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP กลุ่มอาชีพ กลุ่มต่าง ๆ ที่มีอยู่ในหมู่บ้าน/ชุมชน และผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง จัดท ากฎเกณฑ์/
ระเบียบ/กฎชุมชน เพื่อใช้ในการด าเนินงานในหมู่บ้าน/ชุมชน 

๓. ส่งเสริมการรวมตัว/รวมกลุ่ม ท ากิจกรรมต่าง ๆ 
    อ าเภอส่งเสริมให้ประชาชน รวมตัว รวมกลุ่มท ากิจกรรมต่าง ๆ ที่จะท าให้หมู่บ้าน/ชุมชน เพ่ือดึงดูด

นักท่องเที่ยวให้เข้าไปเที่ยวชม 
 4. การจัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตในหมู่บ้าน/ชุมชน ที่ยังไม่ได้จัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิต 

 4.1 กรมการพัฒนาชุมชนก าหนดแนวทางการจัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิตให้จังหวัดทราบ 
 4.2 กรมการพัฒนาชุมชนจัดสรรงบประมาณ จ านวน 1,866 หมู่บ้าน (จัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์ 
เพ่ือการผลิตในหมู่บ้านท่องเที่ยว OTOP นวัติวิถี) 
 4.3 จังหวัดประสานอ าเภอด าเนินการจัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิตตามแนวทางที่กรมฯ ก าหนด 
                   4.4 อ าเภอด าเนินการจัดประชุมประชาชนและผู้น าชุมชน เพ่ือจัดตั้งกลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิต ระยะเวลา  
2 วัน ให้แล้วเสร็จ ภายในเดือนกรกฎาคม 2561  
 5. พัฒนากลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิตในหมู่บ้าน/ชุมชน ที่มีการด าเนินงานกลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิต 
      5.1 กรมการพัฒนาชุมชนก าหนดแนวทางการพัฒนากลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิตให้จังหวัดทราบ 
 5.2 กรมการพัฒนาชุมชนจัดสรรงบประมาณ จ านวน 1,407 กลุ่ม  

           (พัฒนากลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตที่มีในหมู่บ้านท่องเที่ยว OTOP นวัติวิถี) 
 5.3 จังหวัดประสานอ าเภอด าเนินการตามแนวทางที่กรมฯ ก าหนด 

                  5.4 อ าเภอด าเนินการจัดประชุมคณะกรรมการและสมาชิกกลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิต เพ่ือพัฒนา 
                        กลุ่มออมทรัพย์เพ่ือการผลิต ระยะเวลา 1 วัน ให้แล้วเสร็จ ภายในเดือนกรกฎาคม 2561  
 
กิจกรรม 3 ขับเคลื่อนธุรกิจชุมชน  
วิธีการด าเนินงาน 
 1. พัฒนาต่อยอดทุนชุมชนให้เกิดเป็นสินค้าและงานบริการ 
  1.1 ใช้ทุนชุมชนที่มีศักยภาพเพ่ือบริหารจัดการชุมชน การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน และ 
การพัฒนางานบริการในชุมชน 
  1.2 ใช้ผลการวิเคราะห์ทุน 5 ด้าน ได้แก่ ทุนมนุษย์ ทุนสังคม ทุนกายภาพ ทุนธรรมชาติ และทุนการเงิน 
ในการเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าและบริการ โดยใช้ผลการวิเคราะห์ทุนชุมชนมาวางแผนเพ่ือปรับปรุงหรือพัฒนาคุณภาพ 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
  1.3 ส่งเสริมให้ชุมชนน าผลิตภัณฑ์ชุมชนเข้าสู่ระบบการรับรองมาตรฐาน 
  1.4 สร้างความรู้ความเข้าใจในการเพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน 
  
 

 



๔๓ 
 

รายละเอียดการด าเนินกิจกรรม 
 
 

            2. ปรับปรุงศูนย์สาธิตการตลาดในหมู่บ้าน/ชุมชน ที่มีการจัดตั้งศูนย์สาธิตการตลาด จ านวน 70 แห่ง 
เพ่ือเป็นจุดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน 
                 2.1 อ าเภอด าเนินการโดยการจัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือจัดท าแผนพัฒนาศูนย์สาธิตการตลาดให้เป็น
จุดแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 2.2 อ าเภอสนับสนุนการด าเนินงานตามแผนพัฒนาศูนย์สาธิตการตลาด ตามข้อ 2 โดยใช้งบประมาณ
ในลักษณะงบด าเนินงานเพ่ือจัดหาวัสดุส าหรับการพัฒนา 
 3. ส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าภายในหมู่บ้าน/ชุมชน  
               อ าเภอส่งเสริมช่องทางการน าสินค้า ผลิตภัณฑ์ภายในหมู่บ้าน/ชุมชน จ าหน่ายให้กับนักท่องเที่ยว 
 4. ส่งเสริมสนับสนุนให้คณะกรรมการบริหารจัดการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เชื่อมโยง ประสานการ
ด าเนินงานร่วมกับบริษัท ประชารัฐรักสามัคคี จังหวัด (วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด   

กิจกรรม 4 ติดตามประเมินผลสู่การพัฒนา 
วิธีการด าเนินงาน 
 อ าเภอ/จังหวัด ติดตามและรายงานผลการด าเนินงานตามแนวทางท่ีกรมฯ ก าหนด 
 
กลุ่มเป้าหมาย   ประชาชนในพื้นท่ีชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี จ านวน ๓,๒๗๓ ชุมชน 
งบประมาณ ๑๖,000,000 บาท (สิบหกล้านบาทถ้วน) 
หน่วยด าเนินงาน ส านักพัฒนาทุนและองค์กรการเงินชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน 
พื้นที่ด าเนินการ ส่วนกลาง/ภูมิภาค 
ระยะเวลาด าเนินการ  ด าเนินการในไตรมาส ๓ - 4 (เดือนพฤษภาคม - กันยายน 2561) 

ผลที่คาดว่าจะได้รับ 
 ประชาชนใน 3,273 หมู่บ้าน/ชุมชน มีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี บนพ้ืนฐาน
ทุนชุมชนสู่ความยั่งยืน 

ตัวช้ีวัดกิจกรรม 
            1. ครัวเรือนในหมู่บ้าน/ชุมชนมีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ไม่น้อยกว่า 
ร้อยละ 60 
            2. มีกลุ่มออมทรัพย์เพื่อการผลิตในหมู่บ้าน/ชุมชน ท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 
 

 



๔๔ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

สวนที่ ๓  
แนวทางการดําเนินกิจกรรม 

สวนภูมิภาค 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๔๕ 

 

สวนท่ี ๓ แนวทางการดําเนินกจิกรรมสวนภูมิภาค 
 
  กิจกรรมการดําเนินงานในสวนภูมิภาค กรมการพัฒนาชุมชนไดแบงกระบวนงานออกเปน 5 กระบวนงาน 
เพื่อขับเคลื่อนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ใหเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP กลุม D และผลิตภัณฑของฝาก
ของที่ระลึกสําหรับใหนักทองเที่ยวไดชื้อกลับ โดยจัดกิจกรรมที่มุงเนนใหหนวยดําเนินงานในระดับจังหวัดได
ขับเคล่ือนกิจกรรมตามประเด็นสําคัญของกระบวนงานใหเกิดผลประโยชนดานการสรางอาชีพและรายไดตอ
ประชาชนและชุมชนอยางแทจริง มกิีจกรรมสําคัญ ดังน้ี 
 

๓.1 พัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยว  
 ๑) เตรียมความพรอมการเปนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี (แหลงทุน คณะกรรมการชุมชนฯ  
              กฎกติกา) 

๒) พัฒนาและบริหารจัดการขอมูลชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี (ระดับจังหวัด/ชุมชน) 
๓) จัดทําแผนธรุกิจชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี 

 ๔) สรางนักเลาเรื่องชุมชน 
 ๕) การเปน“เจาบานที่ดี” 
          ๓.2 พัฒนาแหลงทองเที่ยวและส่ิงอํานวยความสะดวก 
     1) พฒันาศักยภาพดานกายภาพ สิ่งแวดลอมของแหลงทองเที่ยว (ปายขอมูล ปายบอกทาง 
                     จุดถายภาพ ความสะอาดความปลอดภัย) 

      2) สงเสริม/พัฒนาเสนห ประเพณี วัฒนธรรม และอัตลักษณชุมชน 
 3) ออกแบบตราสญัลักษณและสโลแกนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
          ๓.3 พัฒนาสินคาและบริการดานการทองเที่ยว 
 1) พัฒนาผูประกอบการชุมชน 
     ๒) พฒันาสินคาและบริการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
     - ยกระดับสินคาใหมีคุณภาพ และมาตรฐาน เพ่ิมมูลคา ขายได 
      - ออกแบบของฝากของที่ระลึกเพื่อการทองเที่ยว 
    - สินคาวัฒนธรรมและอาหาร 
          ๓.4 เชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยวแตละทองถิ่น 
        1) ออกแบบและเชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยวของหมูบานเปาหมาย 
        2) การเช่ือมโยงแหลงทองเที่ยวเมืองหลักและเมืองรอง 

๓.5 สงเสริมการตลาดชมุชนทองเที่ยว 
        1) ประชาสัมพันธ Online/Offline/Platform 
        2) เปดตัวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวิถ ี
        3) จับคูธุรกิจ (Business Matching) 
        4) จัดแสดง/จําหนายสินคาและบริการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถ ี
 



๔๖ 

 

๓.1 พฒันาบคุลากรดานการทองเที่ยว  
        กิจกรรมหลัก ๓.1.1 เตรียมความพรอมการเปนชมุชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี (แหลงทุน 
คณะกรรมการชุมชนฯ กฎกติกา)  
วัตถปุระสงค : 1. เพื่อพัฒนาคณะทํางาน ผูนําชุมชน ผูท่ีเก่ียวของ (ไมรวมพัฒนาผูประกอบการ) ใหมีความเขมแข็ง 
         2. เพื่อเตรียมความพรอมคณะทํางาน สูการเปนผูประกอบการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถีิ 
                  3. เพื่อสรางความเขมแข็ง สรางความรวมมือและความสามัคคีของคนในชุมชน 

รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 

 
กิจกรรมยอย ๑ พัฒนากองทุนชมุชนหนุนเสริมการทองเที่ยว 
 

ข้ันตอน/วธีิดําเนินการ 
     1. ขั้นเตรียมการ  
 1.1 กรมฯ จัดทําคูมือ/แนวทางการดําเนินงานกองทุนชุมชนหนุนเสริมการทองเที่ยว 
 1.2 จังหวัดแจงอําเภอจัดทําฐานขอมูลทุนชุมชน/กองทุนชุมชนของหมูบานเปาหมาย ประกอบดวย 

  1)  ขอมูลก ลุ ม/กองทุนชุมชน ในพื้นที่ หมู บ าน/ชุมชน วา มีกองทุนชุมชนอะไรบ า ง  
มีวัตถุประสงคอยางไร เงินทุนในการดําเนินการของแตละกลุม/กองทุนฯ   

      2) ขอมูลสมาชิกกลุม/กองทุนชุมชนน้ัน ๆ มีจํานวนเทาไหร จํานวนสมาชิกที่กูยืมแลว หรือที่ยัง
ไมมีการกูยืมเงนิ เพื่อเปนขอมูลในการพิจารณาสนับสนุนใหมีการเขาถึงแหลงทุน 

  3) สํารวจประชาชนในพื้นที่เปนสมาชิกกองทุนชุมชนหรือไม เพ่ือวางแผนในการสงเสริมใหเปน
สมาชิกของกลุม/กองทุนชุมชนเพ่ือประโยชนในการเขาถึงแหลงทุน 

 4) สํารวจขอมูลกองทุนชุมชน ที่สามารถสนับสนุนเงินทุนในดานการสงเสริมการทองเที่ยวและ
การพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP ในพื้นที่หมูบาน/ชุมชน 
     2. ขั้นดําเนินการ 
 2.1 สํารวจหมูบานเปาหมายวามีการจัดตั้งคณะทํางานจัดการกองทุนชุมชนหรือไม  

2.1.1 กรณีที่มีคณะทํางานจัดการกองทุนชุมชนอยูแลว ตามการขับเคล่ือนโครงการ 
สรางสมัมาชีพชุมชนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ป พ.ศ. 2560 และ 2561 ใหดําเนินการตามเดิม 
เพิ่มเติมคือสงเสริมใหกองทุนชุมชนสนับสนุนการพัฒนาการทองเที่ยวและพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP อีกดวย 

2.1.2 กรณีที่เปนหมูบานที่ไมมีการจัดตั้งคณะทํางานจัดการกองทุนชุมชน ใหจัดตั้งใหม โดย
เนนย้ําแนวทางการดําเนินงานดังน้ี 

- จัดตั้งคณะทํางานจัดการกองทุนชุมชน หมูบานละ 1 คณะ ประกอบดวย ผูแทนกลุมกองทุน
ชุมชนตาง ๆ ทุกกองทุนชุมชนที่มีอยูในหมูบานเศรษฐกิจพอเพียงเปาหมาย หรืออาจใชคณะกรรมการหมูบาน/
ชุมชน ที่มีความเขมแข็ง ทําหนาที่ประสานการทํางานรวมกันของกองทุนชุมชน และสงเสริมใหประชาชนเปน
สมาชิกกองทุนชุมชน เพ่ือหนุนเสริมอาชีพครวัเรือน การพัฒนาการทองเที่ยวและพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP 



๔๗ 

 

2.2 คณะทํางานจัดการกองทุนชุมชน รวมกันวิเคราะหสถานการณกองทุนชุมชนที่มีอยู เพื่อนําไปเปน
ขอมูลในการชวยสงเสริม สนับสนุนทุนในการประกอบอาชีพของประชาชนในหมูบานเปาหมาย การพัฒนา
ผลิตภัณฑ OTOP และการสงเสริมการพัฒนาการทองเที่ยว ของทุกกลุม/กองทุนชุมชน ดังน้ี 

1) เงนิทุนดําเนินการ  
2) เงนิทุนที่สามารถสนับสนุนการทองเที่ยว และผลิตภัณฑ OTOP ในพื้นที่หมูบาน/ชุมชน 
3) จํานวนสมาชิก 
4) กิจกรรม 
5) การบริหารจัดการ 
6) ระเบียบ/ขอบังคับ 

 2.2 คณะทํางานฯ สํารวจและวิเคราะหทุนชุมชน ดวยโปรแกรมวิเคราะหทุนชุมชน และขอมูลเพื่อ 
การพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน  
 2.3 จัดทําแผนปฏิบัติการขับเคลื่อนทุนชุมชนหนุนเสรมิการทองเที่ยว  
 2.4 จัดทําโครงการตามแผนปฏิบัติการขับเคลื่อนฯ (ทําเอง ทํารวม ทําให)  

2.5 เชื่อมโยงการบริหารจัดการกองทุนชุมชนเพื่อใหประชาชนเขาถึงแหลงทุน โดยดาํเนินการดังนี้ 
   1) ดําเนินการสงเสริมใหประชาชนในหมูบาน/ชุมชน ที่ยังไมไดเปนสมาชิกกลุม/กองทุนชุมชน 
สมัครเขาเปนสมาชิกกองทุนชุมชนตาง ๆ   
   2) สงเสริมกลุม/กองทุนชุมชนใหเปนแหลงเงินทุนในการประกอบอาชีพของประชาชน  
การพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP และการสงเสริมการพัฒนาการทองเที่ยว ใหกับครัวเรือนที่เปนสมาชิกกลุม/กองทุน
ชุมชน  
  2.6 ประสานและบูรณาการการดําเนินงานการพัฒนาทุนชุมชนหนุนเสริมการทองเที่ยวรวมกับภาคี 
การพัฒนา 
 
     3. การประเมินผล 
 3.1 สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ รับผิดชอบ ติดตาม สนับสนุน ชวยเหลืออยางใกลชิดเพื่อให
การขับเคล่ือนการดําเนินงานโครงการฯ ดังกลาวเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ และใหคําแนะนํา ชวยเหลือ 
ประชาชนในหมูบานเปาหมายในการนําเงินไปใชใหเปนไปตามวัตถุประสงคของการกูยืมเงิน สามารถสงใชเงินกูยืม
คนืไดตามกําหนดสัญญา ตลอดจนสงเสริมใหกองทุนชุมชนเปนแหลงเงินทุนในการหนุนเสริมการทองเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี ใหเกิดการสรางอาชีพและรายไดอยางยั่งยืน  
 3.2 สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ รายงานผลการดําเนินงานขับเคลื่อนการพัฒนากองทุนชุมชน
หนุนเสริมการทองเที่ยว โดยมีตัวช้ีวัด ดังน้ี  

1) รอยละของโครงการที่หมูบานทําเองโดยใชเงินของกองทุนชุมชน ไมนอยกวารอยละ 50 
  2) รอยละ 50 ของกลุม/กองทุนชุมชนในหมูบานใหการสนับสนุนโครงการตามแผนปฏิบัติการ
ขับเคล่ือนฯ 
 
 



๔๘ 

 

 
กิจกรรมยอย ๒ จัดตั้งคณะทํางานขบัเคล่ือนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
 
  ขั้นตอน/วิธดํีาเนินการ 

๑. จัดเก็บขอมูลทั่วไปของชุมชน ขอมูลดานแหลงทองเที่ยวเก่ียวกับภูมิทัศน สิ่งแวดลอม ลักษณะทาง
ธรรมชาติ ลักษณะทางภูมิปญญา วัฒนธรรม ลักษณะทางธรรมชาติ ขอมูลอัตลกัษณชุมชน วัฒนธรรมประเพณี
พื้นบาน  

๒.จัดทํากฎเกณฑ/ ระเบียบ/ กฎชุมชน 
๓. สงเสริมการรวมกลุมอาชีพ/กลุม OTOP 
๔. เตรียมพรอมผูประกอบการ พัฒนาและบริการขอมูลชุมชนทองเที่ยว 
5. การจัดตั้งและพัฒนากลุมออมทรัพยเพื่อการผลติ เพื่อสงเสริมการออม และเปนแหลงทุนสําหรับ 
    ประชาชนและกลุมอาชีพ/กลุม OTOP  
6. จัดทําแผนธรุกิจ/แผนปฏิบัติการขับเคล่ือนชุมชน 
7. การใชทุนชุมชนพัฒนาสินคาและบริการดานการทองเที่ยว  
8. การพัฒนาแหลงทองเที่ยวและสิ่งอํานวยความสะดวก ในดานกายภาพ เสนห ประเพณี วฒันธรรม 
    และอัตลักษณของชุมชน 
9. ออกแบบและเชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยวเมืองหลักและเมืองรอง 
10. จัดทํา พัฒนา และบริการขอมูล/ผังชุมชนทองเที่ยว/รายงานผลการดําเนินงาน 
๑1. การตลาดชุมชนทองเที่ยว เชน การประชาสัมพันธ การเปดตวัชุมชนทองเที่ยว การจับคูธุรกิจ 
     การจัดกิจกรรมและจําหนายสินคาและบริการ 
๑2. การจัดสวัสดิการชุมชน  
13. ควบคุม ดูแลรักษาวัสดุ/ครุภัณฑของชุมชน 

           14. ปฏิบัตืหนาที่อ่ืนตามที่มอบหมาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๔๙ 

 

 
กิจกรรมหลักที่ ๓.1.2  พัฒนาและบริหารจัดการขอมูลชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี (จังหวัด/ชุมชน) 

วัตถปุระสงค : 1. เพื่อพัฒนาระบบขอมูล การจัดเก็บขอมูล การจัดทําฐานขอมูลชมุชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
         2. เพื่อบริหารจัดการขอมูลชุมชนทองเที่ยว ขอมูลแหลงทองเที่ยว ของชมุชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี 

รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 

ขั้นตอนและวิธีดําเนินการ   
 1. หมูบานนําโดยคณะทํางานขับเคลื่อนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ที่ไดรับการคัดเลือก รวมกับ
พัฒนากร ดําเนินการจัดเวทีประชาคมหมูบาน โดยใชกระบวนการมีสวนรวม (กระบวนการ AIC) 
 2. แบงกลุม เปน 3 กลุม เพื่อจัดเก็บขอมูล 3 ดาน  1) ขอมูลทั่วไปของชุมชน  2) ขอมูลดานแหลง
ทองเที่ยวเก่ียวกับภูมิทัศน ส่ิงแวดลอม ลักษณะทางธรรมชาติ เชน ภูเขา, แมนํ้า  3) ลักษณะทางภูมิปญญา 
วัฒนธรรม ประวัติ/ตํานาน ขอมูลอัตลักษณชุมชน  วัฒนธรรม ประเพณีพื้นบาน  การสรางสิ่งดึงดูดใหเปนแลนด
มารคประจําชุมชนจากชื่อหมูบาน เชน บานหนองหัวแรต  ศึกษาประวัติหมูบาน จากผูเฒาผูแก วาประวัติเปนมา
อยางไร  ก็สรางสัญลักษณ เปนหนองนํ้าและมีหัวของแรต โผลมาจากน้ํา  เปนตน  นําขอมูลทั้งหมด มาจัดเก็บให
เปนระบบ  
 3. จัดทําผังชุมชน กําหนดจุดที่สามารถเปนแหลงทองเที่ยวได 
กลุมเปาหมาย :  คณะทํางานขับเคล่ือนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี  จํานวน  7-12 คน 
หนวยดําเนินงาน   สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ 
พื้นที่ดําเนินการ             หมูบานเปาหมาย   3,273 หมูบาน 
ระยะเวลาดําเนินการ   ดําเนินการในไตรมาส 3  
ผลที่คาดวาจะไดรับ  
          1. มีฐานขอมูลชุมชน ขอมูลแหลงทองเที่ยวชุมชนตามโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ได 
          2. มีผังชุมชน ที่สามารถเปนแหลงทองเที่ยวตามโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ได 
ตัวชี้วัด :  รอยละ 90 ของหมูบาน มีฐานขอมูล ไวสําหรับบริหารจัดการ เปนชุมชนตนแบบ เพ่ือพัฒนาสู  
             50 เสนทางชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถิี 
 
 
 
 
 

  

 

 



๕๐ 

 

กิจกรรมหลัก ๓.1.3  จัดทําแผนธุรกิจชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
วัตถปุระสงค : 1. เพื่อสงเสริมใหกลุมบุคลากรดานการทองเที่ยวในชุมชน OTOP นวัตวิถี สามารถจัดทําแผนธรุกิจ  
                      ชุมชนทองเที่ยว และสามารถนําไปใชประโยชนจากแผนฯ ในการสรางรายไดใหแกชุมชน 
         2. เพื่อสรางรูปแบบการจัดการดานการทองเที่ยวที่เหมาะสมแกชมุชน OTOP นวัตวิถี 
 

รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 
 
วิธีการ/ขั้นตอนดําเนินการ/เงื่อนไขของกิจกรรม ดังนี้ 
            1.  ดําเนินการใหความรู พัฒนาทักษะบุคลากรดานการทองเที่ยวในชุมชน ทางดานการตลาด การขายสินคา 
และบริการใหกับผลิตภัณฑของชุมชน โดยมุงเนนใหเกิดกระบวนการเรียนรูซึ่งกันและกัน 
               2.  คัดเลือกแผนธุรกิจชุมชนทองเที่ยวดีเดน เพื่อพัฒนาเปนตนแบบ และนําสูการขยายผลตอยอด   
การดําเนินการ 
             3. ประเมินผลการดําเนินกิจกรรม 
             4. สรุปและรายงานผลการดําเนินงาน  
กลุมเปาหมาย  บุคลากรดานการทองเที่ยวในชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จํานวน 3,273 หมูบาน  
หนวยดําเนินการ  สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ 
พื้นที่ดําเนินการ  สถานที่เอกชนในพื้นที่เปาหมาย 
ระยะเวลาเนินการ   ไตรมาส 3-4 (พฤษภาคม – กันยายน 2561)  
ผลที่คาดวาจะไดรับ  1. ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี มีแผนธุรกิจชุมชนทองเที่ยวเพื่อใชในการบริหาร  
                              จัดการดานการทองเที่ยว  
       2. ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวิถี มีรายไดจากการจําหนายสินคาและบริการทองเที่ยว 
                               ที่เพิ่มข้ึน 
ตัวชี้วัดกิจกรรม :  ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถิี มีแผนธรุกิจชุมชนทองเที่ยวและนําแผนธุรกิจฯ 
                        ไปใชประโยชน  จํานวน  3,273 หมูบาน    
 
 
 

 

 

 

 

 

 



๕๑ 

 

กิจกรรมหลัก ๓.1.๔ สรางนักเลาเร่ืองชมุชน 
วัตถปุระสงค : เพื่อใหชุมชนมีบุคคลที่ทําหนาที่นําเสนอและถายทอดเรื่องราว เสนทางการทองเที่ยว ผลิตภัณฑ
เดนของชุมชนใหแกบุคคลอื่น ไดอยางนาประทับใจ  (นักทองเท่ียวและผูมาเยือน ฯลฯ) 
 

รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 
กิจกรรมที่ ๑ คนหานักเลาเรื่องชุมชน 
         นักเลาเรื่องชุมชน คือ คนท่ีสามารถบรรยาย ใหขอมูล นําเท่ียว สาธิต นําเสนอ แบงปน แลกเปล่ียนและ
แสดงความคิดเห็นกับนักทองเที่ยวได รวมทั้งมีความรู และสามารถใหขอมูลเก่ียวกับชุมชน ประวัติศาสตรที่มาของ
เรื่องราวและกิจกรรมตางๆ ที่เกิดในชุมชนไดเปนอยางดี   
คุณสมบัติของนักเลาเรื่องชุมชน 

 รูจักชุมชนของตนเองเปนอยางด ี
 สามารถอธิบาย และเช่ือมโยงเร่ืองราวท่ีเกี่ยวของกันในชุมชนไดเปนอยางดี 
 สามารถสรางความเขาใจและสรางความดึงดูดใจของนักทองเที่ยวตอเอกลักษณและวัฒนธรรม

ของชุมชนน้ันๆ ได  
 มีทักษะการสื่อสาร (การพูดจูงใจ/กระตุนความสนใจ) 
 มีไหวพริบปฏิภาณ สามารถประเมินความตองการของนักทองเที่ยวได 

คุณลักษณะของนักเลาเรื่องชุมชน 
 มนุษยสัมพันธดี อารมณดี เปนกันเอง 
 มีบุคลิกดี กระตือรือรน มีความเปนผูใหญ แตงกายเหมาะสม และสุภาพ 
 มีความรู ชางสงสัย ชางสังเกต มีความมั่นใจ 
 พูดจาเสียงดังชัดเจน เขาใจงาย และสื่อสารไดอยางเปนระบบ 
 มีความภาคภูมิในงานของตนเอง และอยากที่จะพัฒนาตนเอง 

 
กิจกรรมที่ ๒ ฝกอบรมสรางทักษะในการเปนนักเลาเร่ืองชุมชน 
วัตถุประสงค เพื่อสรางความรูความเขาใจในการเปนนักเลาเรื่องชุมชน 
กลุมเปาหมาย: พัฒนากรและคนในชุมชน (รวมกัน) 
รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม จํานวน 5 กิจกรรมยอย ดังน้ี 
      กิจกรรมยอยที่ ๒.๑ หาเรื่อง 

- สํารวจชุมชน คนหาอัตลักษณ (สถานที่/กิจกรรม/ สินคา) ท่ีมีความโดดเดน  
- คนหาเรื่องราวของสถานท่ีทองเที่ยว ผลิตภัณฑในชุมชน คนในชุมชน คนที่เคยไดมาเท่ียวในชุมชนที่ 

(รีววิ การแชรประสบการณตรงของนักทองเที่ยว 
- คนหาความเปนตัวตน เรื่องราวของชุมชนที่สามารถสรางมูลคาเพิ่มได (นาสนใจ/เปนที่จดจํา/สัมผัส

อารมณ/สรางทัศนคติใหม/เขาถึงจิตใจของผูฟง) 
- Case studies  

 



๕๒ 

 

        กิจกรรมยอยที่ ๒.๒ สรางเร่ือง  
- สรางเรื่องอยางไรใหมีความนาสนใจ/เปนท่ีจดจํา/สัมผัสอารมณ/สรางทัศนคติใหม/เขาถึงจิตใจของ

ผูฟง 
- การวางโครงเรื่อง 
o การข้ึนตน 
o เน้ือเรื่อง (5W 1H) 
o สรุปจบ 

       กจิกรรมยอยที่ ๒.๓ เลาเรื่อง 
- การสราง Brand Storytelling   
- ทักษะและเทคนิคการเลาเร่ืองโดยวิธีการพูดและการเขียน 
- การเลาเรื่องผานสื่อสังคมออนไลน (Social Network)  
- ทักษะการสราง Marketing Material (การถายภาพ/ การถายวิดีโอ/ การเขียนบล็อก)  
- Key success factor ในการเลาเรื่อง (สัมผัสอารมณ/มีประเด็นเดียว/ทําใหผูฟงรูสึกถึงคุณคา/เรื่อง

จริง/เขาถึงผูฟง) 
        กิจกรรมยอยที่ ๒.๔ เรียนรูจากประสบการณ  

- Case studies: การเลาเรื่องผานคุมะมง (Kumamon) เพ่ือโปรโมทการทองเที่ยวในจังหวัดคุมาโมโตะ 
ประเทศญี่ปุน 
o คุมะมงไมใชมาสคอตธรรมดา แตเปนมาสคอที่มีเรื่องราว มีที่มาที่ไปเกี่ยวโยงกับจังหวัดคุมาโม

โตะ https://www.marketingoops.com/zfeature/kumamon-story/ 
o https://www.youtube.com/watch?v=H_4K7wxbSPE  

- ตัวอยางของการเลาเร่ือง ผานสถานท่ีทองเที่ยวและผลิตภัณฑชุมชนของเมืองคุมาโมโตะ 
https://the-way-of-japan.com/fruits/th/2017/10/03/1982/ 

      กิจกรรมยอยที่ ๒.๕ ฝกปฏิบัติจริง (Workshop) ฝกปฏิบัติโดยเลือกเรื่องที่ตองการจะเลามาเพียงหนึ่งเรื่อง 
วางโครงเรื่อง และลองเลาเรื่อง 
 
กิจกรรมที่ ๓ ประกวดนักเลาเรื่องของชุมชน 
 
 

 
 
 
 
 
 
 



๕๓ 

 

กิจกรรมหลัก ๓.1.5 การเปน”เจาบานที่ดี” 
วัตถปุระสงค : ๑) เพื่อการเตรียมตัวเปนเจาบานที่ดี 

๒) เพื่อระบุความคาดหวังของลูกคากลุมนักทองเที่ยวเชิงนิเวศและและกลุมลูกคาที่ตองการซื้อ      
OTOP ที่เปนของฝาก ของชํารวย ได รวมทั้งคาดการณความตองการของผูมาเยือนลวงหนาได
อยางถูกตอง 
3) ประยุกตทักษะในการใหการบริการและส่ือสารกับลูกคาทั้งภายในและภายนอก ไดอยางนาประทับใจ 
และยังคงรักษาเอกลักษณภายในพื้นที่และวัฒนธรรมไดอยางมั่นใจ 

 
รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 

ความหมายของการเปนเจาบานที่ด ี
        เจาบาน หมายถึงบุคคลผูเปนเจาของบานเรือน ในชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี และหมายรวมถึง 
ประชาชน และผูประกอบการอาชีพใด ๆ ที่อาศัยอยูในทองถิ่น/ชุมชน ที่เปนแหลงทองเที่ยวน้ัน ๆ  ดังน้ัน  
        เจาบานที่ดี จึงหมายถึงกลุมบุคคลที่เปนคณะกรรมการขับเคลื่อนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี เหลานี้      
ที่มีความเปนมิตร มีความเชื่อมั่น รอบรูเรื่องราวในทองถ่ิน ใหการตอบรับ ดูแลผูมาเยือนหรือนักทองเที่ยวใหมี
ความสุข และรูสึกปลอดภัย เพราะเมื่อผูมาเยือนไดรับความมีอัธยาศัยไมตรี และเจาบานใหการตอบรับอยางอบอุน 
ยอมทําใหผูมาเยือนเกิดความประทับใจ 
 
ปจจัยสําคัญของการเปนเจาบานที่ด ี
        ปจจัยทีท่ําใหลูกคาเดิมของเรา กลับมาเปนลกูคาอีก มีดวยกันหลายปจจัย แตฐานะเจาบานแลว ปจจัยที่เรา
สามารถควบคุมได คือ การเตรียมตนเองใหพรอมสาํหรับการเปนเจาบานที่ดีและใหบริการแกลูกคาดวยความเต็มใจ 
         1) บุคลิกภาพ ไดแก รูปรางหนาตา กิริยาทาทาง นํ้าเสียง การพูดจาความยิ้มแยมแจมใสความเห็นอกเห็นใจ
ผูอื่น ความกระตือรือรน ความซื่อสัตย ความจริงใจ ความเชื่อมั่นในตัวเอง ความรอบรู ชุมชนใดมีพนักงานที่    ทํา
หนาที่เปนเจาบานที่ด ีและมีบุคลิกภาพดียอมไดเปรียบคูแขงทั้งหลาย 
         2) ความรู ผูที่เปนเจาบานตองมีความรูตาง ๆ เกี่ยวกับสถานที่และส่ิงตาง ๆ ในขอบเขตความรับผิดชอบ
ของตนเอง ไดแก ความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑ/สินคา/บริการ ที่เสนอใหกับลูกคา ความรูที่เก่ียวกับเทคนิคการขาย
ความรูเก่ียวกับตลาดและคูแขงขัน ความรูรายละเอียดและข้ันตอนงาน ฯลฯ 
         3) ทักษะ ความชํานาญหรือประสบการณจะชวยใหการเปนเจาบานมีความเชื่อมั่นสูงข้ึน โดยทักษะจะ
เกิดขึ้นไดจากการฝกฝน 
         4) ทัศนคติ เจาบานที่ดีตองมีทัศนคติที่ดีในการเปนเจาของบาน มีความเชื่อมั่นในตนเอง มีความสุขในการ
ทํางาน มองโลกในแงดีตระหนักถึงความสําคัญของการบริการ คือ มีความเปนเจาบานที่มีจิตใจของการบริการ 
         ปจจัยทั้ง 4 ประการขางตน ชวยทําใหผูเปนเจาบานประสบความสําเรจ็ในการปฏิบัติหนาที่ คอื ถามี
คณุสมบัติครบถวนยอมสงผลใหเปนเจาบานที่สรางความรูสึกที่ดีแกลูกคา ผลงานเปนที่นาพอใจ ตนเองก็จะไดรับ
ความภาคภูมิใจเกิดความสุขและความพอใจ 
 
 



๕๔ 

 

หนาทีข่องเจาบานที่ด ี
        1. ใหคะแนะนําเกี่ยวกับสินคา ผลิตภัณฑ สถานที่ และอ่ืน ๆ 
        2. ชวยเหลือลูกคา เมื่อเขาตองการบริการ 
        3. แกไขขอขัดของและความไมพึงพอใจของลูกคา 
        4. ชวยแนะนําและแกปญหาตาง ๆ ใหกับลูกคา 
        5. ชวยบอกทิศทางในสถานที่ของเรา 
         
คุณสมบัติที่ดขีองผูใหบริการในชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
        1. เจาบานที่ดีตองมีการเตรียมความพรอมตั้งแตปรับปรุงบุคลิกภาพ เตรียมการตอนรับ เตรียมการเสนอ
บริการตาง ๆ รูจักวิเคราะหพฤติกรรมของลูกคาเลือกใชคําพูดที่เหมาะสม รูวิธีขจัดขอโตแยงหรอืรับฟงคําบนของ
ลูกคา ตลอดจนใหบริการตาง ๆ เพื่อสรางความประทับใจใหกับลูกคาที่มาเยือน 
        ๒. รักงานบริการและความตองการที่จะกาวหนาในงานบริการที่ทํา 
        ๓. มีบุคลิกภาพที่ดี และมีสุขภาพที่ดี คือสุขภาพแข็งแรง ใบหนายิ้มแยมแจมใสสดชื่นและนาไววางใจ นาเชื่อถือ 
นาเขาใกล ทํางานรวดเร็วคลองแคลว การแตงกายเปนระเบียบสวยงาม สะอาด เหมาะสมกับลักษณะงาน 
        ๔. มีจิตใจชอบใหบริการ ชอบสงเสริมชวยเหลือผูอื่น สนใจผูอ่ืน หวงใยผูอ่ืน สุภาพ เปนมิตร และใหเกียรติผูอ่ืน 
        ๕. มีความเต็มใจที่ปฏิบัติงานตามที่ลูกคารองขอ อดกลั้นตอการไมมีมารยาท การเซาซี้ การไมปฏิบัติตาม
กฎระเบียบ การเอาแตใจตนเอง หรือการเปลี่ยนแปลงไปมาของลูกคา เชน ขอลัดคิว ชอบของแถม ขอลดราคา   
ผิดนัด เลือกนาน เลือกแลวไมซื้อ หรือซื้อแลวเปลีย่นใจ และกรณีที่ไมสุดวิสัย ไมขัดตอระเบียบ และไมขัดตอลูกคา
รายอื่นเราตองเช่ือวาความตองการของลูกคานั้นถูกเสมอ 
        ๖. รูขอมูลในงานและขาวสารที่ทันตอเหตุการณมีความรูดีเก่ียวกับงานที่ทํา รูกวางและรูลกึ มีความสามารถ  ที่
จะใหขอมูลลูกคา หรือใหคําแนะนําลกูคาได 
        ๗. มีนิสัยขยันทํางาน มีความกระตือรือรน มีความรับผิดชอบมีการตรวจสอบงาน มีสมาธิขณะทํางาน มี
ความประณีตในงาน 
        ๘. มีความเฉลียวฉลาด มีปฏิภาณไหวพริบ รูจักสังเกตความตองการของลูกคา มีความจําดีรูจักแกไขปญหา
เฉพาะหนา พุดเปน ฟงเปน เขาใจเรื่องราวสามารถยดืหยุนการปฏิบัติงานตามความตองการของลูกคาได หาก
บริษัทหรือลูกคาอื่น ๆ ไมเสียหาย 
        ๙. ซื่อสัตยสุจริตในเรื่องเงนิทองเวลานัดหมาย และคําพูดที่ใหกับลูกคา คือ มีความจริงใจ 
ซื่อสัตย ตรงตอเวลา ไมโกหกหลอกลวง ไมเอาเปรียบผูอ่ืน รักษาความลับได ไมนินทาผูอื่น ไมนินทาสินคา 
       ๑๐. ทํางานเปนทีม มีการใหขอมูลและแสดงความคิดเห็นที่เปนประโยชนตอการบริการ ใหความชวยเหลือ
และใหกําลังใจผูรวมงาน 
       ๑๑. อากัปกิริยาวาจาออนนอม ตอลูกคาทุกคนและทุกเวลา 
        ๑๒. ขยันและตั้งใจทํางานใหดีที่สุดตามความตองการของลูกคาทุกครั้งตรวจสอบจํานวนและคุณภาพงาน
กอนสงมอบ ระมัดระวังและถนอมการใชเอกสารของลูกคา และสงมอบคืนเอกสารหรือสิ่งของอุปกรณเคร่ืองใช
ใหกับลูกคาอยางใหเกียรติและระมัดระวัง 
        ๑๓. รักษาความลบัของลูกคา 



๕๕ 

 

การวิเคราะหพฤติกรรมลูกคา 
        หลังจากที่ไดตอนรับลูกคาทั้งดวยวาจาและทาทางทีเ่หมาะสมแลวเจาบานตองสามารถเขาใจวาลูกคามีความ
ตองการอะไร ซึ่งวิธีรับทราบความตองการของลกูคาแตละคนทําไดโดย 
        ๑. การรับฟง 
        ๒. การสอบถามเมื่อไมแนใจ 
        ๓. การสังเกตและจําในสิ่งที่ลูกคาเคยขอรับบริการมากอน 
        ๔. การใชหลักเกณฑความตองการพื้นฐานของมนุษยลูกคามักตองการสิ่งตาง ๆ ดังนี้ 
            1) ลูกคาอยากไดของฟรี ของแถม หรือของราคาถูก โดยไดของจํานวนมากและคุณภาพดี 
            2) ลูกคาอยากไดของในชวงที่ตนตองการหรืออยากไดลัดคิวกอนผูอ่ืน 
            3) ลูกคาตองการความสะดวกสบาย ไดน่ังไมตองออกแรง ไมตองกรอกแบบฟอรม มีแอรเย็นๆ มีนํ้าดื่ม มี
ข้ันตอนการขอรับบริการไมยุงยาก ฯลฯ 
            4) ลูกคาตองการไดรับการใหบริการที่สุภาพ มีไมตรีจิต จริงใจ ไดรับเกียรติ ไดรับความเกรงใจ ความ
เชื่อถือ ตองการใหผูบริการจําช่ือลูกคาได ตองการผูใหบริการจําไดวาครั้งที่แลวลูกคาเคยมาขอรับการบริการเมื่อใด 
ยิ่งกวานั้นตองการไดรับการตอนรับที่มีลักษณะดีกวาหรือไมยิ่งหยอนกวาผูอ่ืน 
            5) ลูกคาตองการไดพบเห็นและไดอยูในที่สะอาดสวยงาม เปนระเบียบและปลอดภัย 
            6) ลูกคาตองการไดรับขอมูลขาวสารที่ระเอียดครบถวน เขาใจงายและทันเวลา 
            7) ลูกคาตองการไดซักถาม ไดแสดงความคิดเห็น ไดแสดงอารมณตามที่ตนตองการเชื่อวาความคิดเห็นและ
ความตองการของตนถูกตองและเปนไปได 
        หากความตองการของลูกคาคนหน่ึงคนใด เจาบานผูใหบริการไมอาจสนองตอบได เพราะสุดวิสัย ขัดตอ
กฎระเบียบ หรือทําใหลูกคาคนอื่นไมพอใจหามตําหนิหรือทําสีหนาไมพอใจตอลูกคาคนนั้น ควรกระทําโดยบอก
ขอมูลหรือเหตุผลอยางสุภาพ ดวยใบหนาที่มีไมตรีจิต และอาจเพิ่มเติมวาจะพยายามใหบริการที่ดีที่สุดเทาทีจะทํา
ไดใหกับลูกคาผูน้ัน แตหากเกินความสามารถหรือขอบเขตความรับผิดชอบของตน ใหขอรองหัวหนาหรือผูบริหาร
เปนผูชี้แจงและจัดการปญหาใหกับลูกคาแทน 
 
ภาษาและคําพูดที่ควรใช 
        ความสําเร็จหรือลมเหลวในการบริการของผูที่เปนเจาบานขึ้นอยูกับถอยคาํและกิริยาที่แสดงตอลูกคาไมวาจะ
เปนการอธิบาย การใหรายละเอียด หรือการใหคําแนะนําตาง ๆ 
        เจาบานมีหนาที่ที่จะใหบริการและสรางความพอใจใหกับลูกคาที่เขามาขอคําแนะนําหรือใชบริการในสถานที่
ดวยความระมัดระวัง ความจริงใจและความซื่อสัตย ระมัดระวังในการใชคําพูด รูวาอะไรควรพูดอะไรไมควรพูด รูวา
ควรใชคาํพูดอยางไรที่จะทําใหลูกคาที่รูสึกวาเขาไดรับการยกยอง ไมใชคําพูดหรือกิริยาดูถูกลูกคาในดานของผูที่
ปฏิบัติหนาที่เปนเจาบานดวยกันตองระมัดระวังการพูดจาสนทนาระหวางกัน ระมัดระวังคําพูดที่หยาบคาย คําพูดที่
สามารถสรางความรูสึกที่ไมดีตอลูกคา ซึ่งจะเปนการลดคาของบุคคลและช่ือเสียงของสถานที่ เพราะชื่อเสยีงของ
บริษัท เราไมไดวัดกันที่ขนาด แตชื่อเสียงที่ดีไดมาจากการวัดที่ความรูสกึของลูกคา ดังนั้น ผูที่เปนเจาบานจะตอง
ระมัดระวังไวเสมอในการใชกิริยาทาทางและคําพูดกับลูกคาและระหวางผูเปนเจาของสถานที่ดวยกันเอง 
 



๕๖ 

 

การบริการที่สรางความประทับใจไมรูลืม 
        การสรางความประทับใจยามแรกพบ มีความสําคัญมากโดยเฉพาะอยางยิ่งตองานบริการ ฉะน้ันเราจึงควรสราง
ความรูสึกที่ดีตั้งแตวินาทีแรกพบกับลูกคา มีผูกลาววา “ความประทับใจเกิดข้ึนไดภายใน 6 วนิาทีแรกทีพ่บกัน” เปนที่
กลาวกันวาความประทับใจเม่ือแรกพบคือความประทับใจที่จะคงอยูไปอีกนานซึ่งโดยมากความประทับใจแรกพบจะ
เกิดจากการส่ือสารดวยภาษาทาทางและการแสดงออกทางสีหนาที่เหมาะสม บอยครั้งที่เราอาจทราบวาความ
ประทับใจของลูกคาที่มีตอเราน้ันเกิดขึ้นจากจุดใด แตเราก็ตองพยายามตอนรับลูกคาดวยความเปนมิตร อบอุน 
และจริงใจ ดังน้ันหากภาพความประทับใจแรกพบที่เกิดข้ึนกับลูกคาที่มีตอตัวเราไมดีแมเพียงเล็กนอย   ก็เปนเรื่อง
ยากที่ตองใชทั้งเวลาและความอดทนที่จะเปลี่ยนแปลงความรูสึกเหลาน้ันใหดีขึ้น  
         
ภาษาตาและรอยย้ิม 
        “รอยยิ้ม” คือสวนหนึ่งของการบริการที่ดีเลิศ การประเมินคุณภาพของการบริการที่ไดรับน้ันลูกคาไมได
คาํนึงถึงเฉพาะสิ่งที่เปนรูปธรรมอยางสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ ของสถานที่เทานั้น แตส่ิงที่เปนนามธรรมไดแก 
ความรูสึกดี ๆ ที่ไดความสุภาพออนโยนของผูใหบริการ โดยเฉพาะรอยยิ้มมีความสําคัญไมนอย เราตองคํานึงถึง
กาลเทศะ เชน ไมควรยิ้มขณะกลาวขอโทษ เปนตน เราตองยิ้มอยางจริงใจ เพราะจะสรางความรูสึกที่ดีใหกับผูที่พบเห็น 
ตางกับรอยยิ้มที่จงใจใหดูสวยหรือแสรงทํา และการเปนเจาบานที่ดคีือการฝกควบคุมอารมณเพื่อสามารถใหบริการ
แกลูกคาดวยรอยยิ้มที่เปนธรรมชาติได 
        “ภาษาตา” เปนส่ิงแรกที่จะชวยใหเกิดการสื่อสารระหวางบุคคล ดังนั้น เราตองใหความสําคญักับภาษาตา 
“สายตาที่ออนโยนจะสรางความไววางใจและความพึงพอใจใหกับผูรับบริการได” เจาบานควรใชสายตาที่แสดง
ความออนโยนกับลูกคาเปนระยะ เพื่อใหลูกคารูสึกวาสามารถขอใชบริการไดโดยสะดวก เม่ือเจาบานใหบริการดวย
สายตาอยางออนโยนจะชวยใหลูกคารูสึกผอนคลายและเกิดทัศนคติที่ดี  
 
ส่ือสารกับลูกคาดวยความเขาใจและใสใจ (Effective Communication) 
        ในการส่ือสารโดยตรงหนาตอหนา (face-to-face communication) ใหมีประสิทธิภาพนั้น จําเปนตอง
อาศัยทักษะทั้งหมด 3 ประการ คือ 
        ๑) คําพูด Words  ซึ่งหมายถึงเน้ือหาของขอมูลที่ตองจะสื่อสาร ทั้งน้ีตองมีความชัดเจน ตรงประเด็น และ
สรางความประทับใจ ทั้งน้ีตองเลือกคําพูดและคําศัพทที่เหมาะสม คนในชุมชนควรระมัดระวงัคําแสลง หรือคํา
เฉพาะที่ใชในภาษาทองถ่ินของตนเอง ซึ่งลูกคา/นักทองเที่ยว อาจไมเขาใจวาหมายถึงอะไร ขณะเดียวกันก็ควรระวงั
เรื่องคาํศัพทที่เปนภาษาอังกฤษ กับลกูคา ในกรณทีี่บางคนที่ไมถนัดพูดภาษาอังกฤษ 
        ๒) นํ้าเสียง Voice ซึ่งจะมีผลตอการรับรูของผูที่เราสื่อสารดวยถึง 38% ทั้งน้ี นํ้าเสียงที่เปลงออกไปจะทําให
ลูกคาสามารถรับรูถึงความรูสึกที่เรามีตอลูกคาไดวา เรายินดแีละจริงใจตอการใหบริการหรือไม  ทั้งน้ีนํ้าเสียงที่
เหมาะสม อาจรวมไปถึงการออกเสียง สําเนียง ระดับเสียงเบา - ดงั ความเร็วในการพูด ระดับเสียงสูง - ตํ่า เปนตน 
        ๓) ภาษากาย Body Language เปนองคประกอบหลักของความประทับใจครั้งแรก และแสดงถึงความรูสึก
วาเราเต็มใจใหบริการลูกคา จากผลของงานวิจัย ภาษากายมีผลตอการรับรูของผูที่เราจะสื่อสารดวยมากที่สุดถึง 
55%  ทั้งน้ีภาษากายหมายถึง การแสดงสีหนา การสบตา กริยาทาทาง ระยะหาง การแตงกาย การวางทาทาง 
รวมทั้งการยืนและการเดินอีกดวย ทั้งหมดน้ีมีผลตอการรับรูถึงความเปนมืออาชีพของคนในชุมชน 



๕๗ 

 

๓.2 พัฒนาแหลงทองเท่ียวและสิ่งอํานวยความสะดวก 

 
กิจกรรมหลัก  ๓.2.1  พฒันาศักยภาพดานกายภาพ ส่ิงแวดลอมของแหลงทองเที่ยว                      
                         (ปายขอมูล ปายบอกทาง จุดถายภาพ ความสะอาดความปลอดภัย) 
วัตถปุระสงค : 1. เพื่อสงเสริมกระบวนการเรียนรูชุมชนในการออกแบบและพัฒนาภูมิทัศนของชุมชนในบริบท  
                      ทางสงัคมที่หลากหลาย 
         2. เพื่อสงเสริมและพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวิถี ใหมีอัตลักษณโดดเดน และพัฒนาเปน  
                      แหลงทองเที่ยวที่สวยงามและเปนระเบียบเรียบรอย 

 รายละเอยีดการดําเนินกิจกรรม 

วิธีการ/ขั้นตอนดําเนินการ/เง่ือนไขของกิจกรรม ดังนี้ 
        1. กรมการพัฒนาชุมชนแจงจัดสรรงบประมาณใหจังหวัดที่มีหมูบานเปาหมาย  

        2. จังหวัดจัดทํารายละเอียดโครงการเพื่อเสนอขอใชงบประมาณ แจงอําเภอที่มีหมูบานเปาหมายเพ่ือ

ดําเนินการตามโครงการ 

        3. จังหวัด/อําเภอ จัดจางสถาบันการศึกษา/หนวยงาน/องคกร /เอกชน ที่มีความเช่ียวชาญในการบริหาร

จัดการออกแบบและพัฒนาภูมิทัศนดวยการมีสวนรวมของชุมชน โดยดําเนินการออกแบบการจัดกิจกรรมใหมีการ

นําอัตลักษณ ความโดดเดนของหมูบาน  ศึกษาวิเคราะหขอมูลของพ้ืนที่ สภาพปญหา ทุนทางธรรมชาติ อัตลักษณ

และจุดแข็งของหมูบานเพื่อนํามาใชในการออกแบบและพัฒนาภูมิทัศนของหมูบาน จัดทําเวทีประชาคมการมี

สวนรวมของชุมชน  ประกอบไปดวย ผูนําชุมชน องคกรชุมชน ประชาชน และผูที่มีสวนเกี่ยวของทั้งภาครัฐและ

เอกชน เพื่อรวมกันพิจารณาขอมูล และวางแผนการออกแบบและพัฒนาภูมิทัศนรวมกัน จัดทําแนวคิดในการวางผัง 

(Concept Design) และการเขียนภาพทัศนียภาพ (Perspective) ในการพัฒนาภูมิทัศนหมูบาน OTOP เพื่อการ

ทองเที่ยว และดําเนินกิจกรรมตามความเหมาะสมกับบริบทของพ้ืนที่หมูบานเปาหมาย และใหสอดคลองกับการ

นําเสนออัตลักษณที่โดดเดนของหมูบาน โดยดําเนินการใชจายในลักษณะของงบดําเนินงาน ดังน้ี  

            ๓.๑ ออกแบบงานภูมิทัศน จัดสวน ปลูกตนไมใหสอดคลองเหมาะสมกับสภาพพื้นที่ของหมูบาน  
            ๓.๒ การประดับตนไมที่เปนไมดอก ไมประดับ ไมพุม ใหสวยงามเพื่อจัดทําเปนจุดถายภาพ เพื่อ
ใหบริการแกนักทองเที่ยว  
            ๓.๓ การจัดทําขอมูลเสนทางเช่ือมโยงกิจกรรมการทองเที่ยวภายในและภายนอกหมูบาน OTOP เพื่อ
การทองเที่ยว เชน การจัดทําปายบอกทาง ปายเลาเรื่อง  แผนที่เสนทางเช่ือมโยงกิจกรรมการทองเที่ยวของ
หมูบาน ปายแสดงขอมูลกิจกรรมที่ดําเนินการของหมูบาน  
            ๓.๔ การจัดระเบียบสภาพแวดลอมชุมชนใหมีความสะอาด สวยงาม เปนระเบียบเรียบรอย เชน การ
จัดทําปายบานเลขที่ครัวเรือน การจัดหาและจัดวางถังขยะในพื้นที่ของครัวเรือนและภายในหมูบานใหเหมาะสม 
การทําความสะอาดถนนสายหลัก-สายรองภายในหมูบานและเสนทางเชื่อมโยงกิจกรรมการทองเที่ยว การจัดทํา
รั้วกินได รั้วพูดได ฯ 
        4. สรุปผลการดาํเนินงานกิจกรรมออกแบบและพัฒนาภูมิทัศนดวยการมีสวนรวมของชุมชน จัดทําเอกสาร
รูปเลมพรอมภาพถายและ/หรือภาพเคล่ือนไหวในการดําเนินงาน กอน – ระหวาง – หลัง  รวมทั้งประเมินผล   



๕๘ 

 

การมีสวนรวมในกิจกรรมของคนในชุมชนและผูที่มีสวนเก่ียวของ ตลอดจนนักทองเที่ยวที่มาเยี่ยมชม 

หนวยดําเนินการ  สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ 
พื้นที่ดําเนินการ  ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี 
ระยะเวลาเนินการ   ไตรมาส 3-4 (พฤษภาคม – กันยายน 2561)  
ผลที่คาดวาจะไดรับ   1. ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี มีการพัฒนาภูมิทัศนของหมูบาน 
                            2. เกิดกระบวนการเรียนรูและมีสวนรวมของชุมชน ในกิจกรรมออกแบบและพัฒนา  
                                ภมูิทัศนชุมชน 
ตัวชี้วัดกิจกรรม :   มีชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถีิ ที่มีการพัฒนาภูมิทัศนของหมูบานใหมีอัตลักษณ  
                        และสวยงามเปนระเบียบเรียบรอย จํานวน  3,273 หมูบาน         
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 



๕๙ 

 

กิจกรรมหลัก ๓.2.2  สงเสริม/พัฒนาเสนห ประเพณี วัฒนธรรมและอัตลักษณชุมชน 
วัตถปุระสงค : 1. เพื่อสรางความรูความเขาใจใหกับทีมขับเคล่ือนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ใหสามา     
                       บริหารจัดการการทองเที่ยวชุมชนได สามารถวิเคราะหอัตลักษณ และสรางเสนหใหกับ 
                       ชุมชนทองเที่ยวได 
          2. เพื่อใหชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถ ีมีกิจกรรมที่สะทอนใหเห็นถึงประเพณี และอัตลักษณ  
                       ของชุมชน 

รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 
วิธีการ/ขั้นตอนดําเนินการ/เงื่อนไขของกิจกรรม ดังนี้ 
        1. คนหาจุดเดนใน 3 มิติประกอบดวย 
            1.1 สถานที่ทองเที่ยว/กิจกรรมเดน เพื่อดึงนักทองเที่ยวเขามาเยี่ยมชมสถานที่ในชุมชน 
            1.2 เมนูเด็ด เพื่อใหนักทองเที่ยวไดชิมอาหารอันเปนลกัษณะของพื้นถิ่น 
            1.3 สดุยอดผลิตภัณฑ เพื่อใหนักทองเที่ยวไดเลือกซื้อผลิตภัณฑอันเปนเอกลักษณของชุมชน 
        2. คนหาทุนของชุมชน ประกอบดวย  
            2.1 ทุนทางประวัติศาสตร เม่ือนํามาใชตองมีความรูในเรื่องดังกลาวอยางลึกซึ้ง 
            2.2 ทุนทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม เมื่อนํามาใชตองมีมาตรการดูแลรักษา       
            2.3 ทุนศิลปวัฒนธรรมและประเพณี เมือ่นํามาใชตองเขาใจการรักษาสมดุลระหวางการอนุรักษ 
กับการพัฒนา 
            2.4 ทุนความคิดสรางสรรค ความคิดสรางสรรคสามารถตอยอดทุนเดิมใหกลายเปนทุนใหม เกิด 
ความตระหนักในคุณคาและสงตอคุณคา 
            2.5 ทุนนวัตกรรม การบูรณาการความรูเกา-ใหม เพื่อลดความสูญเสีย และเพิ่มมูลคา 
        3. จัดทําแผนงานพัฒนาดวยหลัก 5P ประกอบดวย 
            3.1 Place พัฒนาศักยภาพ สรางแหลงทองเที่ยว สถานที่ทองเที่ยว เพื่อดึงดูดความสนใจของ
นักทองเที่ยว 
            3.2 Preserve ดูแลรักษาทรัพยากรที่เปนอัตลักษณทองถิ่น ชุมชน และสิ่งแวดลอม เพื่อใหนักทองเที่ยว
ประทับใจและเปนตนทุนที่ยั่งยืนของชุมชน 
            3.3 People พัฒนาการมีสวนรวมของชุมชน ผูประกอบการชุมชน ใหมีความเขมแข็ง เกงไปดวยกัน 
            3.4 Product พัฒนาผลิตภัณฑสินคาและบริการใหโดดเดน ผลิตแบบรูใจคนซื้อ 
            3.5 Promotion สงเสริม ประชาสัมพันธ สนับสนุน กิจกรรมอยางตอเนื่อง รูจักพลังส่ือ เลือกใชสื่อ 
ที่ประหยัดและใหผลกวาง 
        4. สรางเสนหชุมชนดวยหลัก 5S ประกอบดวย 
            4.1 Smile ชุมชนเจาของบานยิ้มแยมแจมใส 
            4.2 Story ชุมชนมีเรื่องราว เรื่องเลาที่นาสนใจ 
            4.3 Secret มีความลับเลก็ ๆ ที่เปนเสนห เชน สูตรลบัอาหารพื้นบาน 
            4.4 Surprise ส่ิงที่ทําใหประหลาดใจในเชิงบวก เชน แหลงทองเที่ยว ชุมชนสะอาด มีความปลอดภัย 
            4.5 Spirit ชุมชนเจาของบานมีอัธยาศัยไมตรี โอบออมอาร ี



๖๐ 

 

กลุมเปาหมาย   ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
หนวยดําเนินการ  สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ 
พื้นที่ดําเนินการ  ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถีิ 
ระยะเวลาเนินการ   ไตรมาส 3-4 (พฤษภาคม – กันยายน 2561)  
ผลที่คาดวาจะไดรับ  1. ทีมขับเคลื่อนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถิี มีความรูความเขาใจในแนวทางการดําเนิน
โครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี  สามารถวิเคราะหศักยภาพ และวางแผนกําหนดทิศทางการทองเที่ยว
โดยชุมชนไดอยางมีประสทิธิภาพ 
                           2. ทีมขับเคลื่อนฯ ไดรับการพัฒนาฝกทักษะการส่ือสาร การแสดงเพื่อการตอนรับ
นักทองเที่ยว และมีกิจกรรมการแสดงเพ่ือการตอนรับนักทองเที่ยว 
ตัวชี้วัดความสําเร็จ   1. ทีมขับเคลื่อนฯ ใน 3,273 หมูบาน มีทักษะในการตอนรับนักทองเที่ยว  
                           2. ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 3,273 หมูบาน มีรูปแบบ แนวทางการตอนรับ 
                               นักทองเที่ยวของหมูบาน ที่แสดงใหเห็นถึงวัฒนธรรมและอัตลักษณชุมชน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๖๑ 

 

กิจกรรมหลักที่ 2.3 ออกแบบตราสัญลักษณและสโลแกนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

วัตถปุระสงค : 1. เพื่อจัดทําตราสัญลักษณและสโลแกนชุมชนทองเที่ยว เพื่อเปนอัตลักษณของชุมชน 
         2. เพื่อเปนอัตลักษณดานการทองเที่ยว งายตอการจดจํา และบอกตอ 

รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 
ขั้นตอนและวิธีดําเนินการ 
              1. จัดเวทีประชาคม เพื่อรวมกันคนหาอัตลักษณของชุมชน เพื่อรวมกันกําหนดตราสัญลักษณและ
รวมกันกําหนดสโลแกนที่เปนอัตลักษณความโดดเดนของชุมชน โดยการมีสวนรวมของกลุมเปาหมายในชุมชน 
              2. จัดทําตราสัญลักษณ และสโลแกนของชุมชน ในรูปแบบตางๆ ตามความเหมาะสมของแตละชุมชน 
              3. ใชตราสัญลักษณ และสโลแกนของชุมชน ในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวและการใหบริการ 
ดานการทองเที่ยวของชุมชน หรืออ่ืน ๆ ตามความเหมาะสมของแตละชุมชน  ที่สามารถดึงดูดใหนักทองเที่ยวเขามา
เยี่ยมชมได  
              4. อําเภอและจังหวัดติดตามสนับสนุน ประเมินผล และรายงานผลการดาํเนินงาน 
กลุมเปาหมาย        ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
หนวยดําเนินการ    สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ 
พื้นที่ดําเนินการ     ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี   
ระยะเวลาดําเนินการ  ไตรมาส  3 – 4 (พฤษภาคม - กันยายน 2561)  
ผลที่คาดวาจะไดรับ  มีตราสัญลักษณ และมีสโลแกน ที่บงบอกถึงความเปนอัตลักษณ ความโดดเดนของชุมชน  
ที่สามารถดึงดูดใหนักทองเที่ยวเขามาเยี่ยมชมได  
ตัวชี้วัดกิจกรรม  มีตราสัญลักษณและสโลแกนที่บงบอกถึงความเปนอัตลักษณและความโดดเดนของชุมชน  
หนวยงานที่รับผิดชอบ  สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอหรือสํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



๖๒ 

 

๓.3 พัฒนาสินคาและบริการดานการทองเท่ียว 

 

กิจกรรมหลัก ๓.3.1  พัฒนาผูประกอบการชมุชน 

วัตถปุระสงค :  เพื่อพัฒนาศักยภาพผูประกอบการในชุมชน ใหมีองคความรูในดานการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนและ  
                   การบริการดานการทองเที่ยวของชุมชน 

รายละเอยีดการดําเนินกิจกรรม 
ขั้นตอนและวิธีดําเนินการ 
        1) จังหวัดคัดเลือก ผูประกอบการ OTOP ที่ลงทะเบียนกับกรมการพัฒนาชุมชนที่อยูในกลุมปรับตัวสูการ
พัฒนา (กลุม Quadrant D) ที่มีศักยภาพ 
        2) จังหวัดจัดทํา MOU รวมกับหนวยงาน/องคกรที่มีความเช่ียวชาญในดานพัฒนาผูประกอบการ   
        3)  จังหวัดฯ ดําเนินการจางหนวยงาน/ผูเช่ียวชาญ ดําเนินกิจกรรมตามโครงการฯ 
กิจกรรมพัฒนาผูประกอบการชุมชน  
                   การพัฒนาผูประกอบการชุมชนดวยการประชุมเชิงปฏิบัติการพัฒนาศักยภาพของผูประกอบการดาน
การผลิต การบรหิารจัดการ การตลาด เชน 
                   ๑) แนวทางการพัฒนาเพ่ือยกระดับสินคา OTOP 
                   ๒) เสริมสรางองคความรูสวนประสมทางการตลาด 4 P 
                   ๓) เรียนรูบทเรียน OTOP ตัวอยาง  
                   ๔) การเรียนรูกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP 
                       4.1) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ 
                       4.2) การพัฒนาคุณภาพ/มาตรฐาน/ผลิตภัณฑ 
                       4.3) การพัฒนาบรรจุภัณฑ 
                   ๕) ใหความรูดานสวนประสมทางการตลาด 
                   ๖) ฝกปฏิบัติการจัดทําแผนธรุกิจอยางงาย 
                   ๗) ฝกปฏิบัติการวเิคราะหผลิตภัณฑเพ่ือวางแผนพัฒนา  
                   ๘) การนําเสนอคุณคาของผลิตภัณฑใหเกิดความประทับใจ 
                   ๙) การใหบริการที่สรางความประทับใจ 
                 ๑๐) การขายสินคา เก็บหลักฐานเพื่อการพัฒนาตอยอด 
กลุมเปาหมาย   ผูประกอบการในชุมชน หมูบานเปาหมาย 
หนวยดําเนินการ  สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอหรือสํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 

พื้นที่ดําเนินการ    พัฒนาศักยภาพผูประกอบการชุมชน ณ สถานที่เอกชน หรือ ณ สถานที่ของกลุมเปาหมาย หรือ
สถานที่อื่น ๆ ตามความเหมาะสม 
ระยะเวลาดําเนินการ  ไตรมาส  3 – 4 (พฤษภาคม - กันยายน 2561) 
 
 



๖๓ 

 

 
ผลที่คาดวาจะไดรับ  ผูประกอบการชุมชนไดรับการพัฒนาศักยภาพ โดยไดรับความรู ประสบการณ จากการ
ฝกอบรมหรือการประชุมเชิงปฏิบัติการ ทั้งในดานการบริหารจัดการ การพัฒนาผลิตภัณฑ การเพิ่มมูลคาผลิตภัณฑ 
การตลาด การสงเสริมการขาย และดานการใหบริการดานการทองเที่ยวของชุมชน 
ตัวชี้วัดกิจกรรม  ผูประกอบการชุมชน ไดรับความรู ไดแลกเปลี่ยนเรียนรู มีศักยภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ  
                       และการใหบริการดานการทองเที่ยวชุมชน 
หนวยงานที่รับผดิชอบ  สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอหรือสํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



๖๔ 

 

กิจกรรมหลัก ๓.3.2  พัฒนาสินคาและบริการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

วัตถปุระสงค : 1. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ เพื่อเปนสินคาที่จําหนายใหกับนักทองเที่ยว 
         2. เพื่อเพิ่มมูลคาผลติภัณฑในหมูบาน สรางงานสรางรายไดใหกับชุมชน 
                  3. เพื่อพัฒนาดานการใหบริการชุมชนทองเที่ยว 

รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 
ขั้นตอนและวิธีดําเนินงาน ประกอบดวย 3 กิจกรรม ดังนี้ 
กิจกรรมที่ 1 ยกระดับสินคาใหมีมาตรฐานคุณภาพ ขายได 
        1) ประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อใหความรูกับกลุมเปาหมาย เรื่องคุณภาพของผลิตภัณฑและมาตรฐาน การ
พัฒนายกระดับใหผลิตภัณฑใหผานการรับรองมาตรฐาน  
        2) พัฒนาผลิตภัณฑหรือบรรจุภัณฑหรือแกไขขอบกพรองอ่ืน ๆ เพ่ือเขาสูกระบวนการรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ 
          3) การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ โดยกลุมเปาหมายนําผลิตภัณฑเขาสูกระบวนการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ 
        ๔) สรุปผลการดําเนินงานและรายงานผลการดําเนินงาน       
กิจกรรมที่ ๒  ออกแบบของฝากของที่ระลึกเพื่อการทองเที่ยว  
        ๑) การประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือใหความรูแกกลุมเปาหมาย ในการออกแบบผลติภัณฑ  
        ๒) ดําเนินการจัดกิจกรรมออกแบบของฝากของที่ระลกึ โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้  
            (๑) นักออกแบบ ลงพื้นที่ใหคําแนะนํากระบวนรางแบบผลิตภัณฑ และการพัฒนาผลิตภัณฑตามแบบที่
รางรวมกับผูประกอบการ  
            (๒) จัดทําคําอธบิายการ จัดทําตนแบบเพื่อใหผูประกอบการสามารถนําไปเปนคําแนะนําและคูมือในการ
จัดทําตนแบบ                
   (๓) ใหคําแนะนําดานการตลาด การสงเสริมการขาย การต้ังราคา นําเสนอจุดขาย  
เรื่องเลาที่มีคุณคาของผลิตภัณฑ    
             (๔) ออกแบบ โลโก ช่ือแบรนดของที่ระลึก  
               
กิจกรรมที่ ๓ สินคาวัฒนธรรมและอาหาร 
        ๑) สินคาประเภทอาหาร      
   (๑) สํารวจพื้นที่ดําเนินการในหมูบาน เพื่อคนหาและทําความเขาใจกับชุมชน 
            (๒) คดัเลือกเมนูอาหารพื้นถิ่น 1 สํารับ (ประกอบดวยอาหารคาว 4 เมนู หวาน 1 เมนู) โดย
คณะกรรมการผูเชี่ยวชาญอยางนอย 5 คน ตัดสินจากเกณฑทางดานรสชาติ วัตถุดบิที่ใชในชุมชน วิธีการปรงุในวิถี
พื้นบาน อายุยาวนาน และเปนเอกลักษณทองถ่ิน 
            (๓) สรางและพัฒนาองคความรูดานการพัฒนาอาหารใหเปนสํารับมาตรฐาน แบงเปนการฝกอบรม 
                 • สาธิตการทําอาหารโดยใชสูตรมาตรฐาน (สวนผสม นํ้าหนัก ปริมาณ วิธีการเตรียม วิธีการปรุง) 
                 • การคดิคํานวณตนทุน ราคาขาย 
                 • สุขลักษณะในการปรุงอาหารใหสะอาด  
                 • สอนการถายทอดภูมิปญญาทองถ่ินในการปรุงและผลิตอาหาร เพื่อสรางวิทยากรในชุมชน        
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            (4) ใหคําแนะนําดานการตลาด การสงเสริมการขาย การตั้งราคา การนําเสนอพรีเซนทจุดขาย เทคนิค
การถายรูปผลิตภัณฑเพ่ือนําเสนอสินคา 
ผลผลิต       1.  แหลงเยี่ยมชมการสาธิตการผลิตอาหารพ้ืนถิ่น (OTOP รสไทยแท) 1 แหลงตอหมูบาน 
                     ๒. บุคลากรที่ผานการอบรมในเรื่องมาตรฐานอาหารพื้นถิ่น จํานวนไมนอยกวา 25 คนตอหมูบาน 
        ๓. Train the Trainer ที่ผานการอบรมจํานวนไมนอยกวา 10 คนตอหมูบาน  
        ๒) สินคาวัฒนธรรม 
            (๑) การประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อใหความรูแกกลุมเปาหมาย ในการออกแบบผลติภัณฑ 
    (๒) ดําเนินการจัดกิจกรรมออกแบบสินคาวัฒนธรรม โดยมีรายละเอียดดังตอไปนี้  
                  ๒.๑ นักออกแบบ ลงพื้นที่ใหคําแนะนํากระบวนรางแบบผลิตภัณฑ และการพัฒนาผลิตภัณฑตาม
แบบที่รางรวมกับผูประกอบการ  
                  ๒.๒ จัดทําคําอธิบายการจัดทําตนแบบ เพื่อนําไปเปนคําแนะนําและคูมือในการจัดทําตนแบบ            
         ๒.๓ ใหคําแนะนําดานการตลาด การสงเสริมการขาย การตั้งราคา เทคนิคการสงเสริมการขาย 
นําเสนอจุดขาย เรื่องเลาที่มีคุณคาของผลิตภัณฑ    
                   ๒.๔ ออกแบบ โลโก ชื่อแบรนดของสินคาวัฒนธรรม 
ผลผลิต       ๑. มีผลิตภัณฑตนแบบเพื่อใชในการพัฒนาผลิตภัณฑ       
                 ๒. ผูประกอบการมีความรูความเขาใจในการสรางแบรนด 
        ๓. ผลิตภัณฑสามารถเขาถึงตลาดได 
กลุมเปาหมาย   การพัฒนาผลิตภัณฑในชุมชนเปนสินคาที่ระลึกสามารถจําหนายใหกับนักทองเที่ยว และ
กลุมเปาหมายที่ใหบริการกับนักทองเที่ยว 
หนวยดําเนินการ  สํานักงานพัฒนาชุมชนอําเภอหรือสํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 
พื้นที่ดําเนินการ    ณ สถานที่หมูบาน/ชุมชน ของกลุมเปาหมาย 
ระยะเวลาดําเนินการ  ไตรมาส  3 – 4 (พฤษภาคม - กันยายน 2561) 
ตัวชี้วัดกิจกรรม : มีผลิตภัณฑ OTOP กลุมปรับตัวสูการพัฒนา (กลุม D) ทีไ่ดรับการพฒันาเปนสินคาสําหรับ
จําหนายใหนักทองเที่ยวและบุคคลทั่วไป จํานวน 32,730 ผลิตภัณฑ 
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๓.4 เชื่อมโยงเสนทางการทองเท่ียวแตละทองถิ่น 

 

กิจกรรมหลักที่ ๓.4.1  ออกแบบและเชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยวของหมูบานเปาหมาย 
วัตถปุระสงค  1. เพื่อออกแบบกิจกรรมการทองเที่ยว และเช่ือมโยงเสนทางการทองเที่ยว 
         ๒. เพื่อจัดแผนรองรับนักทองเที่ยว และแผนพัฒนาความเชื่อมโยงเสนทางทองเที่ยวใหเหมาะสมกับพ้ืนที ่
 

รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 
วิธีการ/ขั้นตอนการดําเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
        1. กรมการพัฒนาชุมชนแจงจัดสรรงบประมาณใหจังหวัดที่มีหมูบานเปาหมาย  
        2. จังหวดัจัดทํารายละเอียดโครงการ แจงอําเภอที่มีหมูบานเปาหมายเพื่อดําเนินโครงการ 
        3. จังหวัด/อําเภอ จางเหมาดาํเนินการออกแบบและเชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยว ดําเนินการในกิจกรรม ดังน้ี 
            3.1 ศึกษาขอมูลการเช่ือมโยงแหลงทองเที่ยว 
                  1) ศึกษาขอมูลเก่ียวกับสภาพทั่วไปของแหลงทองเที่ยว 
                  2) ศึกษาความเช่ือมโยงของแหลงทองเที่ยว ระหวางแหลงทองเที่ยวอ่ืน 
            3.2 จัดเวทีวิเคราะหศักยภาพทางดานการทองเที่ยวของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
            3.3 ออกแบบกิจกรรมการทองเที่ยว และเช่ือมโยงเสนทางการทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี 
            3.4 พัฒนากิจกรรมการทองเที่ยวและเชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เชน 
                  1) การบริหารจัดการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
                  2) ออกแบบโปรแกรมการทองเที่ยว และจัดทําเสนทางการทองเที่ยว 
                  3) จัดทําคูมือนําเที่ยว  อาทิเชน วันเดียวเที่ยวคุม, สองวันเที่ยวคุมกวา 
                  4) จัดทําแผนที่เสนทางนําเที่ยวตามเสนทางการทองเที่ยว 
                  5) ติดตั้งแผนปายและแผนผังบอกเสนทาง/สถานที่ทองเที่ยว 
                  6) การปรับปรุงภูมิทัศนแหลงทองเที่ยว  
                      6.1) สงเสริมกิจกรรมการสรางเรื่องราวประวัติศาสตรของสถานที่ 
                      6.2) จุดถายภาพ จัดจุดน่ังพัก และรับประทานอาหารที่รมรื่นเปนธรรมชาติ เปนตน 
            3.5 จัดทําแผนการรองรับนักทองเที่ยว และแผนพัฒนาการความเชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยว 
        4. ติดตามและประเมินผลในทุกขั้นตอน และจัดทําสรุปผลการดาํเนินงาน 
ระยะเวลาเนินการ   ไตรมาส  3 - 4 (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 
หนวยดําเนินการ  สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 
ผลที่คาดวาจะไดรับ   1. มีกิจกรรมการทองเที่ยว และโปรแกรมการทองเที่ยว 
                            2. มีการเช่ือมโยงเสนทางการทองเที่ยวของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวิถี 
                            3. มีขอมูลสรุปผลการดําเนินงาน การออกแบบและเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวในรูปแบบ    
                                เอกสาร และวีดีโอ 
ตัวชี้วัดกิจกรรม        1. รูปแบบกิจกรรมการทองเที่ยว ไมนอยกวา  5 กิจกรรม 
                            2. รปูแบบและเสนทางการทองเที่ยวของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวิถี ไมนอยกวา 1 รูปแบบ 
                            3. มีแผนการรองรับนักทองเที่ยว และแผนพัฒนาการความเช่ือมโยงเสนทางการทองเที่ยว 
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กิจกรรมหลักที่ 3.4.2 เชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวเมืองหลักและเมืองรอง 
วัตถปุระสงค     1. เพื่อออกแบบการเช่ือมโยงแหลงทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง+ 
           2. เพื่อกําหนดเสนทางการทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง และชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
  3. เพื่อจัดทําแผนพัฒนาการเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรองใหเหมาะสมกับบริบทของพื้นที่ 
 

รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 

วิธีการ/ข้ันตอนการดําเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
   1. กรมการพัฒนาชุมชนแจงจัดสรรงบประมาณใหจังหวัดที่มีหมูบานเปาหมาย  
   2. จังหวัดจัดทํารายละเอียดโครงการ แจงอําเภอที่มีหมูบานเปาหมายเพื่อดําเนินโครงการ 
   3. จังหวัด/อําเภอ จางเหมาดําเนินการกิจกรรมการเช่ือมโยงแหลงทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง ดําเนินการใน

กิจกรรม ดังน้ี 
            3.1 ศึกษาและรวบรวมขอมูลแหลงทองเที่ยวสําคัญเมืองหลักเมืองรอง 
            3.2 จัดเวทีวิเคราะหศักยภาพการทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง และการเช่ือมโยงชุมชนทองเที่ยว OTOP 
นวตัวิถี 
            3.3 ออกแบบความเช่ือมโยงของแหลงทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง และการเช่ือมโยงชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวถิ ีเชน 1) มิติดานวิถีชีวิตชุมชน 2) มิติดานวัฒนธรรม 3) มิติดานประวตัิศาสตร 4) มิติดาน
ทรัพยากรธรรมชาติ 
            3.4 พัฒนาและเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง อาทิเชน 
                  1) การบริหารจัดการการทองเที่ยว เชิงระบบ 
                  2) การปรับปรุงภูมิทัศนแหลงทองเที่ยวใหเกิดความยั่งยืน 
                  3) พัฒนาเสนทางการทองเที่ยวและสิ่งอํานวยความสะดวกของแหลงทองเที่ยว 
            3.5 ออกแบบโปรแกรมการทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง และชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถิี 
            3.6 จัดแคมเปญสงเสริมการการทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง และชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
            3.7 จัดทําแผนการรองรับนักทองเที่ยว และแผนการเช่ือมโยงแหลงทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง 
        4. ติดตามและประเมินผลในทุกข้ันตอน และจัดทําสรุปผลการดําเนินงาน 
ระยะเวลาเนินการ   ไตรมาส  3 - 4 (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 
หนวยดําเนินการ  สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ 
ผลที่คาดวาจะไดรับ   1. มีการเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวระหวางแหลงการทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง และ  
                               ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถีิ 

                       2. เกิดกิจกรรมการทองเที่ยว และมีเครือขายการพัฒนาการทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง  
                       3. มีผลการออกแบบและเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวในรูปแบบเอกสารและวีดีโอ 

ตัวชี้วัดกิจกรรม        1. รูปแบบการเชื่อมโยงแหลงทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง ไมนอยกวา 1 รูปแบบ 
                       2. เสนทางการทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง และชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

                            3. มีแผนการพัฒนาการเช่ือมโยงแหลงทองเที่ยวเมืองหลักเมืองรอง   
                   

 



๖๘ 

 

3.5 สงเสริมการตลาดชุมชนทองเท่ียว 

 
กิจกรรมหลักที่ 3.5.1  ประชาสัมพันธ Online/Offline/Platform 
วัตถปุระสงค  1. เพื่อประชาสัมพันธใหประชาชนไดรูจักชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถิี และเชิญชวนให  
                      ประชาชนทองเที่ยวในชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถิี 
         2. เพื่อสงเสริมและประชาสัมพันธตลาดออนไลนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถิี ผานชองทางที ่ 
                      ประชาชนสามารถเขาถึงขอมูลไดงายเพื่อสรางการรับรูสูการบริการนักทองเที่ยวอยางยั่งยนื   

รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 
วิธีการ/ข้ันตอนการดําเนินงาน/เงื่อนไขของกิจกรรม 
         1. จังหวัดจัดทําแผนการดําเนินงานประชาสัมพันธและตลาดออนไลนระดับจังหวัด 
         2. จัดทําโครงการการประชาสัมพันธและตลาดออนไลนระดับจังหวัด โดยมีแนวทางการดําเนินงาน ดังนี้ 
             2.1 จังหวัด จัดจางสถาบันการศึกษา/หนวยงาน/องคกร /เอกชน ที่มีความเชี่ยวชาญในดานการ
ประชาสัมพันธ โดยดําเนินการออกแบบและผลิตส่ือประชาสัมพันธ เพ่ือใชประชาสัมพันธผานสื่อภายในจังหวัด เชน 
สื่อโทรทัศนทองถิ่น วิทยุชุมชน หนังสือพิมพทองถิ่น การเผยแพรผานสื่อออนไลนของจังหวัด เปนตน 
             2.2 จังหวัดออกแบบ/จัดทําระบบ (Platform) การจัดเก็บขอมูลเสนทางการทองเที่ยวภายในจังหวัด เพื่อ
เชื่อมโยงขอมูลระหวางจังหวัดกับกรมการพัฒนาชุมชน ดําเนินงาน ดังน้ี 
                    2.2.1 จังหวดัดําเนินการจัดจางออกแบบ/จัดทําระบบ (Platform) 1 ระบบ  
                    2.2.2 จังหวดัออกแบบกลไกและวางแผนการจัดเก็บขอมูลเพื่อการเชื่อมโยงขอมูลระดับจังหวัด 
                    2.2.3 ออกแบบและจัดเก็บขอมูลเสนทางการทองเที่ยวสถานที่ทองเที่ยวภายในจังหวัด เพื่อบันทึก
ลงใน Platform 
                    2.2.4 ออกแบบและจัดเก็บขอมูลผลิตภัณฑ OTOP ของชุมชนภายในจังหวัด เพื่อบันทึกลงใน 
Platform 
                    2.2.5 จังหวดัใหผูรับจางนําขอมูลที่จัดเก็บไดใสในระบบ และสามารถเชื่อมโยงระหวาง Platform 
ของจังหวัด และ Platform ของกรมการพัฒนาชุมชน 
        3. จังหวัดติดตาม สนับสนุน และประเมินผล 
        4. สรุปรายงานผลการดําเนินกิจกรรม 
กลุมเปาหมาย        1. ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จํานวน 3,273 หมูบาน ในพื้นที่ 875 อําเภอ 76 จังหวดั   
                          2. ผลิตภัณฑชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จํานวน  32,730 ผลติภัณฑ 
                          3. กลุมนักทองเที่ยวชาวไทยและชาวตางชาติที่สนใจทองเที่ยวในจังหวัด 
                          4. ผูที่สนใจเกี่ยวกับการทองเที่ยว การซื้อผลิตภัณฑชุมชน และการศึกษาแหลงทองเที่ยวชุมชน  
                          ผานทางส่ือ Multimedia และชองทางตาง ๆ รวมทั้งส่ือ Online 
หนวยดําเนินงาน     สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ 
พื้นที่ดําเนินการ      ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถีิ 
ระยะเวลา              ดําเนินการในไตรมาส 3 และ 4 (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 
 



๖๙ 

 

ผลที่คาดวาจะไดรับ  1. ประชาชนไดรูจักชมชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี และสามารถเชิญชวนใหนักทองเที่ยว 
                               เขามาทองเที่ยวได 
                           2. มีการประชาสัมพันธตลาดออนไลนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี และประชาชนสามารถ 
                               เขาถึงขอมูลสูการบริการนักทองเที่ยวอยางยั่งยนื   
ตัวชี้วัดกิจกรรม 
      ตัวช้ีวัดเชิงปริมาณ 
                          1. มีชองทางการประชาสัมพันธชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีผานส่ือทองถ่ิน  
                              อยางนอย 1 ชองทาง 
                          2. ประชาชนในชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวิถี มีชองทางที่สามารถใชประโยชนและบริหาร     
                              จัดการขอมูลชุมชนได อยางนอย 1 ชองทาง  
      ตัวช้ีวัดเชิงคุณภาพ 
                          1. มีการประชาสัมพันธชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพ่ือเชิญชวนนักทองเที่ยวใหเขามา 
                              ทองเที่ยวในชุมชน 
                          2. มีชองทางที่สามารถเขาถึงขอมูลไดงายเพื่อสรางการรับรูสูการบริการนักทองเที่ยว   
หนวยงานที่รับผดิชอบ   สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



๗๐ 

 

ตารางเปรียบเทียบการดําเนินงานPlatform 

กิจกรรมสวนกลาง กิจกรรมจังหวัด 
โครงการสรางฐานขอมูลเพื่อสรางการรับรูสูการบริการ
นักทองเที่ยว แบงออกเปน 3 สวน 
สวนที่ 1 จัดทําฐานขอมูลบนระบบแอพพลิเคช่ัน สําหรับบริการ
นักทองเที่ยว มีขั้นตอนดังน้ี 
-เชาบริการระบบซอฟทแวร ระบบคลาวด เพื่อใชในการเก็บ
ขอมูลจากหมูบาน จํานวน 3,273 หมูบาน  
-ออกแบบและพัฒนาระบบการจัด เก็บขอมูล  ในระบบ
แอพพลเิคชั่น 
สวนที่ 2 สรางทีม (วิทยากร ครู ก) ใหความรูการจัดเก็บขอมูล
และนําเขาขอมูล และบริหารการจัดเก็บขอมูล ชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี มีขั้นตอนดังน้ี 
- จัดฝกอบรมการใช งานระบบใหบริการขอ มูลบนMobile 
Application และระบบจัดการเน้ือหา 
-จัดฝกอบรม การใช งานระบบรายงานสําหรับผูบริหาร 
(Management Report) 
-จัดฝกอบรมการดูแลระบบดานเทคนิค 
-ประชุมเชิงปฏิบัติการบูรณาการงานเครือขายชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี 
สวนที่ 3 กิจกรรมสรางการรับรู การจัดทําฐานขอมูล และพัฒนา
ทักษะเพื่อการใชประโยชนในการประชาสัมพันธ มีขั้นตอนดังนี้ 
-ชุดปฏิบัติการ (วิทยากร ครู ข) สรางการรับรูจัดทําฐานขอมูล
และพัฒนาทักษะเพื่อการใชประโยชนในการประชาสัมพันธ 
พรอมจัดเก็บขอมูลหมูบาน 3,273 หมูบาน (ทีมละ 3 คน 
จํานวน 410 ทีม) 
-จัดเวทีสรางการรับรูทีมพัฒนาระบบฐานขอมูลและพัฒนาทักษะ
เพื่อการใชประโยชนในการประชาสัมพันธทองเที่ยวชุมชน 
OTOP นวัตวิถี (วิทยากร ครู ค) (แกนนําหมูบาน ๆ ละ 5 คน 
จํานวน 16,365 คน) 
-คาจัดทําสื่อเพื่อการเผยแพรประชาสัมพันธ และการสรางความรู
ความเขาใจแกชุมชน ตลอดจนกลุมเปาหมาย 
สวนที่ 4 การติดตาม ประเมินผลการจัดเก็บขอมูลและพัฒนา
ฐานขอมูลเพื่อการใชประโยชนในการประชาสัมพันธ 

โครงการสรางฐานขอมูลเพื่อการประชาสัมพันธ
ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
แบงเปน 2 กิจกรรม 
กิจกรรมที่ 1 การออกแบบแอพพลิเคชั่นเพื่อการ
ประชาสัมพันธสูการบริการนักทองเที่ยว มี
ขั้นตอนดังน้ี 
-ออกแบบจัดทําแอพพลิเคชั่น เพื่อรองรับขอมูล
แหลงทองเที่ยวเมืองหลัก เมืองรอง ภายใน
จังหวดั 
-แอพพลิเคช่ันที่จังหวัดจัดทําจะนําข้ึนเชื่อมตอ
กับแอพพลิเคชั่นหลักของสวนกลาง ซึ่งขอมูลที่
จังหวัดจัดทําเปนขอมูลชุมชนทองเที่ยว OTOP 
นวตัวิถีหมูบาน OTOP Village (8 เสนทาง 125 
หมูบาน)หมูบาน OVC (111 หมูบาน)  
 
กิจกรรมที่ 2 ประชุมเชิงปฏิบัติการผูดูแลระบบ
ดานเทคนิค 
-ก ลุ ม เป าหมาย  เ จ าหน าที่ พัฒนาชุมชนที่
รับผิดชอบหมูบาน/ชุมชน 

 



๗๑ 

 

กิจกรรมหลักที่ 3.5.2  เปดตวัชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
                        (หมายเหตุ กิจกรรมหลกัที่ 3.5.2 – 3.5.4 อาจดําเนินการรวมกันในครั้งเดียวกัน หรือ แยกกันก็ได) 
วัตถปุระสงค 1. เพื่อประชาสัมพันธเสนหชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
                 2. เพื่อสรางความสัมพันธระหวางชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถิีกับองคกรธุรกิจดานการทองเที่ยว 
                 3. เพื่อประชาสัมพันธเชิญชวนนักทองเที่ยวไปเที่ยวบานฉัน (ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวิถี) 
 

 รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 
วิธีการ/ข้ันตอนดําเนินการ/เง่ือนไขของกิจกรรม ดังนี้ 
           1. จังหวัดและอําเภอ ทําความเขาใจและเตรียมความพรอมของชุมชนในการนําเสนออัตลักษณของหมูบาน
ทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
        2. จังหวัด หรือ อําเภอ จัดกิจกรรมสรางการรับรูใหนาสนใจ ใหแกบุคคลภายนอกและนักทองเที่ยว เพื่อสราง
ความประทับใจ เกิดความตองการเขาเที่ยวชมในหมูบานเปาหมาย ในรูปแบบการจัดงานที่เหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่ 
ซึ่งอาจจัดรวมในระดับจังหวัด หรือ ระดับอําเภอ หรือ รายหมูบาน รายละเอียดของกิจกรรมขึ้นอยูกับสภาพพื้นที่และ
ลักษณะเฉพาะของชุมชน 
กลุมเปาหมาย แกนนําและประชาชนในชุมชนทองเที่ยว ผูประกอบการที่สนับสนุนหรือมีธุรกิจในการดําเนินการ
เก่ียวกับการทองเที่ยวดานตาง ๆ นิสิต นักศกึษาที่เก่ียวของกับการทองเที่ยว สื่อมวลชน ประชาชนที่สนใจ 
พื้นที่ดําเนินการ จังหวัด หรือ อําเภอ หรือ หมูบาน 
ผลที่คาดวาจะไดรับ หมูบานไดประชาสัมพันธเสนหชุมชน เกิดการสื่อสารสรางการรับรูดานการทองเที่ยว        
อยางกวางขวาง  
ระยะเวลาดําเนินการ  ไตรมาส 3-4 (พฤษภาคม – กันยายน 2561) 
ตัวชี้วัดกิจกรรม  มีการเปดตัวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวถีิ จํานวน 3,273 ชุมชน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



๗๒ 

 

กิจกรรมหลักที่ 3.5.3  จับคูธุรกิจ (Business Matching) 
วัตถปุระสงค : 1. เพื่อเช่ือมโยงการตลาดทองเที่ยวกับภาคธรุกิจระดับจังหวัด 

  2. เพื่อประชาสัมพันธการดําเนินงานชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถิี ระดับจังหวัด            

 รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 
วิธีการ/ขั้นตอนดําเนินการ/เงื่อนไขของกิจกรรม ดังน้ี 
        1. จังหวัด หรือ อําเภอ จัดกิจกรรมเพื่อสรางความสัมพันธระหวางชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีกับองคกร
ภาครัฐและภาคเอกชนที่สนับสนุนหรือมีธุรกิจในการดําเนินการเก่ียวกับการทองเที่ยวดานตาง ๆ เชน โรงแรม 
บริษัทนําเที่ยว เปนตน โดยใหชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีเปาหมาย นําเสนอศักยภาพ ความสามารถ เสนห    
อัตลักษณ สินคาและบริการของชุมชนใหองคกรภาครัฐและภาคเอกชนที่สนับสนุนหรือมีธุรกิจในการดําเนินการ
เก่ียวกับการทองเที่ยวดานตาง ๆ ไดรับทราบ และเกิดความประทับใจอยากสรางความสัมพันธชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวถิีเปาหมายในดานตาง ๆ เชน ดานการทองเที่ยว การขายสินคาและบริการ เปนตน 
        2. ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี และองคกรภาครัฐและภาคเอกชนที่สนับสนุนหรือมีธรุกิจในการ
ดําเนินการเก่ียวกับการทองเที่ยวดานตาง ๆ รวมกันทําขอตกลงความรวมมือ ในการจัดระบบธุรกิจการในดานตาง ๆ  
เชน ดานการทองเที่ยว สินคา บริการของชุมชน เปนตน เพื่อสรางอาชพีและรายไดกับหมูบานรวมกัน 
 
กลุมเปาหมาย แกนนําและประชาชนในชุมชนทองเที่ยว ผูประกอบการที่สนับสนุนหรือมีธุรกิจในการดําเนินการ
เก่ียวกับการทองเที่ยวดานตาง ๆ นิสิต นักศึกษาที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว สื่อมวลชน ประชาชนที่สนใจ 
พื้นที่ดําเนินการ ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
ผลที่คาดวาจะไดรับ มีการเจรจาสรางความสัมพันธระหวางชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีกับองคกรภาครัฐและ
ภาคเอกชนที่สนับสนุนหรือมีธุรกิจในการดําเนินการเกี่ยวกับการทองเที่ยวดานตาง ๆ  
หนวยดําเนินการ    สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด/อําเภอ 
ระยะเวลาเนินการ  ไตรมาส 4 (กรกฎาคม – กันยายน 2561)  
ตัวชี้วัดกิจกรรม     ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี มีชองทางการตลาดเพ่ือสรางรายได เพิ่มขึ้น 1 ชองทาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



๗๓ 

 

กิจกรรมหลักที่ 3.5.4  จัดกิจกรรมแสดง/จําหนายสินคาและบริการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
วัตถปุระสงค   1. เพื่อประชาสัมพันธการดําเนินงานชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
                   2. เพื่อสรางรายไดใหแกชุมชนในชุมชนทองเท่ียว OTOP นวตัวิถี 

 รายละเอียดการดําเนินกิจกรรม 

วิธีการ/ข้ันตอนดําเนินการ/เง่ือนไขของกิจกรรม ดังนี ้
        1. จังหวัดวางแผนกําหนดแนวทาง/รูปแบบการจัดกิจกรรมแสดงและจําหนาย สินคาและบริการชุมชน
ทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือประชาสัมพันธผลการดําเนินงานของหมูบาน แสดงจุดเดน อัต
ลักษณของชุมชน รวมทั้งนําเสนอสินคาเดน บริการที่นาประทับใจ จัดแสดงใหเห็นถึงเสนหชุมชน การแสดง และ
จําหนายผลิตภัณฑของชุมชนเปาหมาย อาจดําเนินการในรูปแบบ ดังน้ี 1) การจําลองสภาพชุมชนที่แสดงใหเห็น
เอกลักษณและอัตลักษณใหผูเขารวมงานไดสัมผัสบรรยากาศเสมือนจริงของหมูบานดวยขาวของเครื่องใชวิถี
ชีวิตประจําวัน 2) การจัดนิทรรศการภาพนิ่ง ภาพเคล่ือนไหว มีความนาสนใจกระตุนการรับรู 3) การจําหนาย
ผลิตภัณฑชุมชนในทองถ่ิน (OTOP) ที่ไดรับการพัฒนาภายใตโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวตัวถิี ทั้งน้ี พื้นที่
ดําเนินกิจกรรมโดยอาจกําหนดดําเนินการในพื้นที่จังหวัด หรือตางจังหวัด หรือ ตามเสนทางการทองเที่ยวก็ได (หากชุมชน
ทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีที่เปนเปาหมาย มีศูนยสาธติการตลาด/รานคาชุมชน จะตองจัดกิจกรรมนําเสนอผลการ
ดําเนินงานของศูนยฯ และมีการจําหนายผลิตภัณฑของศูนยฯ ดวย) 
        2. จังหวัดประสานอําเภอและชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ที่เปนเปาหมาย ใหเตรียมความพรอมเขารวม
จัดกิจกรรมแสดงและจําหนาย สินคาและบริการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ตามแผนการดําเนินงาน แนวทาง/
รูปแบบที่จังหวัดกําหนดโดยละเอียด   
        3. อําเภอรวมกับชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ที่เปนเปาหมาย วางแผน กําหนดรูปแบบการจัดกิจกรรมแสดง
และจําหนาย สินคาและบริการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ตามแนวทาง/รูปแบบกิจกรรมที่ไดรับจากจังหวัด เชน   
การเตรียมบุคลากรในการจัดแสดงผลงาน การออกแบบจัดทําโบวชัวรนําเสนอขอมูลชุมชน โปรแกรมการทองเที่ยว      
การออกแบบและตกแตงสินคา ของที่ระลึกใหมีความนาสนใจ เปนตน ใหมีความพรอมในการจัดแสดงและจําหนาย  
        4. จังหวัดประชาสัมพันธกิจกรรมจัดแสดง/จําหนายสินคาและบริการผานส่ือตาง ๆ 
        5. จังหวัดจัดกิจกรรม เพื่อประชาสัมพันธผลการดําเนินงานชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีเปาหมาย แสดงจุดเดน 
ลักษณะเฉพาะของชุมชน รวมทั้งสินคาเดน บริการที่นาประทับใจแกนักทองเที่ยวและผูเขารวมกิจกรรมตามระยะเวลาที่กําหนด 
        6. ประเมินผลการดําเนินกิจกรรม 
        7. สรุปผลการดําเนินกิจกรรม  
กลุมเปาหมาย ผูประกอบการที่เกี่ยวของกับธรุกิจดานการทองเที่ยว สื่อมวลชน ประชาชนที่สนใจ  
พื้นที่ดําเนินการ จังหวัด หรือ อําเภอ  
ผลที่คาดวาจะไดรับ เกิดการรับรูเสนหของชุมชน และมีความตองการไปทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
หนวยดําเนินการ  สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด 
ระยะเวลาเนินการ ไตรมาส 4 (กรกฎาคม – กันยายน 2561)  
ตัวชี้วัดกิจกรรม    ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ไดเขารวมกิจกรรมการจัดงานแสดงผลงานความสําเร็จ   
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สวนที่ ๔  
ภาคผนวก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



งบประมาณ รายการ
1 กระบี่ 61,695,400             6,304,600              17         68,000,000 39
2 กาญจนบรีุ 57,378,000             532,000 66         57,910,000 32
4 กาฬสินธุ์ 157,249,500           2,750,500              29         160,000,000 63
3 ก าแพงเพชร 81,505,300             3,494,700              20         85,000,000 38
5 ขอนแก่น 276,163,600           1,836,400              30         278,000,000 114
6 จันทบรีุ 122,999,500           3,310,500              24         126,310,000 41
7 ฉะเชิงเทรา 109,989,000           - -        109,989,000 35
8 ชลบรีุ 115,622,200           721,500 1          116,343,700 37
9 ชัยนาท 68,716,500             - -        68,716,500 24
10 ชัยภมูิ 161,000,000           - -        161,000,000 61
11 ชุมพร 50,408,100             - -        50,408,100 29
12 เชียงราย 126,524,100           14,052,600             332       140,576,700 70
13 เชียงใหม่ 141,305,700           10,006,300             260       151,312,000 42
14 ตรัง 89,715,700             22,284,300             23         112,000,000 40
15 ตราด 39,780,100             5,304,900              92         45,085,000 28
16 ตาก 88,210,400             - -        88,210,400 43
17 นครนายก 59,788,400             6,267,600              14         66,056,000 20
18 นครปฐม 42,985,100             1,163,900              19         44,149,000 21
19 นครพนม 138,152,000           8,398,000              20         146,550,000 50
20 นครราชสีมา 188,581,700           - -        188,581,700 87
21 นครศรีธรรมราช 188,130,800           9,547,800              186       197,678,600 82
22 นครสวรรค์ 93,000,000             - -        93,000,000 36
23 นนทบรีุ 57,617,400             2,382,600              59         60,000,000 30
24 นราธวิาส 173,482,000           1,838,000              12         175,320,000 52
25 น่าน 105,156,700           20,843,300             14         126,000,000 63
27 บงึกาฬ 107,000,100           - -        107,000,100 37
26 บรีุรัมย์ 240,000,000           - -        240,000,000 98
28 ปทมุธานี 49,215,400             7,784,600              154       57,000,000 27
29 ประจวบคีรีขันธ์ 62,074,800             10,925,200             42         73,000,000 26
30 ปราจีนบรีุ 101,611,000           - -        101,611,000 34
31 ปตัตานี 111,332,900           8,752,800              297       120,085,700 64
32 พระนครศรีอยุธยา 135,950,000           - -        135,950,000 45
33 พะเยา 30,378,900             1,121,100              66         31,500,000 35
34 พงังา 80,866,100             5,188,900              33         86,055,000 33
35 พทัลุง 138,934,000           - -        138,934,000 52

จังหวัด/ส่วนกลาง

การจัดท างบประมาณรายจ่ายเพ่ิมเติมประจ าปงีบประมาณ พ.ศ. 2561
แผนงานยุทธศาสตรส์่งเสรมิเศรษฐกิจและพัฒนาศักยภาพชุมชน

โครงการชุมชนทอ่งเที่ยว OTOP นวัตวิถี
วงเงนิงบประมาณ  9,328,118,200 บาท

รวมงบประมาณทั้งส้ินที่
จ านวน
หมู่บา้น
เปา้หมาย

งบลงทนุ
งบด าเนินงาน

ประเภทค่าใช้จ่าย



งบประมาณ รายการ
จังหวัด/ส่วนกลาง

การจัดท างบประมาณรายจ่ายเพ่ิมเติมประจ าปงีบประมาณ พ.ศ. 2561
แผนงานยุทธศาสตรส์่งเสรมิเศรษฐกิจและพัฒนาศักยภาพชุมชน

โครงการชุมชนทอ่งเที่ยว OTOP นวัตวิถี
วงเงนิงบประมาณ  9,328,118,200 บาท

รวมงบประมาณทั้งส้ินที่
จ านวน
หมู่บา้น
เปา้หมาย

งบลงทนุ
งบด าเนินงาน

ประเภทค่าใช้จ่าย

36 พจิิตร 115,155,000           - -        115,155,000 48
37 พษิณุโลก 215,020,000           - -        215,020,000 72
38 เพชรบรีุ 80,371,000             3,629,000              5          84,000,000 30
39 เพชรบรูณ์ 60,102,900             1,897,100              63         62,000,000 31
40 แพร่ 90,776,300             3,883,700              149       94,660,000 32
41 ภเูก็ต 19,598,200             454,300 13         20,052,500 11
42 มหาสารคาม 77,402,200             5,959,800              125       83,362,000 41
43 มุกดาหาร 45,756,000             - -        45,756,000 20
44 แม่ฮ่องสอน 60,357,900             6,032,100              194       66,390,000 35
45 ยโสธร 123,396,100           5,603,900              92         129,000,000 49
46 ยะลา 74,522,000             3,478,000              78         78,000,000 28
47 ร้อยเอ็ด 192,000,000           - -        192,000,000 68
48 ระนอง 35,104,300             11,100 2          35,115,400 28
49 ระยอง 82,410,100             - -        82,410,100 40
50 ราชบรีุ 114,869,600           25,130,400             127       140,000,000 50
51 ลพบรีุ 76,553,000             - -        76,553,000 34
52 ล าปาง 64,117,200             2,299,400              90         66,416,600 30
53 ล าพนู 73,649,000             - -        73,649,000 33
54 เลย 129,225,900           - -        129,225,900 55
55 ศรีสะเกษ 267,000,000           - -        267,000,000 85
56 สกลนคร 152,694,000           - -        152,694,000 54
57 สงขลา 105,192,000           - -        105,192,000 39
58 สตูล 123,002,700           1,627,300              51         124,630,000 31
59 สมทรปราการ 68,653,400             776,600 37         69,430,000 18
60 สมุทรสงคราม 36,211,400             6,362,000              190       42,573,400 15
61 สมุทรสาคร 15,950,000             - -        15,950,000 12
62 สระแก้ว 105,650,000           - -        105,650,000 39
63 สระบรีุ 94,516,600             5,483,400              52         100,000,000 42
64 สิงหบ์รีุ 68,000,000             - -        68,000,000 24
65 สุโขทยั 127,754,900           - -        127,754,900 47
66 สุพรรณบรีุ 104,064,000           936,000 4          105,000,000 42
67 สุราษฎร์ธานี 70,000,000             - -        70,000,000 25
68 สุรินทร์ 184,594,000           47,245,100             231       231,839,100 85
69 หนองคาย 123,273,000           1,591,000              10         124,864,000 40
70 หนองบวัล าภู 84,900,000             - -        84,900,000 30



งบประมาณ รายการ
จังหวัด/ส่วนกลาง

การจัดท างบประมาณรายจ่ายเพ่ิมเติมประจ าปงีบประมาณ พ.ศ. 2561
แผนงานยุทธศาสตรส์่งเสรมิเศรษฐกิจและพัฒนาศักยภาพชุมชน

โครงการชุมชนทอ่งเที่ยว OTOP นวัตวิถี
วงเงนิงบประมาณ  9,328,118,200 บาท

รวมงบประมาณทั้งส้ินที่
จ านวน
หมู่บา้น
เปา้หมาย

งบลงทนุ
งบด าเนินงาน

ประเภทค่าใช้จ่าย

71 อ่างทอง 82,000,800             - -        82,000,800 29
72 อ านาจเจริญ 96,500,000             - -        96,500,000 34
73 อุดรธานี 210,416,000           - -        210,416,000 81
74 อุตรดิตถ์ 76,555,000             901,000 7          77,456,000 28
75 อุทยัธานี 45,317,700             4,942,300              204       50,260,000 35
76 อุบลราชธานี 233,050,100           2,999,900              32         236,050,000 75

รวมส่วนภมูิภาค 8,058,202,700       286,055,500          3,566    8,344,258,200             3,273      
รวมส่วนกลาง 980,010,900          3,849,100             106 983,860,000 - 
รวมทัง้สิ้น 9,038,213,600 289,904,600 3,672 9,328,118,200.00 3,273


